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Abstract  
 
In this study, the effect of branding along with macro 

variables and market potential of countries on the export of 

handmade carpets is investigated. The present study is a 

fundamental one in which a quantitative method has been 

used. Six hypotheses were defined. The data was collected 

from 712    countries through 1 ) valid international databases 

and 7 ) two questionnaires. PLS was used to analyze the 

collected data. The results indicated that the four cultural, 

economic, political and branding variables affect export 

performance, respectively. Finally, it was suggested that to 

be present in the markets direct exporters prioritize the 

variables and indicators of the final model according to their 

coefficients and to participate more actively in the policy-

making discussions of cooperatives and associations. Also 

maintain or improve the brand of Iran and Irainian carpet in 

other countries by providing quality carpets in terms of 

gender, texture density, design and color. 
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      چکیده
   ،        اقتصنناد       ررننا ی   متغ      کنننار    در             برننند  نناا  را    ر ی   تنن                         ایننپ ونن ور  بننر  ن ا ننت تننا  

           صننادراف فننر       زان ینن           کشننهررا بننر م       بننااار   ل ی     وتانسنن   و    یی ا ینن       و جغراف   ی       ، فررنگنن ی  ا نن ی  
      بنهده           کناربرد      ننه      اا      حاضنر        ون ور    .  د       قنرار درن     ی        مهردبرر ن         کشنهررا       بدان       د تباف 

     منند       رننا                      . اطلاعنناف مربننه  بننه شننا     ا ننت     شننده         ا ننتداده      در  ن    ی  کمنن     رو     اا  و 
  - 2   و   ی    دا لنن  و    ی     المللنن پ ی       معتبننر بنن      رننا    داده     گنناه ی  وا  -8   ق ینن  طر    اا     کشننهر      282  بننرا
   ف ینن   تعر   ه ی   فرضنن    شنن        ونن ور    پ ینن ا    در  .  د ینن   گرد        ور            ور شنننامه جمننع     دو   ع ینن   تها
   ی   حناک    ج ی               ا نتداده شند. نتنا     PLS       شنده اا          ور   جمنع       رنا     داده   ل ین    تحل     جهت  و    د ی   گرد
       نناا       برننند   و   ی  ا نن ی     ،        اقتصنناد   ، ی     فررنگنن   ر ینن   متغ      چهننار   ب ینن   ترت    بننه       بننهد کننه    ن    اا  
   کننه    د ینن   گرد       شنننهاد ی           . درنهایننت و     دارننند   ی                   را بننر عملدننرد صننادرات     ر ی   تنن     پ ی   شننتر ی ب

    یی   نهنا      مند        رنا       و شنا        ررنا  ی                       جهنت حونهر در باااررنا متغ      م ی                صادرکنندگان مستق
   کنه      یی                          نهد قنرار درنند و بنه کشنهررا        ی    برر ن    ت ین           رنا در اوله    ن   ب ی   ضرا    به      تهجه    با    را

   پ ین                  ف فنر  د نتباف بنه ا    ا        حجنم صنادر     ی        دارنند ولن     ی     مطلهب   ت ی      را وضع    شا     پ ی    در ا
   پ ی                انجنا  درنند. رم نن          شنتر  ی ب   ی            نمنهده و برر ن         شنتر  ی      تهجنه ب       باشند  ی         کشهر کم م

     کشنهر        برنند           طنر  و رنن       ،                              باکیدینت اا نرنر جننت، تنراکم بافنت           رنا             با ارائنه فنر   
  .    درند       بهبهد   ا ی   و       نمهده     حدظ    را       کشهررا    ر ی     در  ا   ی   ران ی       و فر  ا     ران ی ا

   ط ی  محنن   ،        اقتصنناد   ط ی  محنن   ،                  صننادراف، فننر  د ننتباف      ن ، ی    برننند   : ی د یاا  کل    گااان    واژ
    یی. ا ی     جغراف   ر ی   متغ        بااار،   ل ی     وتانس   ، ی     فررنگ   ط ی  مح   ، ی  ا  ی  
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 مقدمه -8

باااررننا  جهننانی و وابسننتگی متقابننل کشننهررا بننرا  منننابع،      ننندرایفراادغننا  

المللننی محصننه ف و  نندماف بننه یدنندیگر منجننر بننه گسننتر  تجننارف بننیپ    

 مننابع  مبادلنه  بنا  تنا  درند منی  اجنااه  کشنهررا  بنه  المللیبیپ گردیده ا ت، تجارف

 ارتقننا  ضننمپ ،کمیننا  منننابع  وردن د ننت و بننه جهننانی  ننط  در  ننهد منناااد

 و بننا برده را اشننتغا   ننط  ، تننراا تجننار  بهبننهد داده،شننهروندان اننندگی  ننط 

   ناامان تجنارف جهنانی    رنا گنزار  طبنق  . درنند  کنار   را تنهر   نرخ امانرم

تریلیننهن  9بننه  2181در  ننا   الملننلپیبننارا  مبنناد ف تجننار  در  ننط   

بنا    ناله وننج  نه در بنااه   کشنهر اینران اا ین     کنه پین اد ر بهده. لذا بنا تهجنه بنه    

کسننر  تننراا وردا تننی روبننرو بننهده و رم نننیپ اا  ننه  دیگننر صننادراف کشننهر  

گدنت کشنهر    تنهان یمن  باشند یمن محصنهلی و متدنی بنر ندنت و مشنتقاف  ن      ت 

 غیرندتنی  صنادراف  رشند  باشند، بننابرایپ  منی  ونذیر   نیب  اقتصناد   نرنر  ایران اا

 گیرد. قرار دولت کار د تهر در باید

( 8931اا  نه   ناامان ته نعه تجنارف اینران        شنده ارائنه با تهجه به  منار  

 وابسننته ملننی ذ ننایر بننه کننه کشننهر غیرندتننی صننادراف تننریپبننزر  اا

 ،... و اعدنران  وسنته،  چنهن  کشناورا   محصنه ف  تنهان بنه  منی  باشنند، نمی

نمننهد. ایننپ در حننالی  د ننتی اشننارهو صنننایع فننر  و صنننعتی محصننه ف

 مننده اا  نناامان ملننل در د ننتا ننت کننه بننر ا نناآ   ننریپ  ماررننا  بننه 

 صننادرکننده کشننهررا   ننایر و ایننران د ننتباف فننر  صننادراف  صننه 

ایننران رشنند چننندانی  فننر  ا یننر، صننادراف  ننا  ونننج ایننپ محصننه  طننی

رقابننت در تهلینند و   رواافننزون  افننزای بننه تهجننه نداشننته ا ننت. لننذا بننا  

المللننی اا بننیپ عرصننه در صننادراف فننر  د ننتباف ته ننط  ننایر کشننهررا 

 رننا ریسنن  و  ننارجی بننااار ینن  بننه ورود بننا   رننا رزینننه  ننه وینن 

بنر عملدنرد در باااررنا  صنادراتی      منث ر  ن درک بهتنر متغیررنا     اا ناشی

لنذا در اینپ ون ور      .ر ند منی  نرنر  بنه  ضنرور   امر  فر  د تباف ایران
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بننر  ننطه  متدنناوف فعالیننت در   مننث رمتغیررننا   ریتنن  بننر  ن شنندیم تننا 

 باااررا  صادراتی فر  د تباف ایران را برر ی نماییم.

 

 پیشینه پژوهش -2

 هاتیفعال شدن المللیبین و صادرات -2-8

 رشند،  بنه  معطنهف  ارنداف  کسنب  منرنهر بنه  رنا شنرکت  اا ا فزایننده  تعداد

و ینا   شنان  تجنار   رنا سن  یرمتننه   ناا     فنرو  بیشنتر،   و  هد کسب

 گسنتر   رنا ی نارج  حونهر  تلافنی  حتنی  و به عبارتی ایجناد  نبد ریسن    

 اا نجاکننه. اننندداده   ننهد قننرار رننابرنامننهالمللننی را در بننیپ  رنناتیننفعال

 بننر را ا ننر کمتننریپ بننهده، منننابع کمتننریپ  ریکننارگبننه مسننتلز  صننادراف

 لنذا  دارد، ونی  در را منالی  ریسن   کمتنریپ  نینز  و داشنته  رنا شرکت عملیاف

 در رنناشننرکت ته ننط اتخاذشننده رویدننرد پیتننرمعننروف رویدننرد ایننپ

 و با بننانیت  باشنندیمنن  ننارجی باااررننا  بننه ندننهذ و ورود بننرا  تلاششننان

انجننا   میرمسننتقیغ(. صننادراف بننه دو صننهرف مسننتقیم و 2114 ،8رمدنناران

رنایی کنه تنااه بنه     . صنادراف غیرمسنتقیم، بیشنتر در مینان شنرکت     شهدیم

باشند. در اینپ ننه  صنادراف بنه  نرمایه       اند، متنداو  منی  فدر صادراف افتاده

ریسن  کمتنر  متهجنه     میرمسنتق یغکمتر  نیناا ا نتث  انیناد، در صنادراف     

امنا فروشنندگانی کنه اا طنرف  رینداران  نارجی        باشند. صادرکنندگان منی 

شننهند، معمننه د صننادراف مسننتقیم را انتخننا     راف مننیتشننهیق بننه صنناد 

گننذار  و ریسنن  بیشننتر حجننم  ننرمایه اگرچننهنمایننند. در ایننپ رو ، مننی

 ا ت، اما  هد ور  نیز بیشتر ا ت.

 بننر مننث ر متغیررننا   صننه  در  ننا  صننهرفبننه محنندود  رننا ونن ور 

 انجننا  ایننران د ننتباف فننر  صننادراتی باااررننا  در فعالیننت متدنناوف  ننطه 

 نمهد. اشاره ایر را و ور  به تهانیم جمله  ن اا که ا ت شده

                                                           
2. Balabanis et al. 
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 یطراحنن»در ونن ور   ننهد بننا عنننهان   ( 8914  ینیو  دادادحسنن   بنناد شننم

 یمند  صنادرات   یدرصندد طراحن   «رانین فنر  د نتباف ا   یصادرات یابیبااار  الگه

 پیننا  رنناافتننهی. بننهدهکشننهر  یمهننم صننادرات  اا کا رننا یدننیعنننهان فننر ، بننه

 یبننر عملدننرد صننادرات یطننیمح و یتیریمنند عهامنل  کننه درنندیمنن نشننان ون ور  

بنر   متقابنل  ریتن    و داشنته  یرابطنه تعنامل   گریدند ی بنا عهامنل   پیاو  هبهد رگذاریت  

 ، اقتصناد  ،یرقنابت  طیشنامل محن   طیون ور  عامنل محن    پین دارنند، در ا  گریددی

 .دیگردیم یدیو تدنهلهژ یاجتماع

 یالمللننپیبنن طیمحنن یبرر نن»عنننهان  بننا  ننهد ونن ور  در (8915  یگننیب یولنن

 در مند  ،یدا لن  نا نال   دین تهل رشند   رنا شنا    اا ا نتداده  با «د تباف فر 

 21درصنند و  81، مصننرف رقابننت  ننا نه، وارداف مته ننط ،ینننیج بیضننر  ننرانه،

 یا ننی /  اقتصنناد سنن یر شننا   ، در منند  رنناگننروه پیدرصنند بننا تر 

 ICR ،)یبرر ن  منهرد  کشنهر  فنر   بنااار  در رانین ا  نهم  و ینیماش فر  وارداف 

 .اندوردا ته ردف  باااررا  بندتیاوله به

منث ر بنر رفتنار     یعهامنل اصنل  و ور   هد بنا عننهان    در( 2112  8انکادوگ

د ننتباف  عهامننل مننث ر بننر صننادراف فننر     یبننه برر نن « بننااار محننهر 

 و کشنهررا  یفررنگن  و یاجتمناع  گناه یجانشنان دادنند کنه     شنان ی. اندوردا ت

صننادراف  بننر  مننث ر نقنن  تهاننندیمن   نننان یا ننی   رنناییتهانننا پیرم نن 

 فر  د تباف داشته باشند.

 و یصننادراتفننرو  »عنننهان  بننا  ننهد ونن ور  در زیننن( 2111  2جنناگه

 بننالقهه رنندف  باااررننا ییشنا ننا و پیننیتع بننه« یابیننبااار  بننرا ییرارنمننا

 پیننیمننث ر بننر تع عهامننل ونن ور  پیننا درفننر  د ننتبافت وردا تننه ا ننت. 

 -4 یا ننی  طیشننرا-9  اقتصنناد  بنناف -2بننااار  اننندااه -8رنندف   باااررننا

                                                           
2. Cadogan 
2. Jagoe 
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 مسننافت، شننامل ررننایمتغ ری ننا و بننالقهه بننااار رشنند -5 بننااار بننه ید تر نن

 (.8915 ،یگیب ی ول شدند گرفته نرر در یفررنگ ا تلاف

 و رنناشننا   ییشنا ننا عنننهان بننا  ننهد ونن ور  در (8938  یونننار

 عهامننل بننر دیننت ک بننا رانیننا د ننتباف فننر  رنندف  باااررننا  بننندتینناوله

 ری نا  بنه  رانین ا د نتباف  فنر   صنادراف  یبرر ن  ضنمپ  الملنل پیبن  طیمح

 کننه رنندف  باااررننا در تیننفعال بننر مننث ر عهامننل ییشنا ننا بننه کشننهررا

 ، قتصننادا ،الملننلپیبنن روابننط و یا ننی   رنناشننا   بننه یکلنن صننهرفبننه

 وننت درنهایننت و وردا ننت شنندندیمن  میتقسنن یاجتمنناع و یفررنگنن ،یرقنابت 

 عننهان بنه  رنا شنا    پین ا ا ناآ  بنر  کشنهررا  ریفق  کشهررا  گرغربا  اا

 .دندیگرد  بندتیاوله یصادرات ردف بااار

 

 نگیبرندو  برند -2-2

بننرا  متمننایز  ننا تپ    ابننزار عنننهانبننهطننی چننندیپ قننرن   برننندرا اا

ا ننتداده  دکنننندگانی ننایر تهل محصننه فاا  دکنننندهیینن  تهل محصننه 

اا واژه ا نداندیناو  برنندر مشنتق شنده ا ننت      برنند . ریشنه واژه  دین گردیمن 

برنندرا  امنرواه   امنا ث (2111 ،8باشند  کلنر  منی  «داغ گذاشنتپ »که به معننا   

انند  رنا تهانسنته   ن ،انند شنده  لیتبند  مندرن   جامعنه  در یمهمن  گرانیباا به

 .(2111 ،2 کاودرر کنند ندهذ ما یاندگ  راحهاه تما  به

 :ا ت کرده فیتعر گهنهایپ رانا  تجار   8361مریدا در  ا   انجمپ باااریابی 

رنا کنه منشن  تهلیند     ا  اا نشنانه نا ، اصطلا ،  ر ، نماد، طنر  ینا مجمهعنه   »

کا رننا و  نندماف ینن  فروشنننده یننا گرورننی اا فروشننندگان را مشننخ     

 « ننااندرا اا کا رننا و  نندماف  ننایر رقبننا متمننایز مننی    رننا ننا ته و  ن

                                                           
2. Keller 
2. Kapferer 
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 ،9یوررلنننن و بننننامرفث 2119-2118ث کلننننر، 2111 ،2ودث 8338 ،8 اکننننر

 یاینده ینا مدهنهم    برنند ، دیگنر عبنارف بنه (. 2181 ،4گنان یدا و ارنده ث 2115

 بنننددیکننه راجننع بننه ینن  محصننه  در ذرننپ مشننتر  نقنن  منن  دتا ننتی

 (.2111 کاودرر، 

تجربینناف قبلننی  برا ننرنننا  تجننار  یننا برننند ادراکننی ا ننت کننه    بنننابرایپ،

 طننهرکلیبننهشننهد. ا ننتداده اا محصننه  در ذرننپ مشننتر  ایجنناد مننی    

شننهد، نننا  تجننار  محصننه  چیننز  ا ننت کننه در ینن  کار انننه تهلینند مننی

-شنهد. محصنه  منی   چیز  ا نت کنه ته نط ین  مشنتر   ریندار  منی       

مهفنق رمیشنه مانندگار     تهاند ته ط رقبا تقلیند شنهد، امنا ین  ننا  تجنار       

 (.2113 ،5رمداران و لسهفی ف ا ت

محصنه ف شنرکت نسنبت بنه      یرقنابت  تین برنند در مز  گناه ینرر کناتلر جا  اا

 ختنه ی م  اجنزا  قین اا طر گناه یجا پین . اشنهد ی لاصنه من   بین محصه ف رق

 .(8936 ، داود ،یعی شد ابدییم انتقا   مشتر ذرپ به یابیبااار

 

 مبدأ کشور برند

کننه در   اشننهیکل ایننشننهرف و  رامبنند   کشننهر ریتصننه( 8321  6مایناگاشنن

شنندل کشننهر  ننا    یننمحصننه   در  صننه  انیذرننپ تجننار و مشننتر 

اا  انیا نت کنه مشنتر     ریکشنهر مبند  تصنه    برنند . کندیم فیتعر گیردمی

 پیننا .کنننندیارتبننا  برقننرار منن محصننه  تهلیدکننننده ن بننا کشننهر  قیننطر

 ، اقتصنناد ،شننرایط جغرافیننایی ااجملننه  ییررننایمتغ لهیو ننبننه ریتصننه

محصننه ف  ن کشننهر  ری ننا  رننای گننیو و  نننپو  دا   یخیتننار ،یا ننی 

                                                           
2. Aaker 
2. Wood 
3. Bamert and Wehrli 
0. Erenkol and Duygun 
0. Pillosso, et al. 
6. Nagashima 
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 ریان بننه تصننه و ورشننگراا  ی(. بر نن8321 اما،ی ناگاشنن شننهدیمنن جننادیا

محصننه ف  تینندیدربنناره ک انیمشننتر یادراکنناف کلنن عنننهانبننهکشنهر مبنند   

بنندان  یبر نن کننهدرحننالینگردننند  یمنن  هیننکشننهر و  ینندر  شننده ننا ته

کشننهر و ا ننتاندارد   ینندر مننهرد صنننعت  شنندهفیننتعر  باوررننا عنننهانبننه

 8رومئننه و روث (.2188ااده و رمدنناران،  ی نجدنن نگرننندیمنن یملنن تینندیک

 گرفتنننهشننندلادراکننناف  یکشنننهر را تمنننام  یذرنننن ری( تصنننه8332 

ادراکنناف   کشننهر مشننخ  بننر مبنننا   یننکنننندگان اا محصننه ف مصننرف

نمهدننننند. روث و  فینننن ن کشننننهر تعر دافیننننرننننا اا تهل ن پیشننننیو

کشنننهر  یذرنننن ریانننند تصنننهداشنننته انیننن( ب2113  2امنننانتهوهلهتهآید

  کنننندگان دربنناره کشننهر  و احسا نناف مصننرف  دیننعقا کنننندهمنننعدت

 دیننعقا پیننا ینادر ننت اینن ی ننا  ا ننت بنندون در نرننر گننرفتپ در ننت   

 کنننه دارنننند بننناورکننننندگان مصنننرف اا  اریبسننن( 8931،عیاار اد ،مر 

 ی ننهب تینندیک اا محصننه   ینن کننه ا ننت یمعننن بنندان  ننا ت برچسننب

 (.2188ااده و رمداران،  ی نجد ری  ای ا ت بر هردار

. گنردد  محصنه    صنه   درتنر  راحنت  قوناوف  بنه  منجنر  ا ت ممدپ ریتصه پیا

 محصننه  کننه ییجننا  صننه  در یاطلاعننات معننر  در یوقتننکنننندگان مصننرف

 در یمرجعنن ریتصننه رننندیگیمن  قننرار شننده بننندبسنته  اینن یطراحنن مهنتنناژ، د،ین تهل

(. 8336 ،9رسننله  و واوننادوولهآ  کنننندیمنن جننادیا محصننه   ن اا ذرنشننان

کشننهر  ریکننه تصننه افتننندیدر( 8336  5جننف و نبنزرننل( و 8313  4ریننا و رهننن 

 ریاا تن    تنر  کنننده اا محصنه  قنه   مصنرف   رنا یابین برنند بنر ارا   ریمبد  و تصنه 

 یملن  شنهرف  کنه درحنالی (. 8313 ر،ین محصه  ا نت  رهنن  و ا    رای گیو ری ا

                                                           
2. Roth & Romeo 
2. Roth & Diamantopoulos 
3. Papadopoulos and Heslop 
0. Hong and Wyer 
0. Nebenzahl & jaffe 
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 دارنند  لین تماکننندگان  مصنرف  ا نت  رین متغ گنر ید کشهر به  کشهر اا محصه ف

 و یی شننا  بنر ا ناآ   را کشنهر   ین  محصنه ف  بنه  نسنبت  دشنان یعقا و نگر  تا

 مثنل  محصنه    رنا ی گن یو اا  نهد  یشخصن  افین تجرب و کشهر  ن اا اطلاعاتشان

 اعتبننار و وجهننه ،یمننال ارا  ،یطراحنن محصننه ، تینندیک ،یدننیتدن  برتننر

 .درند میتعم کشهر ن  محصه ف ری ا بهمبد   کشهر قبه قابل

 شننهرف امننا باشنند فیضننع یکلنن ریتصننه  ینن  دارا  کشننهر ا ننت ممدننپ

 تننهانیمنن پیبنننابرا باشنند داشننته محصننه ف   ننر  ینن دیننتهل در ی ننهب

 ارتبنا   محصنه ف  اا ی اصن  طبقنه  بنا  تهانند یمبند  من   کشنهر  ریتصنه  گدت

 اگرچننه کننه کردننند  یتصننر( 2118  رمدنناران و رادلسننتهن. باشنند داشننته

 ریتنن   محصننه  اا  مشننتر  رننایابیننارا بننر مادیمسننتقمبنند   کشننهر ریتصننه

 روامننره یاننندگ  بننرا کننه یمحصننه ت  بننرا ریتنن   پیننا امننا گننذاردیمنن

 (.2188ااده و رمداران،  ی نجد .ا ت شتریب ستندین  ضرور

 منث ر  الملنل پیبن   فونا  در ن یبرنند   رنا شنا    پیتنر مهنم  8 جدو  در

برگرفتنه   رانین ا د نتباف  فنر   تین محهر بنا  یصنادرات   باااررنا  تیجذاب بر

 .شد  هارد ارائه یقبل را و ور  اا

 
 نگیبرند ریمتغ یریگاندازه یها. شاخص8 جدول

   آن   ی   علم      منبع   و   ی ر ی گ      اندازه   ی  ها    شاخص  ر ی   متغ

 (    8931 اکان،ی ن محصه  برند ن یبرند

 (8931 ، زدیاث 8916 ،یقا مث 8912 ت،یمبد   ورا کشهر برند

 

 اقتصادی طیمح -2-9

 المللنی بنیپ  بااارینابی  مندیر  رنر . ا نت  یجهنان  بنااار  بعند  پیتنر مهم  اقتصاد طیمح

منی  درند،  قنرار  رندف  منهرد  صنادراف  منرنهر بنه  را  نارجی   باااررا  هاردمی که

  اقتصنناد طیشننرا. نماینند مطالعننه را رنندف  کشننهررا اقتصنناد  وضننعیت بایسننت

. باشنندمننی یصننادرات مقاصنند تیجننذاب بننر مننث ر عهامننل ااجملننه یصننادرات باااررننا 
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 فنر   ندنه یا دلینل  بنه  ،منا نب  در مند  عین تهابنا    رین فق  کشنهررا ، در مثا   برا

 اا رم ننیپ  و شنهد نبنهده و کنا   لنهکت محسنه  منی       ضنرور   کنا   د تباف

ینناد  بننرا  فننر   ا  تقاضننا باشنندیمنن بر ننهردار تننهجهیقابننل و قیمننت ارا 

بنه   مته نط  در مند  بنا  و مرفنه  قشنر  وجنهد  گنر، ید   نه  اا اماث ندارد وجهد د تباف

 د نتباف  فنر    بنرا  تقاضنا  احتمنا   ،( در مند   بنا    رنا  در  کشهررا در با 

  رنناشننا   یبرر نن پیبنننابراث (ینننیج بی شننا   ضننر درنندیمنن  یافننزا را

 بننهفننر   صننادراف در کنننندهپیننیتع مننهارد اا یدننی رنندف  کشننهررا  اقتصنناد

 پیتننرمهننم 2 جنندو  در(. 8935 ،مصننحدی ،8915 یگننیب ی ولنن کشهررا ننت

 فننر  تیننمحهر بننا یصننادرات  باااررننا تیجننذاب بننر مننث ر  اقتصنناد  رنناشننا  

 مقنا ف صنادراف فنر  و    ننه یدر ام یقبلن  رنا  ون ور  برگرفتنه اا   رانین ا د تباف

  هارد شد. ارائه یرندتیغ صادراف به مربه 

 
 یاقتصاد طیمح ریمتغ یریگاندازه یها. شاخص2 جدول

 آن یعلم منبع و یریگاندازه یهاشاخص ریمتغ
 اکسننار   ننتانه و  ث8914ر،  ذ و  دی  هرشنن مقصنند کشننهر یلنندا  نا ننال  دیننتهل یاقتصاد

 (2111جاگه،  ث8911ورمه و رمداران،  ث8912رمداران 
شنم   ث8915ر،  ذ و  دیث  هرشن 8915، یگن یب یولن   مقصند  کشنهر   اقتصناد  رشد نرخ

و  ورمنننهث 8912  اکسنننار   نننتانه و رمدننناران،  ث8916، ینی دادادحسنننو    بننناد
 (8911رمداران، 
 و ورمننه، 8914  ذر، و  دی هرشننکشننهر مقصنند    یدا لنن نا ننال  دیننتهل  ننرانه

 (2111 جاگه،ث 8911 رمداران،
 (8915 ،یگیب یمقصد  ول کشهر ینیج ضر 

 (2111 ،ارا دو کشهر  جاگه لیتبد نرخ

 (8911 رمداران، و ورمه ث8914  ذر، و د یدر کشهر مقصد   هرش تهر  نرخ
  ذر، و د ی هرشن کشنهر مقصند     یدا لن  نا نال   دین تهل بنه   گنذار هی نرما  نسنبت 

 (8912رمداران، و   تانه  اکسار ث8914
 (8911 رمداران، و  ورمه پیمابیف تجار  و اقتصاد   رانامهمهافقت
 رمدنناران، و ورمننه  مقصنند و مبنند  کشننهر وارداف و صننادراف  ننا تار تشننابه
8911) 
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 قانونی –سیاسی  طیمح -2-4

 ودکنه جهنت ور   ا نت کنلان   طیمحن دومنیپ بعند    یقنانهن  و یا ن ی  طیمح

بننه اعتقنناد   رد،یننگ قننرار یبرر نن مننهرد دیننبا یصننادرات  باااررننا بننه

و حجننم  زانیننرننا بننر مدولننت یالمللننپیبنن و یا ننینرننران روابننط  صنناحب

در   اقتصننادا ننت. لننذا، فعننا ن  رگننذاریت   اریبسنن  کشننهررا پیتجننارف بنن

 دو پیبنن روابننط و مقصنند کشننهر یا ننی  طیشننرا دیننبا یالمللننپیبنن  فوننا

 پیبن  یا ن ی. بنا تهجنه بنه روابنط      درنند  قنرار  لین وتحلهیتجز مهرد را کشهر

  صننادراف مطلننه  ا ننت کننه فعننا ن اقتصنناد     بننرا  کشننهررا، بننااار 

اا  یناشنن تیننامن هیو در  ننا یا ننیبتهانننند در  ن بننااار بننه دور اا مباحنن   

 (.8935 ،بپردااند  مصحدی تیبه فعال کشهررا پیب با بافروابط 

 کشننهر، د ننتباف فننر  صنننعت  بننرا طیمحنن پیننا شننا   پیبنناراتر

 روابنط  رنا ا نتلا  در   ن پیتنر ا نت کنه مهنم    یالمللن پیب یا ی   فشاررا

 یصننادرات بننااار اا یمهمنن بخن   دهیننگرد مهجننب کنه  ا ننت دننای مر و رانین ا

 رم ننهن ییکشننهررا رقابننت  بننرا فوننا و رفتننه د ننت اا رانیننا فننر 

اا   ریشننگیمنرننهر ولننذا بننهشننهند.  اتریننو واکسننتان مه پیرندو ننتان، چنن

 صننادرکننده کشننهر پیبنن یا ننیروابننط   ی، برر ننادیننا هی ننرماصننرف 

 بننا یصننادرات مقصنند  کشننهررااا انتخننا    یکشننهررا ونن ری ننا و( رانینن ا

 پیتنر مهنم  یبنه معرفن   9 جندو  (. لنذا در  8938 ،ی وننار  باشند یمن  تیارم

 پیبنن یا ننی  روابننط یدننینزد و  بنناف زانیننم انگریننکننه ب ییرنناشننا  

  باااررننا تیجننذاب زانیننم درنتیجننهو  رانیننا کشننهر و مقصنند  کشننهررا

 رننا ونن ور برگرفتننه اا  رانیننا د ننتبافت فننر  تیننمحهر بننا یصننادرات

 یرندتننیصننادراف فننر  و مقننا ف مربننه  بننه صننادراف غ  نننهیدر ام یقبلنن

 .شهدیوردا ته م
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 یقانون و یاسیس طیمح ریمتغ یریگاندازه یها. شاخص9 جدول
 آن یعلم منبع و یریگاندازه یهاشاخص ریمتغ

-یاسیس
 یقانون

ث 8931، نیناا بنی   ته نط کشنهر مقصند    رانین ا هین عل رنا میتحنر  مشنارکت  زانیم
 (8915روانا و رمداران، 

 (2115 کرافت، و حسپث 8911 رمداران و ورمه  مقصدکشهر  یا ی باف  

 (8912روابط دو کشهر  مه نا،  ندهی  ینیب یو و یهنن ط  روابط ک
دو کشنننهر   کنسنننهلگر و  ننندارتخانه وجنننهدو   ینننپلماتیروابنننط د  نننط 

 (8923 ذوالعیپ، 

و  دو کشننهر  مننالههترا یتننیامن و یا ننی  دوجانبننه  قراردادرننا و معارننداف
 (8911 واعرى، ث8331رمداران، 

کشننهررا  ری ننابننا  یوننل ارتبنناط عنننهانبننهکشننهر مقصنند  کننردن  بنناا نقنن 
 (8913 ااده،ی قاض

 (8931 اکان،ی ن مقصد کشهر تیامن
 

 یاجتماع –فرهنگی طیمح -2-5

 ورود در کنه  ا نت  کنلان  طیمحن  بعند  پی نهم  یاجتمناع  و یفررنگن  طیمح

 و شنا ننان مننرد . ردیننگ قننرارمهردتهجننه  دیننبا الملننلپیبنن  باااررننا بننه

 ته ننط کننه 8یاننندگ  رنناههیشنن عنننهانبننه ا ر فررننن  شنا ننان جامعننه

 شننهدیمنن منتقننل گننرید نسننل بننه ینسننل اا و جادشنندهیا مننرد  اا یگرورنن

 بنننااار در تینننمهفق کسنننب  بنننرا .(8913 گنننان،یک  کننننندیمننن فینننتعر

 پیبنن رابطننه ییشنا ننا درصنندد دیننبا الملننلپیبنن  فوننا در  صننه بننه

 و بر منند رنندف مننهرد جامعننه اقشننار یاننندگ ههیشنن و  ننهد محصننه ف

  اریبسن   بنرا  مصنرف  و دین  ر. نمنهد  عرضنه   ن بر ا ناآ  را  هد محصه 

. ا ننت جامعننه  ن یاجتمنناع و یفررنگنن طیشننرا اا متنن  ر محصننه ف اا

  تقاضننا کلننی  ننط  بننر تنهننانننه مننرد  فررننن  ا ننت ذکننر بننه  ا  البتننه

 زیننن رقیننب کا رننا  بننیپ نسننبی تننرجی  در بلدننه گننذاردمننی ا ننر محصننه 

 و طیشنرا  اا متن  ر  کنه  ا نت  ییکا رنا  ااجملنه  د نتباف  فنر  . ا ت مث ر

                                                           
2. Ways of Living 
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دو کشننهر  یو تشننابه فررنگنن کشننهررا یاجتمنناع و یفررنگنن  رننای گننیو

  ین  عننهان بنه  مهضنه   پین ا بنه  تهجنه  منا نب  بنااار  انتخنا   در لنذا   ت،ا

 بنه  تهجنه  بنا  دیگنر بینان بنه . ر ند یمن  نرنر  بنه   ضنرور  ا رگذار و مهم عامل

 تنهان یمن  لنذا  ا نت  بر نهردار  یفررنگن  تین مار اا  ادین ا حد تا فر  ندهیا

 یبر نن در د ننتباف فننر   بنا   نسننبتاد مننتیق بننه تهجنه  بننا داشننت انترنار 

  ن بنه  نسنبت   شنتر یب ر یونذ  یفررنگن   رنا شنبارت  بنه  تهجه با کشهررا

 یبنننه معرفننن 4 جننندو لنننذا در (. 8938 ،ی وننننار باشننند داشنننتهوجنننهد 

صنادراف فنر      کنه بنر رو   مقصند  کشنهر  یفررنگن  ییرنا شا   پیترمهم

صننادراف  نننهیدر ام یقبلنن رننا ونن ور د ننتباف ا رگننذار بننهده برگرفتننه اا 

 .شد  هاردوردا ته  یرندتیفر  و مقا ف مربه  به صادراف غ
 

 یاجتماع-یفرهنگ طیمح ریمتغ یریگاندازه یها. شاخص4 جدول
 آن یعلم منبع و یریگاندازه یهاشاخص ریمتغ

 -یفرهنگ
 یاجتماع

  ذر و  دی هرشنن ث8916 فننر، هنیو رمننا  مقصنند  ر ننتگار کشننهر تیننجمع
 (2111 جاگه،، 8921 رمداران و   تانه  اکسار ث8912

 (8911 رمداران، و ورمهکشهر مقصد   در تیجمع رشد نرخ
 ،ینیحسنن  ننداداد و   بنناد شننم  رنندف کشننهر تیننجمع ی ننن  ننا تار
 (2112 ،8ا تندهرآ و رهکث 8916

شننم  ث8911در کشننهر مقصنند  ورمننه و رمدنناران،  لافی ننط  تحصنن مته ننط
 (2181، 2مددونالد و دریر  ث8916 ،ینیو  داداد حس   باد

و   شننم  بنناد  ث8911ورمننه و رمدنناران،   مننذرب غالننب در کشننهر مقصنند   
 (8331 نریدل ث8914 ،ینی داداد حس

 (  2188 ،9مهلپ و شن   کشهر دو یابان تشابه
 (8938 ،یدر کشهر مقصد  ونار ییرو تا و  شهر تیبت جمعسن

 (8912 ، عامر ی قد  کشهر دو یفررنگ و یتیره ،یخیتار را ویه تگی

 (8911 رمداران، و در کشهر مقصد  ورمه دار یب نرخ
 (8916 ،ینیو  داداد حس  کشهر مقصد  شم  باد در یبه اندگ دیام

 (8931 اکان،ی ن  ا  در یرانیا گردشگر تعداد

                                                           
2. Hauck and Stanforth 
2. Cryder and MacDonald 
3. Sheng and Mullen 
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 ییایجغراف یرهایمتغ -2-6

 پیبنن  تجننار تبنناد  پیشننتریب یعننیطب  تجننار  شننرکا  تئننهر بننر ا نناآ

. وناکننت و دارننند یکمنن  ایننجغراف فاصننله کننه شننهدیمنن انجننا   کشننهررا

بهدننند کننه تهافقنناف  دهیننعق پینن( بننر ا2115  2 ننامرآ و( 8313  1مننارک

 زانیننم  رو بننر  اریبسنن رافیتنن   یعننیطب  تجننار پیبننا طننرف   تجننار

 در کنننه ییکشنننهررا معمنننه د( 2182و رمدننناران،  یصنننادراف دارد  لطدننن

 یطنن گرفتننه صننهرف تعنناملاف لینندل بننه دارننند، قننرار گریدنندی مجنناورف

 یمشنننابه مصنننرف  الگهرنننا ورنننا فررنننن   دارا ، متمننناد  رننناقنننرن

 هیرمسننا  کشننهررا رمنهاره  یصننادرات  باااررنا  انتخننا  در لنذا . باشننندیمن 

حمنل    رنا ننه یرز کنار   لین دل بنه  صنادرکنندگان   بنرا  ییبنا   تیاوله اا

 اا حاصننل جینتننا. ا ننت بر ننهردار  تجننار  رنناو کننار  تدنناوف  نقننل

 پینی تع عهامنل  ااجملنه  عامنل  پین ا کنه  ا نت   ن اا یحاک مختلف تحقیقاف

 و   بننادشننم  ث8338 ،3کننروگمپ  ا ننت بننهده یصننادرات  باااررننا تیجننذاب

 پیتنننرمهنننم یبنننه معرفننن 5 جننندو (. لنننذا در 8916 ،ینیحسننن  نننداداد

صننادراف فننر  د ننتباف ا رگننذار    کننه بننر رو ییایننجغراف ییرنناشننا  

صننادراف فننر  و مقننا ف  نننهیدر ام یقبلنن رننا ونن ور بننهده برگرفتننه اا 

 .شهدیوردا ته م یرندتیمربه  به صادراف غ
 

 ییایجغراف ریمتغ یریگاندازه یها. شاخص5 جدول

 آن یعلم منبع و یریگاندازه یهاشاخص ریمتغ

 (8931 اکان،ی ن رانیدو کشهر مقصد و ا پیفاصله ب ییایجغراف

 (8931 اکان،یمته ط دما کشهر مقصد  ن

 (8931 اکان،یمته ط رطهبت کشهر مقصد  ن

                                                           
2. Wonnacott and Mark 

2. Summers 

3. Krugman 
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 مقصد کشور بازار لیپتانس -2-7

عهامننل کننلان بننر  ریدر ونن ور   ننهد در  صننه  تنن   8رمدنناران  و لبننردا

حجننم صننادراف بنندون در   پیصننادراف و رم ننن  بننرا  ریننگمیتصننم  رو

کننه  افتپینند ننت  جننهینت پیننرننا بننه اشننرکت  رننای گننینرننر گننرفتپ و

حجننم  پیدارد و رم ننن یکشننهر بسننتگ  یرقننابت  ررننایصننادراف بننه متغ 

 یدا لنن  و عنند  وجننهد تقاضننا یملنن  ریوننذشنندف بننه رقابننتصننادراف بننه

دیگننر عبننارف(. بننه2121 ،رمدنناران  و لبننردادارد   یکا رننا بسننتگ  بننرا

روبنرو    نتقاضنا کنه صنادرکنندگان بنا      یارتجناع  تیبنااار بنا  اصن    لیوتانس

 (.2121 ،2  هلدر شهدیم  ریگاندااه رستند

 گننرید اا زیننن صنننعت مننهردنرر در کشننهر مقصنند  یرقننابت طیشننرا یبرر نن

 فننر  صننادرافجملننه مننپ یصننادرات  باااررننا در تیننفعال بننرمننث ر  عهامننل

 و بننهده فننر   دکنننندهیتهل  ننهد کننه ییکشننهررا. باشنندیمنن د ننتباف

 دشنهارتر  رنا  ن بنه  ورود باشند، یتهجنه من  قابنل  رنا  ن در فنر   دیتهل زانیم

 کننا  پیننا  دکنننندهیتهل  ننهدکننه  ییکشننهررا لننذا. (2111 جنناگه،  ا ننت

 عنننهانبننه فننر  د ننتبافت تقاضننا وجننهد دارد   رننا بننراو در  ن سننتندین

 جنناگه،  بننهد  هارننند بر ننهردار  بننا تر تینناوله اا یصننادرات مقاصنند

مثننا  در   بننرا بننااار  ینن در فعننا   رقبننا وجننهد گننرید   ننه اا. (2111

نننهیرز  یافننزا ،رننند و واکسننتان پ،یچنن  صنننعت فننر  حوننهر کشننهررا

 وبننر دارد  در بننااار بننه ورود  بننرا را یرانننیا  رنناشننرکت یابیننبااار  رننا

 حونهر  امدنان  یبرر ن  منرنهر بنه . درند یمن  کنار   زین ن را تیمهفق احتما 

 منننهردنرر  باااررنننا در مهجنننهد  رقبنننا ا نننت  ا  رننندف  باااررنننا در

  رقبننا وجننهد صننهرف در. شننهد یابیننارا رننا ن تیننفعال حجننم و ییشنا ننا

 روبننرو  رننا دشننهار بننا کشننهر  ن در تیننفعال کشننهر،  ینن بننااار در فعننا 

                                                           
2. Laborda, et al. 
2. Solleder 
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 تهانمننند چننندانمننهردنرر  بننااار در فعننا   رقبننا چنان ننه امنناث بننهد  هارنند

تنر   ناده  رندف  بنااار  بنه  ورود باشند، نشنده  منهردنرر اشنبا    بنااار  ای و نبهده

 ردین گ قنرار  یصنادرات  رندف  تهانند یمن منهردنرر   کشنهر  منرنر  پیا اا و بهده

 ییرنناشننا   پیتننرمهننم یبننه معرفنن 6 جنندو ذا در لنن(. 8935 ، مصننحدی

صنادراف فنر  د نتباف ا رگنذار بنهده برگرفتنه         بنااار کنه بنر رو    لیوتانس

صننادراف فننر  و مقننا ف مربننه  بننه    نننهیدر ام یقبلنن رننا ونن ور اا 

 .شهدیوردا ته م یرندتیصادراف غ

 
 بازار لیپتانس ریمتغ یریگاندازه یها. شاخص6 جدول

 آن یو منبع علم یریگاندازه یهاشاخص ریمتغ
 لیپتانس

 بازار
 و پیعابنندث 8914  ذر، و  دی هرشنن  مقصنند کشننهر در فننر  دیننتهل زانیننم

ث 8911 رمدننناران، و ورمنننهث 8912 رمدننناران، و ینیحسنننث 8914 ، عسنننگر
 (8913 رمداران و  امجدث 8911 رمداران، و یدشت
  دی هرشننث 8914 ، عسننگر و پیعابنند  مقصنند کشننهر فننر  وارداف زانیننم
 و ورمنننهث 8912 رمدننناران، و ینیحسنننث 8915 ،یگنننیب یولنننث 8914  ذر، و

 (8913رمداران  و  امجدث 8911 رمداران، و یدشتث 8911 رمداران،

 و پیعابنند  مقصنند ننا  گذشننته در کشننهر    5 یطنن فننر  وارداف رییننتغ
ث 8912 رمدنناران، و   ننتانه  اکسننارث 8915 ،یگننیب یولننث 8914 ، عسننگر

 (8913 رمداران، و   مجدث 8911 رمداران، و یدشت

اا کننل وارداف  ن کشننهر   مقصنند ننهم وارداف فننر  د ننتباف در کشننهر    
 و   نننتانه  اکسنننار ث8915 ،یگنننیب ولنننىث 8914 ، عسنننگر و پیعابننند 

 (8911 رمداران، و یدشتث 8912 رمداران،
اا کنننل وارداف فنننر   مقصننند نننهم وارداف فنننر  د نننتباف در کشنننهر  

ث 8912 رمدنناران، و ینیحسننث 8914 ، عسننگر و پیعابنند  اینند ننتباف دن
 (8913 رمداران، و  امجدث 8911 رمداران، و یدشت
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 :گرددیم ارائه 8 شماره شدل در و ور  یمدههم مد  ادامه در

پژوهش یمفهوم مدل. 8 شکل  

 ریتأث دستباف فرش صادرات یکشور مقصد بر رو یاقتصاد طی(: مح8) هیفرض

 دارد. یمعنادار

 دارد. یمعنادار ریصادرات فرش دستباف تأث یبر رو یاسی(: روابط س2) هیفرض

 ریصادرات فرش دستباف تأث یکشور مقصد بر رو یفرهنگ طیمح(: 9) هیفرض

 دارد. یمعنادار

 یمعنادار ریتأث دستباف فرش صادرات یرو بر ییایجغراف یرهایمتغ(: 4) هیفرض

 .دارد

 ریصادرات فرش دستباف تأث یبر رو مقصد کشور فرش بازار لیتانسپ(: 5) هیفرض

 دارد. یمعنادار

 یمعنادار ریتأث دستباف فرش صادرات یرو بر نگیبرند(: 6) هیفرض

 .دارد
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 پژوهش شناسیروش -9

       وننن ور    پ یننن ا    در      غالنننب   م ی      ونننارادا       وننن ور     نننند ی   فر     اا یننن و         بنننر ا ننناآ

  و       بننهده          کنناربرد     نننه     اا      حاضننر       ونن ور    پ ی    رم ننن  .     باشنند ی منن    سننم ی       وراگمات

     رو     اا      حاضننر       ونن ور     در  .     باشنند ی منن         ا ننتقرار      حاضننر       ونن ور      دننرد ی  رو

      صننبغه       ونن ور    پ ینن ا     ن   ت ین    مار    بننه      تهجننه    بننا  و      ا نت      شننده         ا ننتداده   ی  کمن 

    را   پ  یننی  تب     رنندف       ونن ور    پ ینن ا  .    ا ننت     ا    داده     گنناه ی  وا   و   ی   دان ینن م       ونن ور 

 ییکشننهررا هیننونن ور  کل پینندر ا یمننهرد برر نن جامعننه  .    کننند ی منن       دنبننا 

شنده ا نت کنه شنامل     شننا ته  تی اامان ملنل بنه ر نم      ه ااا ت که 

      رننا    داده. گننرددی( مننیشننده بننر ا نناآ باننن  جهننانکشننهر  شنننا ته 282

      مربننه        رننا               در گننا  او  داده    ده ینن   گرد        ور   جمننع     گننا            تحقننق در دو    پ ینن ا

                  ناامان ملنل، بانن            ماننند            داده معتبنر       گناه  ی     اا وا      رنا        اا شنا      ی      به بر ن 

       شنماره       جندو      بنه    د ین    گرد        ور       ... جمنع    و     ونه     ی     المللن  پ ی بن        صندوق   ، ی    جهان

    جهننت    ی                             بننا ا ننتداده اا دو ور شنننامه اولنن     ررننا ی   متغ   ر ی    و  ننا     شننهد        مراجعنه    8

   پ ی                 مننرتبط بننا فننر  در بنن      رننا                   اطلاعنناف در  صننه  شننا          ور   جمننع

    24      تعنداد      بنه    ع ین        فنر  تها    ی                                   صنادرکنندگان فنر  و کارشنا نان مرکنز ملن     

                   و ور شنننامه دو  جهننت    د ینن   گرد        ور     و جمننع   ع ینن   تها   ی       هلننه برفنن ل     رو  گ    بننه

   در      شننده ع ینن   تها   ی  ا نن ی      یی  رننا                   اطلاعنناف در  صننه  شننا           ور   جمننع

        ف واارف  ا       اا ادار   ی     و بر نن       الملننل پ ی         و روابننط بنن    ی  ا نن ی              مرکننز مطالعنناف   

        ور     و جمننع   ع ینن   تها   ی       هلننه برفننل     رو  گ    بننه    82       تعننداد    بننه   ع ینن          ارجننه تها

       معننناد ف      رو     اا     شنننده        ور   جمنننع      رنننا    داده   ل یننن   تحل     جهنننت  .  د یننن   گرد

  . د ی   گرد  انجا  PLS              با ا تداده اا            ا تار
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 هاآن نماد و یریگاندازه یهاشاخص منبع. 7 جدول
 نماد سال هاداده افتیدر منبع یریگاندازه شاخص

 Economic  یاقتصاد ریمتغ

 کشهر در ینا ال  دا ل دیتهل
 مقصد

 GDP 2181 یجهان بان 

 GDP-G 2181 یجهان بان  مقصد کشهر در  اقتصاد رشد نرخ

در  یدا ل نا ال  دیتهل  رانه
 کشهر مقصد

 GNI 2181 یجهان بان 

 GINI 2181 یجهان بان  در کشهر مقصد ینیج ضر 

 OER 2181 یجهان بان  کشهر دو ارا لیتبد نرخ

 INF 2181 یجهان بان  در کشهر مقصد تهر  نرخ

 دیتهل به  گذارهی رما نسبت
 در کشهر مقصد یدا ل نا ال 

 INV 2181 وه  یالمللپیب صندوق

 تجار  و اقتصاد   رانامهمهافقت
 پیمابیف

-8939 هییقوا قهه
8931 

Agree 

 ا تار صادراف و وارداف  تشابه
 کشهر مبد  و مقصد

 IMEX 2185 یجهان بان 

 Poletic  یاسیس یرهایمتغ

 نرایا هیعل رامیمشارکت تحر زانیم
 ته ط کشهر مقصد

 واارف اا ینرر نج
  ارجه

2183 SANC 

 P-RISK 2181 یجهان اقتصاد گزار  مقصدکشهر  یا ی   باف

 ینیب یو و یکنهن روابط  ط 
 دو کشهر ندهی 

 واارف اا ینرر نج
  ارجه

2183 RELAT 

 وجهد و  یپلماتید روابط  ط 
 دو کشهر  کنسهلگر و  دارتخانه

 واارف اا ینرر نج
  ارجه

2183 DIP 

 دوجانبه  قراردادرا و معارداف
 کشهر دو یتیامن و یا ی 

 MEB 2183  ارجه واارف

 Safe 2184 یجهان بان  یصادرات مقصد کشهر تیامن

 مقصد کشهر کردن  باا نق 
 هرراکش ری ا با یارتباط ول عنهانبه

 brighe 2181 ملل  اامان

 Culture  یاجتماع -یفرهنگ یرهایمتغ

 POPULAT 2181 یجهان بان  مقصد کشهر تیجمع

 POPULAT-G 2181 یجهان بان  مقصد کشهر تیرشد جمع نرخ

 تیجمع یبرر  گزار  کشهر ردف تیجمع ی ن  ا تار
 جهان

2181 AGE 
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 نماد سال هاداده افتیدر منبع یریگاندازه شاخص

در کشهر  لافیتحص  ط  مته ط
 مقصد

 EDU 2181 یجهان بان 

 RELIG 2181 یجهان تجارف  اامان مقصد کشهر غالب مذرب

 LANG 2181 یجهان تجارف  اامان کشهر دو یابان تشابه

 ییرو تا و  شهر تیجمع نسبت
 در کشهر مقصد

 U-POPULAT 2181 یجهان بان 

 دو یفررنگ و یخیتار را ویه تگی
 کشهر

 CULTURE 2183 رافتسد تی ا

 EMPLOY 2181 یجهان بان  مقصد کشهر در دار یب نرخ

 LIFE 2182 یجهان بان  مقصد کشهر در یبه اندگ دیام

  ا  در یرانیا گردشگر تعداد
-2189  مرکز مهیب

2181 
DISTAN 

 Geographic  ییایجغراف ریمتغ

 distancecalculator 2181 TURIST انریمقصد و ا کشهر دو پیب فاصله

 DEGREE 2188 ورها   قیتحق مرکز مقصد کشهر دما مته ط

 HUM 2181 ملل  اامان مقصد کشهر رطهبت مته ط

 Potentianl  بازار لیپتانس
 PRODUC  2181 ملل  اامان مقصد کشهر در فر  دیتهل زانیم

 IMPORT 2181 ملل  اامان مقصد کشهر فر  وارداف زانیم

 ا   5 یوارداف فر  ط رییتغ
 گذشته در کشهر مقصد

-2184 ملل  اامان
2181 

IMPORT-C 

وارداف فر  د تباف در   هم
 کشهر ردف اا کل وارداف  ن کشهر

 IMOPRT_TS 2181 ملل  اامان

وارداف فر  د تباف در   هم
کشهر ردف اا کل وارداف فر  

 اید تباف دن

 IMPORT-S 2181 ملل  اامان

 Brand  برند ریمتغ

اا   ینننرننر ننننننننجنن    مقصد کشهر در فر  برند
 صادرکنندگان فر 

2183 BRAND-P 

  اا ینننرننر ننننننننجنن    مقصد کشهر در رانیا کشهر برند
 فر  صادرکنندگان

2183 BRAND-C 
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 پژوهش یهاافتهی -4

 مدل برازش -4-8

 پیتخمن  حالنت  در هین اول  رین گانندااه  مند   میتر ن  بنه  ابتندا  بخ  پیا در

 و ریتدسنن را  مننده د ننت بننه جینتننا  ننپت و وردا تننه ا ننتاندارد بیضننرا

  ریننگاننندااه منند  پیرم ننن. میدرننیمنن انجننا  را  ا  یاصننلاح اقننداماف

 بیضنرا  2 شندل . شند   هارند  انین ب زین ن بیضنرا   معننادار  حالت در هیاول

 منند   داریمعننن اعننداد 9 شنندلو  ریا ننتاندارد را در رننر مسنن  پیتخمنن

 .دردیم نشان را و ور    ا تار

 
 پژوهش یساختار مدل استاندارد نیتخم بیضرا .2شکل 
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 پژوهش یساختار مدل یداریمعن اعداد. 9 شکل

 

 مدل برازش نیکوئی -4-2
 یریگاندازه مدل یهاشاخص از یاخلاصه. 1 جدول

AVE 
Composite 
Reliability 

R 
Square 

Cronbachs 
Alpha 

ریمتغ  

5231/1  1332/1   1283/1   اقتصاد 

5181/1  1122/1   1289/1 یا ی    

2182/1  3661/1   3513/1  فررن  

1492/1  3841/1   1225/1 ییایجغراف   

6145/1  3894/1   1121/1 لیوتانس   

2169/1  1119/1   2215/1  برند 

5518/1  2182/1  1121/1  2418/1 یصادرات عملدرد   
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   لدننا ری، تمننا  مقنناد شننهدیمنن مشننارده 1 جنندو  درطننهر کننه  رمننان

  بننرا شنندهفیننتعر  رننابننهده، لننذا شننا    1.2تننر اا کرونبنناخ بننزر  

جندو  فنهق،    جیبنا تهجنه بنه نتنا     پی. رم نن باشند یمن  دین تائ مهرد ررایمتغ

شنده  حاصنل  1.25تنر اا  بنزر   R- Squareکنه مقندار    شنهد یمشنارده من  

 .باشندیم دیو مهرد تائ
 

 (𝐐𝟐) پژوهش یساختار مدل تیفیک بیضرا. 3 جدول

8-SSE/SSO ریمتغ  

  اقتصاد 1/523

یا ی  1/523  

 فررن  1/218

ییایجغراف 1/143  

لیوتانس 1/614  

 برند 1/234

یصادرات عملدرد 1/552  

 

  ررننایمربننه  بننه متغ  SSE/SSO-8 مقنندار  ننتهن  ندننهیتهجننه بننه ا  بننا

 باشننند،یمنن 1.85تننر اا مثبننت و بننزر  یرمگنن (3جنندو   منند    اابننرون

 .دارد قرار یمطلهب حد در مد  براا  که شهدیم ا تنبا  پیچن

مثبنت و   ریمسن  بیا نت کنه ضنرا    پین ون ور  ا   رنا هیفرضن  دیین ت  ملاک

 رنناهیفرضنن یبرر نن جینتننا 81 جنندو  در. باشنند 8.36 اا بننا تر t منناره 

 .ا تشده ارائه
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 پژوهش اتیفرض یبررس. 81 جدول

 تیوضع

 مقدار

T-

Value 

 فیرد (هیفرض) یرمس حیتوض

 134/2 هیفرض یدتائ
 و مثبننت  یرتنن   صننادراف  بننر  اقتصنناد  عهامننل

 .دارد  معنادار
8 

 182/2 هیفرض یدتائ
 و مثبنننت یرتننن   صنننادراف بنننر یا نننی  عهامنننل

 .دارد  معنادار
2 

 894/2 هیفرض یدتائ
 و مثبنننت یرتننن   صنننادراف بنننر یفررنگننن عهامنننل

 .دارد  معنادار
9 

 523/1 هیفرض رد
 و مثبننت یرتنن   صننادراف بننر ییایننجغراف عهامننل

 .دارد  معنادار
4 

 483/1 هیفرض رد
 و مثبننت یرتنن   صننادراف بننر یلیوتانسنن عهامننل

 .دارد  معنادار
5 

 192/4 هیفرض یدتائ
 و مثبنت  یرتن    صنادراف  بنر  برنند  بنا  منرتبط  عهامل

 .دارد  معنادار
6 

 

 یریگجهینت -5

 رانیننمهننم ا یرندتننیغ یصننادرات محصننه ف اا یدننی  متمنناد انی ننال  بننرا

محصنه    پین اکنه   ییرنا  وبلنند یفر  د نتباف بنهده ا نت بناوجهد وسنت     

 پین ا فنرو   و دین تهل رننها  بنهده  روبنرو  ن  بنا  یو  نارج  یدا ل  باااررا در

تحقنق بنر  ن    پین در ا لنذا ا نت   رانین ا کشنهر  یاصنل  ارداف اا یدی محصه 

مقصنند کننه بننر  ننط  صننادراف فننر  د ننتباف   تننا عهامننل باااررننا میشنند

 ییکشننهررا  نو بنه طبنع    پینی تعرا  باشنند یبنه دان باااررنا منث ر منن    رانین ا

. لنذا در  شنهند  ییشنا نا  زین ن باشنند  ی نهب  یصنادرات  مقاصند  تهاننند یم که

رنا  داده لین حاصنل اا تحل  جینتنا . دین گرد فین تعر هیشن  فرضن   و ور  پیا

ونن ور   پینندر ا شنندهفیننتعر  رنناهیفرضنن پیاا بنن کننه ا ننت  ناا  یحنناک

 ،ییایننجغراف ،یفررنگنن ،یا ننی  ، اقتصنناد  ررننایمتغ ریبننر تنن    یمبننن

 هیفرضنن چهننار بین ترت بننه ،یبننر عملدننرد صنادرات  ن یبننااار و برنند  لیوتانسن 
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بننر  ن یو برننند یا ننی  ، اقتصنناد ،یفررنگنن  ررننایمتغ ریمربننه  بننه تنن  

 یفررنگن  رین متغ پیبن پین درا ث کنه قنرار گرفنت   دین منهرد تائ  یعملدرد صادرات

 لننذا( 1.282= ا ننتاندارد بیضننرابننهده ا ننت   بر ننهردار ی اصنن تیننارم اا

فننر  کننه قصنند   رننایرننا و تعنناوندر گننا  او  شننرکت گننرددیمنن شنننهادیو

دارننند  راکشننهررا  ری ننا بننه میمسننتق صننهرفبننهصننادراف فننر  د ننتباف 

منهردنرر بنه     در کشنهررا  را رین متغ پین ا  رنا مربه  بنه شنا      راداده

در کشننهر  یاننندگ بننه دیننام ،(358/1= ی بننار عننامل مننذربشننامل  بیننترت

در کشننهر مقصنند  لافیتحصنن ننط   مته ننط(، 391/1= یمقصنند  بننار عننامل

در کشننهر  ییو رو ننتا  شننهر تینننسننبت جمع ،(325/1=  ی بننار عننامل 

 بنننار  مقصننند کشنننهر در  دننناریب ننننرخ ،(385/1= یعننناملمقصننند  بنننار 

 تیننجمع ،(11/1=  یکشننهر رنندف  بنار عننامل  ی نن  عیننتها ،(382/1=یعنامل 

 مقصند  کشنهر  در تین جمع رشند  ننرخ  ،(182/1=  ی بنار عنامل   مقصند  کشهر

( را اا منننابع معتبننر و در طننه  امننان ا ننتخراج و مننهرد 224/1=ی بننار عننامل

بنر   یحناک  زین ن ننه یام پین انجنا  شنده در ا   رنا  ون ور  . درندقرار  یبرر 

کننه اا  ن  باشند یبننر صنادراف فننر  د نتباف منن   رین متغ پیننو ا نر ا  تین ارم

( و 8914  ینی دادادحسنن و   بنناد شننم ونن ور بننه  تننهانیجملننه منن 

بننا تهجننه بننه  پیرم ننن ونمننهد  اشنناره (2111  جنناگه( و 2112  کادوگننان

 پین در ا یمنهرد برر ن    ررنا یمتغ رینسنبت بنه  نا    رین متغ پیا ییبا  بیضر

در  یهه صنادرات قبنال   باااررنا  ییجهنت شنا نا   گنردد یمن  شننهاد یو و ور 

 فننر  صننادرافرننا  ن بننه تنناکنهن کننه ییکشننهررا  باااررننا صننه  

 فننر  صننادراف  ننهمکننه  ییکشننهررا بخصننه  ود ننتباف انجننا  نشننده 

 باشنندیمنن زیننناچ کشننهر  ن د ننتباف فننر  وارداف کننل اا رانیننا د ننتباف

در   ادیننتشننابه ا یولنن( رلننندی مانننند مصننر، لهسننتان،  نننگا ، عربسننتان، ا

 یصننادرات مقاصنندکننه  ییکشننهررا بننا گدتننهوننی  یفررنگنن  رنناشننا  

انجنا  شنهد و     تنر قین عم  رنا یبرر ن  دارنند  رانین ا د نتباف  فر  یکنهن
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ا ننتاندارد=  بیضننرا   اقتصنناد ریننمتغ تیننبننا تهجننه بننه ارم  در گننا  بعنند

ارا دو کشننهر  لیتبنند نننرخ رافییننتغ ن شننامل   رنناکننه شننا   (1/ 285

 ،(233/1= ی بننار عننامل مقصنند کشننهر در تننهر  نننرخ ،(186/1=ی بننار عننامل

 بننننار  مقصنننند و مبنننند تشننننابه  ننننا تار صننننادراف و وارداف کشننننهر 

 ،(299/1=ی بننار عننامل  مقصنند کشننهر در ینننیج ضننر ، 1/(214=یعننامل

 ،(286/1= ی بننار عننامل پیمننابیفنن تجننار  و اقتصنناد   رننانامننهمهافقننت

 بنار   مقصند  کشنهر  در یدا لن  نا نال   دین تهل بنه   گنذار هی نرما  نسنبت 

 ،(614/1=ی بننار عننامل  یدا لنن نا ننال  دیننتهل  ننرانه ،(612/1= یعننامل

، گننرددیمنن (525/1= یکشننهر مقصنند  بننار عننامل  ینا ننال  دا لنن دیننتهل

 پیننانجننا  شننده در ا رننا ونن ور  ری ننا. ردیننقننرار گ  شننتریبمهردتهجننه 

 رینسننبت بننه  ننا   اقتصنناد  رنناشننا   تینناا ارم یحنناک زیننن نننهیام

ث 8915 ،یگننیب یولنن ث8914 ینیو  دادادحسنن   شننم  بنناد ا ننت ررننایمتغ

 رمدنناران و یرراتنن ونن ور  بننه تننهانیمنن جملننه  ناا  کننه (2111 جنناگه

  ننط   ررننایمتغ ا ننت شنندهانیننب ونن ور  پیننا در نمننهد اشنناره( 2185 

  ررننایمتغ بننه نسننبت کشننهررا  اقتصنناد اننندااه و یدا لنن نا ننال  دیننتهل

صننادراف   یدر تهضنن  شننتریب  داریمعننن اا ییایننجغراف  ررننایمتغ چننهن

=  ا ننتاندارد بیضننرا  یا ننی   ررننای ننپت متغ ث وبر ننهردار ا ننت رانیننا

 بننار  یصننادرات مقصنند کشننهر تیننامن ن شننامل   رننا( کننه شننا  824/1

 بننار  کشننهر دو ننندهی  ینننیب یونن و یکنننهن روابننط  ننط  ،(348/1= یعننامل

 ،(236/1 =یکشننهر رنندف  بننار عننامل    یا ننی بنناف   ،(131/1= یعننامل

 ،(291/1= ی بننار عننامل مقصنند کشننهر در رانیننا هیننعل رننامیتحننر تیوضننع

 بنننار   کنسنننهلگر و  ننندارتخانه وجنننهد و  ینننپلماتید روابنننط  نننط 

 بنا  یارتبناط  ونل  عننهان بنه  مقصند  کشنهر  کنردن   باا نق  ،(619/1=یعامل

 ژانن   .ردین قنرار گ  قین دق یبرر ن  منهرد ( 415/1=ی بنار عنامل   کشنهررا  ری ا
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 صنادراف بنر   یا ن یروابنط    ریتن      نهد بنر رو   ون ور  در  8رمداران  و

 داشنتپ  کنه  افتنند ی د نت  جنه ینت پین ا بنه  2121  نا   در ینن یچمث ساف 

 درنندیمنن  یافننزا را میمسننتق صننادراف احتمننا   ننه  یا ننی  روابننط

مانننند  گننرید رننا ونن ور در  پیرم ننن(. 2121 رمدنناران ، و ژاننن  

  رنناا ننتیا ننت کننه   شنندههی( تهصنن2185و رمدنناران   یرراتنن ونن ور 

 یطراحنن مینندار کشننهررا بننا کننه ی ننهب روابننطبننه  تهجننهدولننت بننا   تجننار

کننه قصنند صننادراف فننر     رنناشننرکت گننرددیمنن شنننهادیو لننذاگننردد. 

رنننا در مباحننن   و انجمنننپ رنننایقالنننب تعننناون  درد نننتباف را دارنننند  

 درنهاینت  وداشنته باشنند     تنر مربهطنه مشنارکت فعنا      را گذارا تی 

 باااررننا در رقابننت شنندف  یافننزا و باااررننا شنندنیجهننان بننه تهجننه بننا

جملنه  منپ  صننعت  پین ا در دین جد  رقبنا  حونهر و  د نتباف  فر جمله مپ

بننا   شنندفبننهمحصننه ف  یمعرفنن تیننارم سنن یر پ،یرننند، واکسننتان و چنن

 ر یونذ  ،یالمللن پیدر عرصنه بن   تین  امنه مهفق  دین ترد بندون  ورفته ا نت  

 یحننال در پیننا. باشنندیمنن مقصنند  باااررننا در انیمشننتر ته ننط محصننه ف

 اردیننلیم 8285 حنندود 2185  نا   در اینندن برتننر  برنندرا  ارا  کننه ا نت 

 پین حاصنل اا ا  جینتنا اا  ن نندارد.   ی نهم  چیرن  رانین و کشهر منا ا  بهده د ر

 در یتن یارمنقن  بنا    زین ن ن یبرنند  رین ا نت کنه متغ    ناا  یحناک  و ور 

طننرف  اا( 1.282=  ا ننتاندارد بی ضننرا دینننمایمنن  بنناا یصننادرات عملدننرد

 فننر  صننادراف  صننه  در شننده انجننا  گننرید رننا ونن ور  جینتننا گننرید

 کننه ا ننت  ن اا یحنناک( 2185 رمدنناران، و  درینن ح رانیننا د ننتبافت

 فننر  تینندیک بهبننهد و دیننتهل  یافننزا باعنن  برننند یمعرفنن و ن یبرننند

 یضنمپ برر ن   تنا  شنهد  تنلا   گنردد یمن  شننهاد یو لنذا . گنردد یمن  د تباف

در کشنهر مقصند    رانین برنند فنر  ا   ،یصنادرات  رندف  کشنهر برند کشنهر در  

 میمسننتقو در امننان صننادراف  یبرر نن میرمسننتقیصننادراف غ ننندیرا در فرا

                                                           
2.Zhang et al. 

https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1043951X20300316#!
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 بافنت  تنراکم  جننت،  نرنر  اا باکیدینت   رنا فنر   ارائنه  بامهردنرر  کشهر به

 ییکشنهررا  گنردد یمن  شننهاد یو پیرم نن  .درنند  بهبنهد  این  و حذف طر  و

 دنا، ی مرماننند   زین ن دارنند  این اا وارداف فنر  د نتباف دن    شنتر یب  هم که

 قننرار شننتریب یبرر نن مننهرد تی ننهئ و کانننادا ژاوننپ، انگلسننتان،  لمننان،

 .رندیگ
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