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ABSTRACT  
 

1. Introduction 
Brand Management Journal is a research journal published by 
Alzahra University in Iran. It was established to create an intellectual 
platform for both national and international researchers, focusing 
on brand-related issues and their management. Based on the goal 
stated on the magazine's website, this publication was released in 
response to the advancements in the field of brand management, 
with the aim of publishing high-quality articles reporting findings on 
significant brand management issues. According to the Islamic 
World Science Citation Database (ISC), the publication in question is 
one of the most cited (Q1) publications among Persian journals in 
the field of humanities in the country. In the assessment of the year 
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1400 by the Ministry of Science, Research, and Technology, it has 
been ranked (A). Therefore, analyzing the content of the articles in 
this publication is crucial. The aim of the current study is to assess 
and review the structure and substance of the articles in the Journal 
of Brand Management Studies. In this study, an effort has been 
made to analyze the strengths and weaknesses of the magazine, to 
establish a foundation for enhancing it in the future, and to 
effectively address its weaknesses. Therefore, in this article, a 
detailed description of various parameters' quantities is provided, 
along with an overview of the journal's process from 2013 to the 
end of 1401. 
 
2. MATERIALS AND METHODS 
This study is qualitative and relies on content analysis. A descriptive-
analytical approach was utilized to depict and assess the content of 
the articles from the target society. 
 
3. RESULTS AND DISCUSSION 
The thematic distribution of the 193 reviewed articles is as follows: 
branding accounts for 31.47%, brand loyalty for 12.18%, customers' 
attitude and perception for 11.17%, and market evaluation and 
consumer behavior for 9.65% of the total. Out of 537 institutions 
involved, 163 cases, equivalent to 30.35% of all articles, were 
attributed to city universities, followed by 81 cases, i.e. 15.08%, 
associated with the Islamic Azad University (various units). 
University of Tehran has allocated 61 cases, which accounts for 
11.36 percent of the articles. Ultimately, Alzahra University, Allameh 
Tabatabai University, Tarbiat Modares University, Payam Noor 
University, Shahid Beheshti University, and Kharazmi University had 
the highest participation rate, with other cases also contributing in 
nearly equal proportions. Examining the data reveals that 44.13% of 
individuals are graduate students, 25.89% are assistant professors, 
20.11% are associate professors, 5.59% are professors, and 4.28% 
are instructors. Authors holding the academic rank of graduate 
student contributed the most articles, followed by those with the 
ranks of assistant professor and associate professor, respectively. 
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The research results indicate that a total of 537 researchers took 
part in writing 193 articles, with an average contribution of around 
2.31 researchers per article. The data reveals that the majority of 
the articles, 45.08%, were authored by 3 individuals, followed by 
30.57% with 2 authors, 17.10% with 4 authors, 5.70% with 1 author, 
and 1.55% with 5 authors. The research results indicated that 167 
women and 300 men were involved in writing the articles. Out of 
the 193 articles reviewed, 58.55% were quantitative, 22.80% were 
qualitative, and 17.62% were mixed methods. Additionally, 1.03% 
utilized library studies and reviewed sources and previous research. 
Data collection methods included 62.18% from questionnaires, 
25.39% from interviews, 6.22% from a combination of 
questionnaires and interviews, and 18.5% from documents, 
evidence, and content analysis. The research field status indicates 
that the industry and service sector has been more appealing for 
researchers. Various areas and management trends, such as 
commercial, government, industrial management, and other related 
fields, have contributed to the publication of articles in this journal. 
One notable factor in the article acceptance and publication process 
is that 84% of articles were accepted in less than 5 months, with the 
highest frequency occurring within 4 months. 
 
4. CONCLUSION  
The largest share of subjects is related to branding, accounting for 
31.47 percent. Following closely are brand loyalty, customer 
attitude and perception, market evaluation, consumer behavior, 
customer satisfaction, and customer segmentation, which have 
garnered the most attention. The findings indicate that the research 
team is in a favorable condition and is even expanding. 
According to the review and analysis of the articles published in the 
magazine and inspired by research findings, it is suggested that 
researchers prioritize articles on the following topics: 
 Criticism and review of new management theories with 

a transformational view of branding 
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 Theorizing in the field of brand management based on 
Iranian-Islamic thinking 

 Conducting comparative studies in brand development 
and evolution 

 Conducting meta-studies (meta-synthesis and meta-
analysis) in the field of branding 

 Using various data analysis methods including SWOT, 
AHP, etc. 

 Exploring innovative brand promotion methods using 
artificial intelligence 

 Extracting novel brand strategies from international 
markets 

 Researching the brand's future based on emerging 
technologies 

 
Keywords: Article, Content Analysis, Brand Management. 
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 چکیده
 منظهرر  بهه الزهرا متعلق به دانشگاه پژوهشی،  -ای با رویکرد علمی برند فصلنامهمدیریت نشریه 

ههای بهرمی بها    های راهبرد و بازاریابی از طریق انتشار پهژوهش ترسعه دانش مدیریت در زمینه
 ههد  ایهپ پهژوهش، بررسهی و ارزیهابی ماها م ایهپ م لهه        مرضرع برند و مدیریت آن است. 

باشد کهه   گیری مدیران و پژوهشگران می عنران یک منبع اطلاعاتی قابل اعتماد برای تصمیم به
سهاله را نشهان    9های دقیق و قابل قبرلی از رونهد پهریرم ماها م نشهریه در یهک دوره       داده
ایپ پژوهش با استفاده از روم پژوهش کیفی با استفاده از تحلیل محترا و با اسهتفاده   .دهد می

تحلیلی به ترصیف و ارزیابی محتهرای ماها م از مامعهه ههد  پردا تهه       -از رویکرد ترصیفی
تها مهار     2013سال گرشته )از آوریل  9مااله است که طی  193شامل  است. مامعه آماری

( در م له مدیریت برند )به استثنای اظهارام سردبیر( منتشر شده است. هد  ارائه یک 2014
پهارامتر   7صهررم سیتهتماتیک بها اسهتفاده از      ترصیف عینی از محترا برد و کیفیت مفاهیم به

 بندی کرد مرضرع دسته 13تران در  ان داد که ماا م را میها نش مرردبررسی قرار گرفت. یافته
دههد. سه      درصهد از ماها م را تشهکیل مهی     32تریپ مرضرعی است که  که نام ت اری رایج

ههای تههران،    ماالهه، عمهدتاا از دانشهگاه    193پژوهشگر در تألیف  537مشارکت پژوهشگران با 
کهاربردی،  -اد کهه ماها م ترصهیفی   نشهان د  ههای پهژوهش   بخش تلای شد. بررسی روم رضایت
 اند. های رایج در بیپ پژوهشگران ایپ حرزه برده های پژوهش کمی و ابزار پرسشنامه از تکنیک روم
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 مقدمه -1

هههای پایههه، پههژوهشهههای مختلفههی از مملههه   ترلیههد علههم شههامل شهها ص 

ههها،  المللههی، کتههاب هههای کههاربردی، ا تراعههام بههیپماهها م اصههیل، پههژوهش

هههای علمههی مهههانی منههتج بههه انتشههار ماهها م در م ههلام معتبههر  همکههاری

ههای علمهی    فهرد، گهزارم   المللهی،  لهق آرهار علمهی و هنهری منحصهربه       بیپ

 در سهه   شههده شههنا تهمعتبههر، کههارآفرینی و نههرآوری اسههت. آرههار ادبههی   

هههای  هههای مدیههد، ترسههعه مههدل    ههها و نظریههه  مهههانی، ترلیههد بیههنش  

ههای حهل متهئله کهه قانرنمنهد و ترمیحهاا        و اسهتفاده از روم  گیهری  تصمیم

(. ترسههعه 2019هتههتند )ربههانی  رراسههگانی و همکههاران،     میتعمهه قابههل

هها تبهدیل    علمی به نمهاد اقتهدار ملهی و کاتهالیزور پیشهرفت در همهه عرصهه       

هها، بهیش از ههر زمهان      امعهه و دانهش در همهه زمینهه    شده است. پیشرفت م

دیگههری نیههاز بههه تأکیههد بههر ترسههعه علمههی دارد. بههرای دسههتیابی بههه ترسههعه 

علمههی بایههد محههید ترلیههد علههم را پههرورم داد. در حههال حاضههر ناههش       

پژوهش علمی و ترلیهد دانهش فراتهر از رفهاه صهر  اسهت و بهه تنهها وسهیله          

و پیشههرفت تبههدیل شههده اسههت.   باهها و مشههارکت فعههال در دنیههای فنههاوری 

دیگههر، پههژوهش و ترلیههد دانههش از ملزومههام اساسههی هههر مامعههه   عبههارم بههه

تههریپ  (. ترلیههد علههم و فنههاوری حیههاتی 1397اسههت )نههرروززاده و رضههایی،  

عنهران   عامل بهرای حفهب باها، اسهتالال و پیشهرفت یهک کشهرر اسهت و بهه         

دون شهک  کنهد. به   ابزاری حیهاتی بهرای رقابهت در صهحنه مههانی عمهل مهی       

دسهتیابی بههه ترسهعه در ابعههاد مختلهف متههتلزم فرآینهدی مههدون اسهت کههه      

ههها و سههازوکارها از طریههق    بههه وضههعیت م لههرب، اصههلا  تههدری ی روم   

تههدویپ قههرانیپ و تههلام بههرای ای ههاد و حفههب همههاهنگی بههیپ امههزای       

مختلههف نظههام علههم و فنههاوری من ههر شههرد. اگههر ایعههان داشههته باشههیم کههه  

انهداز ترلیهد علهم     و کیفهی منهدرد در سهند  شهم     دستیابی به اههدا  کمهی  

ههای فکهری، مهالی، حاهرقی، آمرزشهی،       متتلزم حمایهت گتهترده در منبهه   
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تهران بهه اهمیهت و تهأریر سههازمانی      فرهنگهی و مهدیریتی و ریهره اسهت، مهی     

سهها تارهای مههدیریتی در ترلیههد دانههش )نههرروزی و همکههاران،   ؛ وپههی بههرد

د علمههی و  ههار رب نهههادی و   (. یکههی از عناصههر اساسههی در ترلیهه  1392

سههازمانی علههم، مفهههرم مامعههه علمههی و ومههرد روابههد و تعههاملام فکههری و  

 تخصصی بیپ اعضای آن است.

هههای بهها اهمیههت و  ارتبههاد دانشهه ریان بهها اسههاتید  ههرد یکههی از عرصههه   

المللهی  تأریرگرار تعامهل دانشهگاهی و مراکهز علمهی و پژوهشهی معتبهر بهیپ       

دا لههی و  ههارمی نیههز یکههی دیگههر از   پ نشههریام معتبههر  یاسههت. هم نهه 

و بیهان نتهایج امتمهاع علمهی اسهت )رازقهی و        هها پهژوهش ههای بیهان   عرصه

در راسههتای نیازهههای  پژوهشههیهههای لههرا ترمههه بههه اولریههت (.1395، قائههدی

واقعههی کشههرر، یههک ضههرورم اساسههی بههرای هدفمنههد کههردن م ههلام و      

 باشد.نشریام علمی می

آمیهز دانهش و فنهاوری ایفها      مرفایهت  قابلیت دانهش ناهش مهمهی در انتاهال    

کند. ایهپ بهه ظرفیهت سهازمان بهرای تشهخیص ارزم اطلاعهام  هارمی          می

مدید و ادرام مؤرر آن بها دانهش دا لهی بهه نفهع  هرد اشهاره دارد )بیشها ،         

اسههتفاده  هههای قابههل (. بههرای تبههدیل اطلاعههام و ت ربیههام بههه دارایههی 2011

رد  زم اسههت. یههک گههام بههرای کههل سههازمان، ترزیههع دانههش در سههازمان شهه

وتحلیههل انتاههال دانههش از منههابع مختلههف بههه   مهههم در ایههپ فرآینههد، ت زیههه

(. م ههلام علمههی  1392هههای مختلههف سههازمانی اسههت )سههل انی،     گههروه

هههای ضههروری بههرای تتهههیل ایههپ  عنههران مکانیتههم پژوهشههی و تروی ههی بههه

هههای  ویههژه در محههید هههای علمههی، بههه کننههد. در محههید فرآینههد عمههل مههی

گاهی، تههألیف ماالههه علمههی بههرای  هها  در م ههلام معتبههر، یههک روم دانشهه

هههای علمههی  متعههار  بههرای پژوهشههگران و افههرادی اسههت کههه در فعالیههت   

ههای حاههرقی، اداری و شه لی، ههر نریتههنده     مشهارکت دارنهد. مههدا از منبهه   

مند است که ارهر  هرد را در یهک م لهه یها نشهریه منتشهر کنهد         اساساا علاقه
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طههررکلی بههه(. 1386 بشناسههاند )حههافب نیهها، منههدان  تهها آن را بههه علاقههه 

کننهد، بها نمهایش    ها علاوه بهر اینکهه اسهتانداردهای کیفهی وضهع مهی      نشریه

هها را در مرامهع   ههای پژوهشهی، ماهیهت و محهدوده ایهده     محررها و مرضهرع 

 کننههد )سههرگیمرتر و وینگههارم،  علمههی و تخصصههی نیههز مشههخص مههی    

هههای یههک رشههته علمههی  هها   (؛ بنههابرایپ تحلیههل آن ههه در نشههریه 2015

هههها و شهههرد، بهههه مخاطبهههانش بهههرای در، بهتهههر اهمیهههت، مرضهههرعمهههی

تهران بها نگهاه بهه گرشهته و      کنهد و مهی  های آن رشهته کمهک مهی   متئرلیت

ههها، متههیر مههررد انتظههار در هههای صههررم گرفتههه در نشههریهتحلیههل پههژوهش

و کنهد کهه ظههرر    آینده را نیز ترسیم کرد. بررسی رونهدها بهه مها کمهک مهی     

شههده در طههرل هههای بههه کههار گرفتهههههها و رومههها، پههارادایمتههداوم مرضههرع

ههای ههر یهک را مشهخص کنهیم      هها و ضهعف  زمان را شناسایی کرده و قهرم 

تههران بیههان نمههرد کههه تحلیههل   (. هم نههیپ مههی 2011 )رادشههلدرز و لههی، 

ههای  ههها و  هالش  هها، متهئله  ها در حهرزه مهدیریت، دردرهه   محترای نشریه

و تها حهدی عملهی پژوهشهگران و دانشهگاهیان ایهپ رشهته        نظری، پژوهشهی  

 (.1397 دهد )ایمانی و همکاران،را نیز در کشرر ما نشان می

 یههک نشههریه پژوهشههی اسههت کههه از  مههدیریت برنههد در ایههپ میههان، نشههریه

منظههرر  شههرد. ایههپ نشههریه بهههدر ایههران منتشههر مههی الزهههراسههری دانشههگاه 

المللههی بهها بههیپ ملّههی و فههراهم نمههردن محههید فکههری بههرای پژوهشههگران  

گهراری شهده اسهت. بهه اسهتناد      پایهه  آنمهدیریت  برنهد و  تمرکز بر مباحه   

ههای  شهده در سهایت م لهه، ایهپ نشهریه در پاسهخ بهه پیشهرفت         هد  م ر 

و هههد  آن انتشههار   افتهیانتشههار رنههدصههررم گرفتههه در حههرزه مههدیریت ب  

 هههای مههرتبد بهها مرضههرعام مهههم  ماهها م بهها کیفیتههی اسههت کههه یافتههه  

را گهزارم دهنهد. بنها بهر اعهلام پایگهاه اسهتنادی علهرم مههان           رندمدیریت ب

( نشههریام در Q1( نشههریه مههرردنظر مههزو پههر اسههتنادتریپ )   ISCاسههلام )

در  بههیپ م ههلام فارسههی حههرزه علههرم انتههانی کشههرر شههنا ته شههده و     
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وزارم علهرم، تحایاهام و فنهاوری مرفهق بهه ا هر رتبهه         1400ارزیابی سال 

بنههابرایپ تحلیههل محتههرای ماهها م ایههپ نشههریه حههائز    )الههف( شههده اسههت،

هههد  ایههپ پههژوهش تحلیههل و ارزیههابی شههکل و     اهمیههت فراوانههی اسههت. 

محتههرای ماهها م منتشههر شههده در م لههه م العههام مههدیریت برنههد اسههت.   

ای  هههد  از ایههپ کههار شناسههایی ناههاد قههرم و ضههعف م لههه، ای ههاد زمینههه 

اسهت. بهر ایهپ اسها ، ایهپ      برای ارتاهای آینهده آن و رفهع هرگرنهه کاسهتی      

ماالهه بههه بررسههی دقیههق پارامترهههای مختلههف بههه همههراه مههروری بههر متههیر  

ههای بعهدی    پهردازد. بخهش   مهی  1401تها پایهان سهال     2013نشریه از سهال  

 ههار رب نظههری، پیشههینه پههژوهش و تحلیههل محتههرای مههامع ماهها م      

بهرای   ههایی  هها، ترصهیه   گیهرد. در نهایهت، بهر اسها  یافتهه      م له را در بر می

 بهبرد کمی و کیفی در ایپ زمینه ارائه شده است.

 

 و پیشینه پژوهش مبانی نظري -2

گتههترم سههریع نشههریام علمههی در قههرون ا یههر، ضههرورم بررسههی رونههد    

رشههد و پیشههرفت علمههی را برمتههته کههرده اسههت. یههک رویکههرد بههه کههار     

هههای علمههی و ترسههیم سهها تار  گرفتههه شههده بههرای ارزیههابی کمیههت  رومههی

 سههن ی اسههت )ا ههرتی و همکههاران، لههممختلههف م العههاتی، عهههای  رشههته

یههک حههرزه پژوهشههی اسههت کههه بههه بررسههی علمههی   ، سههن یعلههم (.1388

هههای یههک مرضههرع یهها نشههریه، از اطلاعههام مربههرد بههه م العههام و پههژوهش

 پههردازد وهههای منتشههر شههده در آن حههرزه مههیطریههق بررسههی کیفههی ماالههه

-تشهر شهده نیهز بههره مهی     ههای من سهن ی پهژوهش  ارلب از اطلاعام کتهاب 

شناسهی در بررسهی و م العهه یهک نشهریه،      برد. بها اسهتفاده از رویکهرد علهم    

تههران ت ییههرام آن نشههریه را در گههرر زمههان، بههر اسهها  پژوهشههگران آن مههی

حههرزه، ارتبههاد بهها سههایر علههرم و مرضههرعام و محررهههای پههژوهش شههده،    

ون در ایههپ اسههت کههه بههد   ادشههدهیشناسههایی و تحلیههل کههرد. ارزم روم  
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تههران مرضههرع و نریتههندگان هههر ماالههه را بهها اسههتفاده از آن  سههرگیری مههی

دیگهههر،  عبهههارم (. بهههه2017بررسهههی کهههرد )نهههای، سهههرگیمرتر و رابهههیپ،  

صههررم کمههی و کیفههی  گیههری و تحلیههل علههرم بهههسههن ی، علههم انههدازه علههم

عنهران یهک حهرزل علمهی یها       های مختلهف علهرم بهه   ی منبهاست و با م العه

سههههروکار دارد. کههههارکرد اصههههلی آن در بحهههه     فعالیههههت اقتصههههادی 

سههن ی از هههای علههم شههرد. ریشههه گههراری علههم م ههر  مههی    سیاسههت

سن ی گرفتهه شهده و اسها  کهار آن بهر بررسهی  ههار مت یهر اصهلی           کتاب

 استرار است:

 دیدآورندگان. پ1

 انتشارام علمی. 2

 استنادام و ارماعام. 3 

 (1390 ضریب تأریر )حیدری،. 4 

 

گیههری  رومههی علمههی و سههن ی بههه انههدازههههای عمههرمی، علههمنامهههدر واژه

گههراری تعریههف شههده  طههرر مثههال بههر سیاسههت هههای علمههی، بهههتههأریر یافتههه

سهن ی بهه بررسهی کمهی علهم و فنهاوری اشهاره         تر، علهم  به بیان واض است. 

(. یکههی از کاربردهههای مهههم   1390دارد )عبههدی معفههری و حتههیپ زاده،   

ریهزی،   انهش علمهی اسهت کهه بهه برنامهه      سن ی، تحلیهل کمهی انتشهار د    علم

گراری، ارزیهابی علمهی و پژوهشهی و نیهز م العهه تحهر م تهاریخی         سیاست

کنهد ترسهیم    ههای تخصصهی کمهک مهی     علم با ترسیم سها تار آن در زمینهه  

سههن ی اسههت، زیههرا امکههان    سهها تار علههم یههک نتی ههه ارزشههمند از علههم   

ی دانههش را ههها شناسههایی منههابع دانههش، مهههت مریههان دانههش و محههدودیت

تههران  هههای اصههلی دانههش، مههی کنههد. بهها در نظههر گههرفتپ حههرزه  فههراهم مههی

 های ارزشهمندی در مهررد ههر زیهر حهرزه در ا تیهار مهدیران قهرار داد         بینش

بهها ترمههه بههه ترضههیحاتی کههه در  صههر      (.1396 )رضههایی و همکههاران، 
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سههن ی و بهها رویکههرد علههم نیههز سههن ی م ههر  شههد، در پههژوهش حاضههرعلههم

تحلیههل محتههرا، بههه تحلیههل محتههرای ماهها م منتشههر    روم از منههدیبهههره

 پردا تههه شههد. 1401 تهها 1393 ، از سههالبرنههدشههده در فصههلنامه مههدیریت 

رویکههرد امرایههی بررسههی ماهها م ایههپ نشههریه بههه روم تحلیههل محتههرا      

بنهدی   آوری شهد سه د دسهته    صررم بهرد کهه در ابتهدا ماها م ممهع      بدیپ

واحههدهای تحلیلکلمههام، عبههارام،  ماهها م ان ههام گرفههت. در مرحلههه سههرم  

ههها بههه شههکل  مفههاهیم و ... بههرای محتههرای ماهها م تعریههف شههد سهه د داده

هههای مههامع ارائههه  کمهی و کیفههی تشههری  و در مرحلههه پههن م نتهایج گههزارم  

ههها، در  در ایههپ روم بههه دلیههل دقههت و صههحت بهها  در تحلیههل داده .گردیههد

ههها شههامل بررسههی هههای پژوهشههی مختلههف کههاربرد دارد. ایههپ کاربرد  زمینههه

کننههدگان و  هههای نشههریه، بررسههی رفتههار مصههر   نظههرام، تحلیههل سیاسههت

هههای دقیههق و قابههل قبههرلی از  باشههد کههه داده اسههتراتژی ترلیدکننههدگان مههی

 .دهد ساله را نشان می 9روند پریرم ماا م نشریه در یک دوره 

 

 پیشینه پژوهش-1-2

پژوهشههگران مههدیریت ههها نشههان داده اسههت کههه بتههیاری از نتی ههه پههژوهش

حههال بههه نگههارم  انههد و درعههیپمههدیریتی ماالههه ارائههه کههرده هههایدر نشههریه

شناسههی، ههها، اعههم از علههرم سیاسههی، مههدیریت، مامعهههماالههه در سههایر حههرزه

و  انههدم العههام شهههری، رفتههار سههازمانی و ریههره نیههز رربههت نشههان داده    

گران ههها و دسههتاوردهای علمههی پژوهشهههمههیپ امههر مرمههب شههده تهها ماالههه

بهها پژوهشههگران سههایر علههرم، نهها یز ملههره کنههد  حههرزه مههدیریت در ماایتههه

ههههای ، بر هههی از پهههژوهش1 (. در مهههدول2015 )ون د وال و ون دلفهههت،

صههررم گرفتههه در حههرزه مههدیریت از طریههق روم تحلیههل محتههرا را نشههان  

 دهد.می
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 پیشینه پژوهش .1جدول 

 منبع نتایج

تحلیههل محتهرای م ههلام حههرزه م العههام  هههای آنهان در زمینههه  نتهایج پههژوهش 

مههدیریت نشههان داد کههه روانشناسههی یهها بههه تعبیههری، رویکههرد رفتارگرایانههه در   

م العههام مههدیریت سهههم کمههی داشههته اسههت امهها بهها گرشههت زمههان رو بههه      

 افزایش است.

 گریملیخرمتپ،

میلک، اولتپ و 

 (2017تامرز )

مههررد  2009 هاته  1990 ههای پژوهشهگران م لهه مههدیریت دولتهی را بهیپ سههال    

ارزیههابی محتههرایی قههرار دادنههد. نتههایج نشههان داده کههه نگارنههده ارلههب ماهها م،   

انههد و متخصصههان ریههر مههرتبد کمتههریپ  پژوهشههگران مههرتبد آن حههرزه بههرده 

انههد. از لحههاش روم پههژوهش، نیههز روم پههژوهش   میههزان مشههارکت را داشههته 

 کیفی سهم پایینی داشته است.

 اوندر و بروور

(2013) 

انههد. ارلههب محتههرای ماهها تی پیرامههرن مههدیریت ت بیاههی را ان ههام دادهتحلیههل 

صهررم ترصهیفی، کیفهی، ت ربهی      در سه    هرد، بهه    شهده  یهای بررسه پژوهش

 اند.و ریر ت بیای ان ام شده

 گرلرامانی و

 (2012مرلرنی )

تحلیههل محتههرای ماهها م فصههلنامه مههدیریت دولتههی نشههان داد کههه مرضههرع     

ههها،  رفتههار سههازمانی و منههابع انتههانی بههرده و ارلههب آنمحههرری بیشههتر ماهها م، 

انههد. ههها و نهادهههای دولتههی را بههرای مامعههه آمههاری در نظههر گرفتههه    سههازمان

 اند.ها با رویکرد کمی از نرع کاربردی ان ام شدههم نیپ بیشتر پژوهش

ایمانی و 

همکاران 

(1397) 

  ارزیهابی  تحلیل محتهرای ماها م م لهه م العهام مهدیریت راهبهردی بها ههد        

 شههکلی و محتههرایی آن ان ههام شههده و نتههایج حههاکی از آن اسههت کههه ماهها م در

بنههدی اسههت. نتههایج نشههان داد زیههر مرضههرع قابههل دسههته 29 مرضههرع کلههی و 5

ماهها م ترصههیفی کههاربردی، روم پههژوهش آمیختههه و ابههزار پرسشههنامه از       

 های پر استابال پژوهشگران برده است.تکنیک

 حامی پرر و

همکاران 

(1395) 

 

 پژوهششناسی روش-3

ایپ پهژوهش از روم پهژوهش کیفهی بها اسهتفاده از تحلیهل محتهرا اسهتفاده         

تحلیلههی بههرای ترصههیف و ارزیههابی محتههرای   -کنههد. رویکههرد ترصههیفی  مههی

ماا م از مامعه هد  بهه کهار گرفتهه شهده اسهت. تحلیهل محتهرا متهتلزم         

بنههدی و تحلیههل عناصههر مههرردنظر در مههتپ اسههت )حههافب  آوری، طباههه ممههع
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یههک بررسههی سیتههتماتیک و قابههل تکههرار از نمادهههای    (. ایههپ 1395نیهها، 

گیههری ماههادیر عههددی بههر اسهها  قههرانیپ  ارتبههاطی اسههت کههه شههامل انههدازه

هههای  ههها بههه مههتپ اسههت. متعاقبههاا از روم  تعیههیپ شههده و نتههبت دادن آن 

شههرد )رایههف و  آمههاری بههرای تحلیههل روابههد بههیپ ایههپ ماههادیر اسههتفاده مههی

 (2018همکاران، 

تبهههار ایهههپ پهههژوهش، پژوهشهههگران ههههر یهههک از   بهههرای اطمینهههان از اع

انهد و بها    طهرر کامهل مرردبررسهی قهرار داده     ههای دا هل ماالهه را بهه     شا ص

انههد.  ان ههام بررسههی و بههازنگری بیشههتر، هرگرنههه م ههایرم را برطههر  کههرده  

شناسههی رابههت در بههیپ م العههام    عههلاوه بههر ایههپ، اسههتفاده از یههک روم   

علمههی اعتبههار پههژوهش را  هههای متعههدد در مرضههرعام مههررد تائیههد ان مههپ 

 کند. تاریت می

سهال گرشهته    9ماالهه اسهت کهه در     193مامعه آماری ایپ م العهه شهامل   

 32( تها شهماره   2013)آوریهل   1ویهژه از شهماره    در م له مهدیریت برنهد بهه   

منهد و   صهررم نظهام   ( منتشر شهده اسهت. انتخهاب ماها م بهه     2014)مار  

نامهه انتشهار م هلام علمهی و      پههای منهدرد در آیهی    با رعایهت دسهتررالعمل  

پژوهشی وزارم علهرم، تحایاهام و فنهاوری ان هام شهد. بهرای ایهپ پهژوهش         

مههای آن از روم سرشههماری اسههتفاده   گیههری اسههتفاده نشههد و بههه  از نمرنههه

شد یعنهی کهل مامعهه مرردبررسهی قهرار گرفهت. ههد  ارائهه یهک ترصهیف           

 عینی و کیفی از محترای ایپ ماا م برد.

نکتهه ضهروری اسهت کهه کمیتهیرن انتشهارام علمهی وزارم         ایعان بهه ایهپ  

ههها را بههرای ارزیههابی   ای از شهها ص علههرم، تحایاههام و فنههاوری م مرعههه  

نشریام علمی از طریهق سهامانه ارزیهابی نشهریام علمهی  هرد ای هاد کهرده         

بنهدی و ارتاهای نشهریام علمهی کشهرر اسهت.        است. هد  ایپ سهامانه رتبهه  

شههرند.  بنههدی مههی  محتههرایی دسههته  ههها بههه دو گههروه ظههاهری و   شهها ص

سهازی در   مرقهع، نمایهه   های ظاهری شهامل عهراملی ماننهد انتشهار بهه      شا ص
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افزارههای اسهتاندارد    سهایت و اسهتفاده از نهرم    ههای علمهی، کیفیهت وب    پایگاه

شههرد. هم نههیپ تکمیههل اطلاعههام در سههامانه ارزیههابی نشههریام و        مههی

از سههری دیگههر،  شههرد. هههای ظههاهری محتههرب مههی سههازی از شهها ص نمایههه

ههایی ماننهد بررسهی علمهی، رعایهت       ههای علمهی بهه منبهه     محترا و شها ص 

؛ شههرد قههرانیپ نگارشههی و رعایههت اسههتانداردهای رسههمی م لههه مربههرد مههی 

، ارزیهابی ان هام شهده ترسهد ایهپ      1392یکهر اسهت کهه از سهال      امها شهایان  

ههای  هارمی بهرده اسهت. بها ترمهه بهه         کمیتیرن اساساا بر اسها  شها ص  

هههایی بههرای گن انههدن    سههایت سههامانه، برنامههه   عههام مرمههرد در وب اطلا

 هههای محتههرایی و علمههی در فرآینههد ارزیههابی در آینههده ومههرد دارد  شهها ص

 )سهههامانه ارزیهههابی نشهههریام علمهههی وزارم علهههرم، تحایاهههام و فنهههاوری، 

1396.) 

بنههدی وزارم علههرم )سههامانه رتبههه   MSRTارائههه نتههایج ارزیههابی سههایت    

در  رتبههه ب، 1398در سههال  برنههدم لههه مههدیریت  نشههریام کشههرر( بههرای 

. شهده اسهت   بها رتبهه الهف ارزیهابی     1400ب و در سهال   رتبهه با  1399سال 

شهرد در ایهپ ماالهه بها اسهتفاده      شهده، تهلام مهی    نظر از ارزیابی اشهاره  صر 

در ارزیههابی نشههریام علمههی و ماهها م مشههابه در   هههای سههامانه از شهها ص

بههر اسهها  هفههت پههارامتر زیههر باشههد: سهههم  ههها بایههد  ایههپ زمینههه، ارزیههابی

مرضههرعی ماهها م، مشههارکت نهادهههای علمههی، رتبههه علمههی نریتههندگان،    

ههای بهه کهار گرفتهه شهده، مشهارکت        هها و تکنیهک   تعداد نریتهندگان، روم 

ههها و بههازه زمههانی پههریرم ماالههه هم نههیپ بههرای   حرفههه ای. گههروه-علمههی

درصههدهای مربرطههه  هههای پهژوهش از آمههار ترصههیفی و  وتحلیههل یافتههه ت زیهه 

 در قالب مداول و شکل ارائه شده است.
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 ي پژوهشهایافته-4

ها بهر اسها  هفهت پهارامتر  ها  و بها در نظهر گهرفتپ          در ایپ بخش، یافته

وتحلیههل قههرار گرفتههه اسههت. ترمههه بههه ایههپ  اطلاعههام مرمههرد مههررد ت زیههه

هها ممکهپ اسهت بهه دلیهل در       نکته ضروری اسهت کهه آمهار بر هی از بخهش     

 ها کمتر باشد. دستر  نبردن اطلاعام مربرد به آن بخش

 

 سهم موضوعی مقالات-1-4

وتحلیههل عنههاویپ ماالههه و کلمههام کلیههدی از انتشههارام     از طریههق ت زیههه 

طهررکلی در   تهران بهه   دههد کهه ماها م را مهی     ها نشان مهی  ، یافتهشده انتخاب

 بندی کرد. سه بخش اصلی، مرضرعام کلان و مرضرعام فرعی دسته

بنههدی مرضههرعام، از بررسههی ماهها م  زم بههه یکههر اسههت در مبنههای دسههته 

و از اسهاتید دانشهگاه در حهرزه      ارمی و فارسهی کمهک گرفتهه شهده اسهت     

 .بازرگانی نیز مشاوره گرفته شده است

 
 بندي مقالات بر اساس موضوعات کلان و جزء مدیریتدسته .2جدول 

صد
 در

ی
 فراوان

ی
 فراوان

 موضوعات فرعی
 جزئیاتو 

موضوعات 
 جزء

ن و 
عناوی

ن
لا

ت ک
ضوعا

 مو

ی
صل

حوزه ا
 

 ردیف

47/31  62 

عنران(،  4) یشرکتبرند 
برند  گاهیما (،5برند )شخصیت 

 یمل(، برند 5) یساز مدل(، 2)
(، 2) یبرندساز(، الزامام 4)

برند (، مرابیت 3) یشهربرند 
(، 2م دد ) یابی مایگاه(، 2)

(، قدرم امتماعی 6برند )ارتااء 
(، 7برند )(، ارزم 2برند )
(، برندسازی 7برند )ترسعه 
 یمفهرم، ناشه (2) یسازمان

برندسازی و 
 برندآفرینی

ت برند
 مدیری

ی
ت بازاریاب

 مدیری

1 
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صد
 در

ی
 فراوان

ی
 فراوان

 موضوعات فرعی
 جزئیاتو 

موضوعات 
 جزء

ن و 
عناوی

ن
لا

ت ک
ضوعا

 مو

ی
صل

حوزه ا
 

 ردیف

(، 5برند )(، ارتباطام 1)
برندسازی منابع انتانی و 

 وکار کتب (،2) یامتماع
 (1) یاشتراک

18/12  24 

(، افتخار به 4برند )عشق به 
دهان  به دهان(، تبلی ام 4برند )
(، 2برند )(، تعهد به 4)

 ریسا(، 2لرکد )هراداری برند 
(8) 

وفاداری به 
 برند

08/5  10 

 یبند بتته(، 1) یرقابترفتار 
(،  ابکی 1) تیشفاف(، 2)

(، 1) یبند رتبه(، 1) یسازمان
(، شناسایی 1برند ) رنتردی 

بر  تأریرگرار(، عرامل 1بحران )
 (2برند )

استراتژی 
 برند

12/8  16 

(، تمایلام 4برند )مابرلیت 
(، رویگردانی و 4) یمشتر
(، 2) یمشتر گیری انتاام

( حمایت 2برند )اطمینان از 
عرامل  تأریر(، 2) انیمشتر

 (2برند )کلیدی ارتااء 

 رضایت 
 مشتری

12/8  16 

(، 1) یرانیا های قرمیت
(، 1کنندگان ) مصر منتیت 

(، 2) یمشترراب ه با 
 یتیممعفرهنگی و  های تفاوم

(، 4کننده ) مصر (، هریت 3)
محصر م لرکد  بندی تاتیم

 (5) یبدلو 

 بندی بخش
 مشتریان

65/9  19 
(، 2محرر )بازاریابی مشتری 

 بینی پیش(، 1) یت رببازاریابی 
ارزیابی بازار 
و رفتار 
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صد
 در

ی
 فراوان

ی
 فراوان

 موضوعات فرعی
 جزئیاتو 

موضوعات 
 جزء

ن و 
عناوی

ن
لا

ت ک
ضوعا

 مو

ی
صل

حوزه ا
 

 ردیف

(، 5) یشهروند(، رفتار 2رفتار )
(، پیامد 3کننده ) مصر پاسخ 

 (4) ریسا(، 2برند )

کننده مصر   

17/11  22 

برند (، تداعی 5برند )تصریر 
(،  رید 7) ییهن(، هن ار 2)
(، احتاسام 1) ر راهانهی 

برند (، آگاهی از 2) یمشتر
 (2برند )(، تالید 3)

نگرم و 
ادرا، 
 مشتریان

03/2  4 

(، 1برند ) اسم طراحی
(، 1کننده ) مصر  روانشناسی

 ارزم  لق (،1لرگر ) نرسازی
 (1وکار ) کتب

نرآوری و 
  لاقیت

03/2  4 

 (، امتماع2) پیآنلا برند
 (،  رید1برند ) م ازی

 (1) یکیالکترون
سازی شبکه  

03/2  4 

 وکار کتب(، 1) ینیآفر برند
(، 1مترسد، ) و کر ک
( و بازآفرینی 1) دیترل سیاست

 (1) یت ارعلائم 

 کارآفرینی

52/1  3 

(، 1) ی ارم کا ی  رید قصد
 (، بازاریابی1برند ) سبک
 (1) تالی ید

بازاریابی 
المللی بیپ  

51/0  (عنران 1) یا ترصیهتبلی ام  1 
تبلی ام 
 سنتی

09/6  12 

(، 7) یا شبکه و مربایلی
 یکی رریر  و  ریکی تبلی ام

( و 1) یامتماع (، متئرلیت1)
 (3) یا شبکهبازاریابی 

تبلی ام 
 مدرن

 کل 1 1 13 197 197 100
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ماالهه مرردبررسهی    193، سههم مرضهرعی ماها م از    2با ترمهه بهه مهدول    

وفهاداری  درصهد،   47/31 بها  برندسهازی و برنهدآفرینی   به ترتیهب بهه مرضهرع   

و  درصههد 17/11د، نگههرم و ادرا، مشههتریان بهها درصهه 18/12بههها  بههه برنههد

ا تصهها  یافتههه  درصههد  65/9بههها  کننههدهرفتههار مصههر   بههازار و ارزیههابی

رسهد پهراکنش سههم مرضهرعی ماها م بهر       طهررکلی بهه نظهر مهی    است. بهه 

ماالههه مرردبررسههی از پههراکنش نتههبتاا یکتههانی بر ههرردار   193روی طیههف 

 و سهم بر ی مرضرعام بیشتر و بر ی دیگر کمتر است. نبرده

 زم به ترضهی  اسهت کهه در بر هی مهرارد، ماها م شهامل دو زیهر مرضهرع          

اند و با ملا، قهرار دادن ههر دو مرضهرعام پیرامهرن یهک ماالهه، ممهع        برده

مههررد شههده کههه بههیش از تعههداد ماهها م      197کههل تعههداد مرضههرعام   

 باشد.تعداد( می 193مرردبررسی )

 

 مشارکت نهادهاي علمی-2-4

ایههپ پههژوهش بههرای تعیههیپ میههزان مشههارکت نهادهههای علمههی و صههنعتی،   

)شههامل همههه نریتههندگان( را   مؤستههام علمههی مههرتبد بهها هههر پژوهشههگر  

مرردبررسی قهرار داده اسهت تها میهزان مشهارکت مؤستهام مختلهف دا هل         

نهههاد کشههرر مشههارکت   537درم مههرع کشههرر را در م لههه ارزیههابی کنههد.  

انههد. در ادامههه کلیههه نهادهههای حاضههر در ماهها م م لههه، شناسههایی و  داشههته

 شههگاه تهههران،دان ؛هههای اسههتان تهههرانگههردد. از میههان دانشههگاهمعرفههی مههی

 دانشههگاه تربیههت مههدر ،   دانشههگاه علامههه طباطبههائی،   دانشههگاه الزهههرا، 

دانشههگاه دانشههگاه صداوسههیما،  دانشههگاه شهههید بهشههتی، دانشههگاه  ههرارزمی،

 دانشههگاه صههنعتی شههریف، دانشههگاه امیرکبیههر، دانشههگاه فرهنگیههان،  شههاهد،

نههد. ادانشههگاه علههرم انتظههامی مشههارکت داشههته  و دانشههگاه امههام صههاد  )ع(

هها در ماها م م لهه مهرردنظر     از سهایر اسهتان   کهه  ههایی دانشگاهاز تعدادی 

، لرسهتان،  ، مازنهدران شهیراز، یهزد   ههای انهد شهامل: دانشهگاه   مشارکت داشهته 
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مشهههد، برشهههر، اصههفهان، سههمنان، سیتههتان و بلر تههتان،  رزسههتان،      

، اردبیل، همهدان، کرمهان، ارومیهه، قهم، کرمانشهاه، هرمزگهان، گهیلان، ایهلام        

... هم نههیپ دانشههگاه آزاد اسههلامی )واحههدهای  و تبریههز، قههزویپ، کردسههتان

عنههران  ستههام آمههرزم عههالی، بهههؤمختلههف تابعههه(، دانشههگاه پیههام نههرر و م 

 اند.کننده، به ارائه مااله پردا تهدیگر نهادهای دانشگاهی شرکت

، مشههرد اسهت کهه از م مهرع     3ههای ارائهه شهده در مهدول      بر اسها  داده 

درصههد از کههل   30.35مههررد معههادل   163، کننههده شههرکتمؤستههه  537

هههای واقههع در شهههرهای مختلههف نتههبت داده شههده    ماهها م، بههه دانشههگاه 

 درصههد نیههز مربههرد بههه دانشههگاه 08/15مههررد یعنههی  81پههد از آن  اسههت.

 61نیههز تعههداد  تهههراندانشههگاه ف( اسههت. آزاد اسههلامی )واحههدهای مختلهه 

. در سههتا درصههد از ماهها م را بههه  ههرد ا تصهها  داده 36/11مههررد یعنههی 

علامههه طباطبهائی، دانشههگاه تربیهت مههدر ،   دانشهگاه   الزهههرا،انتهها دانشهگاه   

بیشههتریپ دانشههگاه پیههام نههرر، دانشههگاه شهههید بهشههتی و دانشههگاه  ههرارزمی 

هههای تاریبههاا یر مههرارد نیههز بههه نتههبتانههد و سههامیههزان مشههارکت را داشههته

 اند.یکتانی همکاری داشته

 
میزان مشارکت نهادهاي علمی و صنعتی .3جدول   

درصد فراوانی 

 تجمعی

درصد 

 فراوانی
 نوع نهادها و مؤسسات علمی فراوانی

36/11  36/11  دانشگاه تهران 61 

هادانشگاه  

30/20  94/8  دانشگاه الزهرا 48 

24/29  94/8  دانشگاه علامه طباطبائی 48 

39/35  15/6  دانشگاه تربیت مدر  33 

23/40  84/4  دانشگاه شهید بهشتی 26 

14/44  91/3   رارزمیدانشگاه  21 
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درصد فراوانی 

 تجمعی

درصد 

 فراوانی
 نوع نهادها و مؤسسات علمی فراوانی

70/44  56./  دانشگاه صداوسیما 3 

07/45  37./ شاهددانشگاه  2   

44/45  37./  دانشگاه صنعتی شریف 2 

81/45  37./  دانشگاه امیرکبیر 2 

46 19./  دانشگاه فرهنگیان 1 

19/46  19./ ع(دانشگاه امام صاد  ) 1   

38/46  19./  دانشگاه علرم انتظامی 1 

73/76  35/30 های شهرستاندانشگاه 163   

81/91  08/15  دانشگاه آزاد اسلامی 81 

21/97  40/5  دانشگاه پیام نرر 29 

07/99  86/1  مؤستام آمرزم عالی 10 

26/99  19./ المللی  اردبیپ 1   

100 74./  نامشخص 4 

  کل 537 100 
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 میزان مشارکت نهادهاي علمی و صنعتی .1کل ش

 

 رتبه علمی مؤلفین-3-4

نریتههنده ماالههه )شههامل همههه نریتههندگان( شههامل  537هههای علمههی  سههمت

هههای  التحصههیلان دوره اسههاتید، دانشههیاران، اسههتادیاران، دانشهه ریان/فار    

علمههی کههه رتبههه   کارشناسههی ارشههد و هم نههیپ اعضههای هیئههت دکتههری و 

هههها در ماههها م مشهههخص نشهههده بهههرد، مرردبررسهههی قهههرار گرفهههت.    آن

وتحلیههل بههر مربیان/اسههتادان متمرکههز بههرد. ایههپ    دیگههر، ت زیههه عبههارم بههه

ماالههه ارائههه  193طههرر  هها  در زمینههه  ، بههه4بررسههی پههارامتر در مههدول 

 .شده است

 دههد کهه رتبهه علمهی بهه ترتیهب شهامل       ن مهی های مربرطه نشابررسی داده

 11/20 درصههد اسههتادیار، 89/25 التحصههیل/ دانشهه ر،درصههد فههار  13/44

بهرده  درصهد مربهی یها مهدر       28/4و  درصهد اسهتاد   59/5 درصد دانشهیار، 

بیشههتریپ نتههبت ماهها م ترسههد نریتههندگان دارای مرقعیههت علمههی اسههت. 

ن، نریتههندگان بهها  التحصیل/دانشهه ر ارائههه شههده اسههت. پههد از آ     فههار 

هههای اسههتادیاری و دانشههیاری بههه ترتیههب دومههیپ و سههرمیپ سهههم      رتبههه

 ماا م را به  رد ا تصا  دادند.
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رتبه علمی مؤلفین .4جدول   

 رتبه فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی تجمعی

59/5  59/5  استاد 30 

70/25  11/20  دانشیار 108 

58/51  89/25  استادیار 139 

87/55  28/4 / مدر مربی 23   

100 13/44 التحصیل/ دانش رفار  237   

 کل 537 100 

 

 

 . رتبه علمی مؤلفین2شکل 
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 تعداد نویسندگان مقالات-4-4

نفههر  537، مشههخص شههده اسههت کههه درم مههرع، نتههایج پههژوهشبههر اسهها  

انههد کههه هههر ماالههه  پژوهشههگر در فرآینههد نگههارم ماهها م مشههارکت داشههته

 اند. نفر مشارکت داشته 31/2طرر مترسد حدود  به

دههد کهه اکثهر ماها م منتشهر       نشهان مهی   5های ارائه شهده در مهدول    داده

انهد. ماها تی    درصهد ترسهد سهه نفهر تهألیف شهده       08/45شده در م لهه بها   

درصههد از کههل را تشههکیل    30.57انههد  کههه ترسههد دو نفههر نرشههته شههده   

نههد ا کههه ماهها تی کههه ترسههد  هههار نفههر نرشههته شههده   دهنههد، درحههالی مههی

از ماهها م  ٪1.70دهنههد. عههلاوه بههر ایههپ،    درصههد را تشههکیل مههی  17.10

از ماهها م شههامل پههنج  ٪1.55و  ترسههد یههک نریتههنده نرشههته شههده اسههت

شهرد کهه    نریتنده است. بر اسها  آمهار ارائهه شهده در مهدول مشهاهده مهی       

تعههداد ماهها م تههألیف شههده ترسههد یههک فههرد در ماایتههه بهها ماهها م       

دهنهده رونهد افزایشهی و اسهتابال م لهرب       شهان مشارکتی کمتر اسهت کهه ن  

 از کار گروهی پژوهشی است.

 
 تعداد نویسندگان مقالات .5جدول 

 تعداد نویسنده فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی تجمعی

 نفر 1 11 70/5 70/5

 نفر 2 59 57/30 27/36

 نفر 3 87 08/45 35/81

 نفر 4 33 10/17 45/98

 نفر 5 3 55/1 100

 کل 193 100 
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 . تعداد نویسندگان مقالات3شکل 

 

 ها جنسیت نویسندگان و پرکارترین آن-5-4

در نگههارم  نفههر مههرد  300نفههر زن و  167داده، نتههایج پههژوهش نشههان   

پرکههارتریپ نریتههندگان بههر اسهها  تعههداد انههد کههه مشههارکت داشههتهماهها م 

بههه ترتیههب: ماهها م ارائههه داده شههده و بهها احتتههاب تمههامی نریتههندگان،    

 هداداد   دیه حم دیسه ماالهه،   7ی بها  عیمحمهد شهف  هها؛ م یهد   آقایان و  هانم 

ماالههه، میراحمههد امیرشههاهی و    6نتههب بهها  حتههینی و منیههژه حایاههی  

ماالههه، سیدمتههلم علههری، زهههره دهدشههتی    5محمههدرحیم اسههفیدانی بهها  

شههاهر ، حتههیپ نههرروزی، متههعرد کیماسههی، کههامبیز حیههدرزاده هنزایههی و  

ماالهههه، مههههدی ن فهههی سهههیاهرودی،   4هانی بههها اصههه ر مشهههبکی اصهههف 

-طهماسههبی، م یههد اسههماعیلنتههب، اسههماعیل شههاهسههیدمحمد طباطبههایی

زاده پههرر، اسههداد کردنههاییج، محمههدعلی بابههایی زکلیکههی، کبههری بخشههی    

الههدیپ مرسههری، زاده، سههیدن م ههه، محمدرضهها حمیههدیبههرد، منیههژه قههره

ماالههه  3هرکههدام بهها  ابرالااسههم ابراهیمههی، محتههپ اکبههری و آمنههه  ههدیرر 

 اند.برده
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نویسندگان جنسیت .6جدول   

 جنسیت
دوره 

1 

دوره 

2 

دوره 

3 

دوره 

4 

دوره 

5 

دوره 

6 

دوره 

7 

دوره 

8 

دوره 

9 
 جمع

 167 23 16 23 23 27 17 21 8 9 زن

 370 43 55 48 45 44 42 43 23 27 مرد

 

 هاي مورداستفادهها و تکنیکروش-6-4

ههای   تهران بهه روم   هها را مهی   در ایهپ پهژوهش   کاررفتهه  های پژوهش به روم

بنههدی  تحلیلههی، مههرردی و اکتشههافی طباههه -کههاربردی، ترصههیفی -ترصههیفی

 52/86، اکثریههت )6هههای ارائههه شههده در مههدول   کههرد. بهها ترمههه بههه داده 

کهههاربردی از روم پیمایشهههی و پهههد از آن  -درصهههد( ماههها م ترصهههیفی

انهههد. روم  دهتحلیلهههی اسهههتفاده کهههر  -درصهههد از روم ترصهههیفی 40/11

درصههد از ماهها م را بههه  ههرد     04/1مههرردی و روم اکتشههافی هرکههدام   

 ا تصا  دادند.

هههای شههرد و از بررسههی کیفههی رومطههرر کههه مشههاهده مههی بنههابرایپ همههان 

ماها م مشهخص اسهت، بهه نظهر در کهل از روم        شهده در  پژوهش اسهتفاده 

 استفاده شده است. با فراوانی با  کاربردی -پژوهش ترصیفی 
 

 هاي مورداستفاده در نگارش مقالاتروش .7جدول 

 روش فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی تجمعی

 کاربردي - توصیفی 167 52/86 52/86

 تحلیلی - توصیفی 22 40/11 92/97

 موردي 2 04/1 96/98

 اکتشافی 2 04/1 100

 کل 193 100 
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منبهه مهمهی در ایهپ زمینهه اسهت. بها ترمهه بهه ماهیهت           پژوهشنرع روم 

مشههخص شههده اسههت، از م مههرع   8کههه در مههدول  طههرر همههان، پههژوهش

 80/22درصههد از نظههر ماهیههت کمههی،    55/58، شههده یبررسههماالههه  193

مخههتلد قههرار   هههایپههژوهشدرصههد در دسههته   62/17درصههد کیفههی و  

 العهههام درصهههد از ماههها م بههها اسهههتفاده از م 03/1. هم نهههیپ گرفتنهههد

هها   قبلهی ان هام شهده اسهت. یافتهه      ههای پهژوهش و مرور منابع و  ای کتابخانه

سههازی،  هههای کمههی بههه دلیههل سهههرلت پیههاده  حههاکی از آن اسههت کههه روم

شههرند. ایههپ تههرمی  تحههت   ان تههرمی  داده مههیپژوهشههگرمعمههر ا ترسههد 

هههای وزارم علههرم، معیارهههای ارزیههابی     عههراملی ماننههد سیاسههت   تههأریر

هههای  حصههیلی و اطمینههان از انتشههار در م ههلام و کنفههراندهههای ت پیشههرفت

اسهت کهه ترمهه داشهته      کننهده  دلگهرم علمی پژوهشی اسهت. بها ایهپ حهال،     

ی کمههی ههها رومماهها تی را بهها  تنههها نهههباشههید کههه م لههه مههدیریت برنههد  

کیفهی و ترکیبهی نیهز تأکیهد      پژوهشهی پریرفته است، بلکهه بهر رویکردههای    

 .کرده است

 

شده از نظر روش پژوهش فراوانی مقالات چاپ .8جدول   

درصد  درصد فراوانی تجمعی

 فراوانی

 روش پژوهش فراوانی

 کمی 113 55/58 55/58

 کیفی 44 80/22 35/81

 آمیخته )ترکیبی( 34 62/17 97/98

 ای و بررسی منابعم العام کتابخانه 2 03/1 100

 کل 193 100 
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پهژوهش بهه کهار گرفتهه      ابزارههای علاوه بهر ایهپ، ایهپ پهژوهش بهه بررسهی       

 18/62، مشههرد اسهت کهه    9شده نیز پردا تهه اسهت. بها ترمهه بهه مهدول       

ههها  آوری داده عنههران ابههزار اولیههه ممههع درصههد از م العههام از پرسشههنامه بههه

درصههد از پههژوهش از مصههاحبه اسههتفاده شههد،  25.39انههد. در  اسههتفاده کههرده

درصههد  6.22ی از پرسشههنامه و مصههاحبه بههیترککههه روم پههژوهش  درحههالی

درصههد از پههژوهش بههر    5.5را بههه  ههرد ا تصهها  داد. عههلاوه بههر ایههپ،     

هههای ارائههه  اسههتفاده از اسههناد، شههراهد و تحلیههل محتههرا تکیههه داشههت. داده 

کنههد کههه پژوهشههگران  شههده در ایههپ مههدول ایههپ واقعیههت را برمتههته مههی 

ههها،  آوری داده طراحههی، ترزیههع و ممههعارلههب بههه دلیههل سهههرلت نتههبی در  

 کنند. عنران ابزار پژوهش انتخاب می پرسشنامه را به

 
 شده از نظر منبع داده و ابزار پژوهش فراوانی مقالات چاپ .9جدول 

 روش پژوهش فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی تجمعی

 پرسشنامه 120 18/62 18/62

 مصاحبه 49 39/25 57/87

 ترکیبی 12 22/6 79/93

 بررسی اسناد و تحلیل محترا 10 18/5 97/98

 یکر نشده 2 03/1 18/62

 کل 193 100 

 

ههها  هم نههیپ سهه   تحلیههل م العههام نیههز مرردبررسههی قههرار گرفههت. یافتههه

درصههد( را از  40.41دهههد کههه افههراد یهها افههراد بهها تریپ نتههبت ) نشههان مههی

انههد. بههه دنبههال آن م العههام   نظههر سهه   تحلیههل بههه  ههرد ا تصهها  داده 

درصهد از   09/31ان ام شهده در سه   شهرکت یها سهازمان ان هام شهد کهه         
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وتحلیههل سهه   صههنعت   ا تصهها  داد. ت زیههه  ههها را بههه  ههرد پههژوهش

دههد کهه    هها نشهان مهی    دههد. ایهپ یافتهه    از م العام را تشکیل مهی  9.84٪

وتحلیههل افههراد و کیفیههت ترلیههد برنههد در   ههها بههر ت زیههه اکثریههت پههژوهش

نمهای کلهی از ترزیهع     10انهد. مهدول    هها متمرکهز شهده    ها و سهازمان  شرکت

 دهد. ئه میها را ارا ماا م بر اسا  س   تحلیل آن

 
 فراوانی مقالات چاپ شده از نظر سطح تحلیل .10جدول 

 درصد فراوانی تجمعی
درصد 

 فراوانی
 روش پژوهش فراوانی

 فرد/ افراد 78 41/40 41/40

 شرکت/ سازمان 60 09/31 50/71

 صنعت 24 44/12 94/83

 کشرر/ ملی 19 84/9 78/93

 یکر نشده 12 22/6 100

 کل 193 100 

 

دهههد و  وضههعیت میههدان پههژوهش را نشههان مههی 11بههر ایههپ، مههدول عههلاوه 

دهههد کههه بخههش صهنعت و  ههدمام علاقههه بیشههتری را از سههری   نشهان مههی 

 پژوهشگران در کار پژوهشی  رد ملب کرده است.
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 فراوانی مقالات چاپ شده از نظر حوزه موردمطالعه .11جدول 

درصد فراوانی 
 ت معی

 پژوهشحرزه  فراوانی درصد فراوانی

 ررایی 8 14/4 14/4

 صنعت

 لرازم  انگی 9 66/4 880/8

  ردرو و لرازم  ردرو 5 59/2 39/11

 تلفپ همراه 6 11/3 50/14

 بانکداری 12 22/6 72/20

 فناوری اطلاعام و ارتباطام 12 22/6 94/26

 تا  لپرایانه و  2 03/1 97/27

56/30 59/2 5 
سیمان، سا تمان )صنعت 
 سرامیک و ...( کاشی،

 صنعت ریلی 2 03/1 59/31

 صنعت هراپیمایی 1 0.05 64/31

 لرازم آرایشی و بهداشتی 4 07/2 71/33

 هتل داری 3 55/1 26/35

 نفت 1 0.05 76/35

 صنعت پرشا، و  رم 5 59/2 35/38

 فرم 3 55/1 9/39

 سایر 12 2/6 11/46

95/55 84/9 19 
-اطلاعفناوری اطلاعام و 

 رسانی

  دمام
 بهداشت و درمان 6 11/3 06/59

 مالی 7 63/3 69/62

 بیمه 7 63/3 32/66
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درصد فراوانی 
 ت معی

 پژوهشحرزه  فراوانی درصد فراوانی

 های امتماعی رسانه 11 69/5 01/72

  دمام بانکی 3 55/1 56/73

 های اینترنتی تاکتی 1 0.05 61/73

 سایر 15 73/7 34/81

37/82 03/1 2 
محصر م باری و 

 مام صیفی

 6 1/3 47/85 کشاورزی
فروشی  محصر م  رده
 کشاورزی

 سایر 4 07/2 54/87

 یکر نشده  24 64/12 100

 کل  193 100 

 

 

موردمطالعهفراوانی مقالات چاپ شده از نظر حوزه  .12جدول   

پژوهشروش  فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی تجمعی  

11/46  11/46  صنعت 89 

33/52  22/6  کشاورزی 12 

56/87  23/35   دمام 68 

100 44/12  یکر نشده 24 

 کل 193 100 
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ههههای بنهههدی مشخصهههی از روم طهههررکلی طباهههه ضهههمپ اینکهههه بهههه 

آمههاری ماهها م م لههه مههرردنظر،    وتحلیههل ت زیهههمهههت  مررداسههتفاده

، معهاد م  13حهال بها ترمهه بهه مهدول      نظهر گرفهت. بها ایهپ     تهران در نمی

( کههه مههزء ...و  PLS ،  SPSSافزارهههای نههرمسهها تاری )بهها اسههتفاده از 

در بههیپ  مررداسههتفادههههای باشههد، از بیشههتریپ رومهههای کمههی مههیروم

ماهها م از  نههد روم  در بر ههی ماهها م بههرده اسههت.  زم بههه یکههر اسههت،

را داشههته، در  تههأریراسههت امهها روشههی کههه بیشههتریپ     اسههتفاده شههده  

 مدنظر قرار گرفته شده است. وتحلیل ت زیه

 
در مقالات مورداستفاده وتحلیل تجزیههاي روش .13جدول   

از روش مورداستفادهتعداد مقالات  وتحلیل تجزیهروش    

 معاد م سا تاری 46

 همبتتگی 37

 رگرسیرن 11

 تحلیل عاملی 22

 تحلیل متیر 5

حلیلتروم فرا 4  

 روم دلفی 8

 تحلیل محترا 24

 نظریۀ داده بنیاد 21

 تحلیل سلتله مراتبی 5

ای  رشهتحلیل  1  

 تحلیل مضمرن 5

 تحلیل شبکه 3

مند نظاممرور  1  
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 تخصصی -هاي علمیمشارکت گروه -7-4

مههدیریت بهها ترمههه بههه آنکههه بیشههتر در زمینههه مرضههرعام    برنههدم لههه مههدیریت 

هههای علمههی در م ههلام  رود مشههارکت گههروهگههرایش دارد، انتظههار مههی  بازرگههانی

بر ههرردار باشههد. در ایههپ   نتههبتاا  ههربیایههپ رشههته در حههرزه مههدیریت از تنههرع  

عنههران هههای تخصصههی نریتههندگان ماهها م بهههبحهه  بههه بررسههی مشههارکت گههروه

 تخصصی پردا ته شد. -های مختلف علمی معر  رشته

ههای  و گهرایش  هها دههد، کلیهه رشهته   نشهان مهی   14 طهرر کهه نتهایج مهدول     همان

ههای  صهنعتی و زیهر م مرعهه    دولتهی،  مختلف مدیریت اعهم از مهدیریت بازرگهانی،   

 اند.در انتشار ماا م ایپ م له ناش داشته های دیگرو بر ی از رشته آنان
 

 تخصصی -هاي علمیمیزان مشارکت گروه .14جدول 

درصد 

 فراوانی

 تجمعی

درصد 

 فراوانی

فراوانی )با 

احتساب تمامی 

 نویسندگان(

 گرایش
بندي طبقه

 رشته

 بازرگانیمدیریت . 1 351 36/65 36/65

 دولتیمدیریت . 2 37 89/6 25/72 مدیریتی

 مدیریت صنعتی. 3 16 98/2 23/75

  مدیریت امرایی. 4 12 24/2 47/77

 ورزشیمدیریت . 5 11 05/2 52/79

 . مدیریت فناوری اطلاعام6 10 86/1 38/81

 گراری . مدیریت سیاست7 9 67/1 05/83

35/84 30/1 7 8 .MBA 

 مدیریت کارآفرینی. 9 6 12/1 47/85

 آمرزشیمدیریت . 10 5 /.93 40/86

 . مدیریت رسانه11 4 /.74 14/87

 مالیمدیریت . 12 4 /.74 88/87

 مهانگردیمدیریت . 13 1 /.19 07/88

 مدیریت تکنرلرژی. 14 1 /.19 26/88

  )بدون یکر گرایش(مدیریت . 15 24 47/4 73/92
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درصد 

 فراوانی

 تجمعی

درصد 

 فراوانی

فراوانی )با 

احتساب تمامی 

 نویسندگان(

 گرایش
بندي طبقه

 رشته

 مهندسی صنایع. 1 8 49/1 22/94

 سایر

 . حتابداری2 6 12/1 34/95

 . اقتصاد3 5 /.93 27/96

 . آمار4 3 /.56 83/96

 علرم امتماعی. 5 3 /.56 39/97

 روانشناسی. 6 2 /.37 76/97

 اطلاعامعلرم . 7 2 /.37 13/98

 . م رافیا8 2 /.37 50/98

 

 . طراحی صنعتی9 2 /.37 87/98

 کتابداری .10 2 /.37 24/99

 . علرم ارتباطام11 1 /.19 43/99

 الملل. روابد بیپ12 1 /.19 62/99

 . مهندسی عمران13 1 /.19 81/99

 یکر نشده - 1 /.19 100

 جمع کل 537 100 
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 زمان پذیرش مقالات مدت -8-4

کنههد، از زمههان  زمههانی را کههه م لههه ماهها م را بررسههی مههی   ایههپ پههارامتر مههدم 

کنههد.  ههها بههرای  هها  ارزیههابی مههی     ههها تهها زمههان پههریرم آن    دریافههت آن

وتحلیههل ایههپ منبههه بههرای فرآینههد ویههرایش و مههدیریت م لههه بتههیار مهههم  ت زیههه

طهرر   سهازد تها پیشهرفت ماها م را نظهارم کننهد و بهه        ها را قادر مهی  است، زیرا آن

تههرمهی بههر سهه   رضههایت نریتههندگانی کههه بههه دنبههال انتشههار در م لههه     قابههل

هههای مختلههف، متفههاوم بههرده ههها در سههالایههپ زمههانگههرارد.  هتههتند، تههأریر مههی

یکههی از عرامههل محههرز شههده در فرآینههد پههریرم و  هها  ماهها م نشههان   اسههت. 

مههاه و بیشههتریپ  5زمههان کمتههر از  درصههد ماهها م در مههدم  84دهههد کههه مههی

انهد کهه نشهان از    مهاه پهریرم شهده    4زدنهی در مهدم    وانی بها یهک نظهم مثهال    فرا

نظهم، دقهت، حتاسهیت و ترمهه بهه فرآینههد پهریرم ماها م اسهت کهه از طههر           

صهررم ویهژه مرردترمهه قهرار گرفتهه اسهت کهه همهیپ         فصلنامه مدیریت برنهد بهه  

دههد.  زم بهه ترضهی  اسهت کهه      مرضرع، سه   بها ی ایهپ نشهریه را نشهان مهی      

ر بردن آمار در ایهپ دسهته نتهبت بهه سهایریپ بهه دلیهل در دسهتر  نبهردن          کمت

وتحلیههل و  اطلاعههام مربههرد بههه دوره پههریرم ماالههه اسههت کههه کههار ت زیههه     

 .گیری متاپ مربرد به ایپ پارامتر را سخت کرده است نتی ه

 
 زمان پذیرش مقالات وضعیت مدت .15جدول 

زماان پاذیرش    مدت

 مقالات )ماه(
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

 1 0 1 2 0 2 2 5 32 2 1 1 تعداد مقالات
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 گیرينتیجهبحث و -5

تههریپ عنههران یکههی از رایههجسههن ی بهههدر ایههپ پههژوهش، سههعی شههد از روم علههم

هههای علمههی کمههک گرفتههه شههرد. بههه دنبههال       هههای ارزیههابی فعالیههت  روم

ملاکهی  عنهران  شهدن ایهپ علهم، دانشهمندان برمتهته، ماها م علمهی را بهه         م ر 

ی ترلیههد علمههی کشههررهای مختلههف بههه کههار گرفتنههد )اکبههری و   بههرای ماایتههه

(. هههد  پههژوهش حاضههر بررسههی و ارزیههابی محتههرایی ماهها م   1394همکههاران، 

 باشد.می 1401تا  1393مدیریت برند از سال م له 

مربههرد بههه برندسههازی و   مههزء بیشههتریپ سهههم مرضههرعی در بههیپ مرضههرعام  

سهه د وفههاداری بههه برنههد، نگههرم و ادرا،   اسههت. صههددر 47/31بهها برنههدآفرینی 

بنهدی  کننهده و رضهایت مشهتری و بخهش    مشتریان، ارزیهابی بهازار و رفتهار مصهر     

علیهررم اینکهه مرضهرع    بیشتریپ میهزان ترمهه بر هرردار بهرده اسهت.       مشتریان از

ماالههه در  صههر   8شههدم مرردترمههه بههرده، تنههها برندسههازی و برنههدآفرینی بههه

گههردد م لههه بهها اعههلام  پیشههنهاد مههیردپههریرم واقههع شههده کههه  ارتاههاء برنههد مر

ههای بیشهتر حهرل مرضهرع     در  صهر  پهژوهش  نامهه  فرا ران و ا تصها  ویهژه  

هههای آن ، ترمههه بیشههتر پژوهشههگران را بههه ایههپ مرضههرع و زیرشهها هارتاههای برنههد

 مع ر  نماید.

ه دههد که   ههای پهژوهش نشهان مهی     با ترمه بهه پهارامتر تعهداد نریتهندگان، یافتهه     

انههد.  ماالههه م ههلام همکههاری داشههته 193پژوهشههگر در نگههارم  537درم مههرع 

کننههده داشههت. اکثههر ماهها م   مشههارکت 2طههرر مترسههد، هههر ماالههه تاریبههاا   بههه

نفههره نرشههته شههده  3( ترسههد یههک گههروه ٪45.08منتشههر شههده در ایههپ م لههه )

از ماهها م ترسههد یههک نریتههنده نرشههته  ٪70.5کههه نزدیههک بههه  اسههت، درحههالی

ههای پژوهشهی در وضهعیت مثبهت      دههد کهه تهیم    شده است. ایپ یافته نشهان مهی  

 و در حال گتترم هتتند.

مشههاهده  ،هههای مررداسههتفاده ههها و تکنیههک هم نههیپ در بررسههی پههارامتر روم 

کههاربردی اسههت. م لههب   - درصههد از ماهها م ترصههیفی  52/86شههده اسههت کههه  
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زمینههه، نههرع روم پههژوهش اسههت. از نظههر ماهیههت پههژوهش، مهههم دیگههر در ایههپ 

 80/22. ماها م کیفهی بها    ها بهه روم کمهی ان هام شهده اسهت      درصد آن 55/58

هههای بعهدی قههرار دارنههد کههه  رتبههه درصههد در 62/17درصهد و ماهها م آمیختههه بها   

دهنهده سیاسهت گهزاری صهحی  نشهریه بهه  ندبعهدی بهردن         ایپ مرضهرع نشهان  

در نشههریام معتبههر کشههرر کمتههر مرردترمههه بههرده   باشههد کهههروم پههژوهش مههی

درصههد از  18/62در  ،دهههدبررسههی ابزارهههای پههژوهش نیههز نشههان مههی   اسههت. 

عهلاوه بهر   هها از پرسشهنامه اسهتفاده شهده اسهت.      هها بهرای گهردآوری داده   پژوهش

دهههد کههه افههراد یهها افههراد  وتحلیههل نشههان مههی وتحلیههل سهه   ت زیههه ایههپ، ت زیههه

ههها  ههها / شههرکت دهنههد و پههد از آن سههازمان شههکیل مههیاز م العههام را ت 40.41٪

دههد کهه در مرضهرعام مهرتبد بها حهرزه،        قرار دارنهد. ایهپ نشهان مهی     ٪31.09با 

وتحلیهل افهراد متمرکهز شهده اسهت. عهلاوه بهر         هها بهر روی ت زیهه   اکثریت پژوهش

هههای صههنعت و  ههدمام در ماایتههه بهها حههرزه کشههاورزی بیشههتر      ایههپ، حههرزه 

هههای پژوهشههی   انههد کههه از بیشههتریپ حههرزه  قرارگرفتهههمرردترمههه پژوهشههگران 

دهههد کههه تکنیههک  هههای آمههاری نشههان مههی  مشهههرد اسههت. عههلاوه بههر ایههپ، داده 

پهارامتر  معاد م سها تاری عمهدتاا در ایهپ م العهام بهه کهار گرفتهه شهده اسهت.          

دهنهده فعالیهت بیشهتر    تخصصهی نشهان   -ههای علمهی   مربرد بهه مشهارکت گهروه   

 89/6، مههدیریت دولتههی بهها درصههد 36/65بهها زرگههانی بارشههته تحصههیلی مههدیریت 

درصههد  47/4بها  کننهده بها رشهته تحصهیلی مهدیریت      ههای شهرکت  گهروه درصهد و  

 ،ههای مهدیریت بازرگهانی، دولتهی    هها حهاکی از آن اسهت کهه رشهته     . بررسهی است

فنههاوری اطلاعههام، مههدیریت سیاسههت    مههدیریت  ورزشههی، صههنعتی، امرایههی، 

از پتانتههیل  ههربی بههرای انتشههار ماالههه در   و مهندسههی صههنایع   MBA، گههزاری

ههها مشههارکت امهها تعههداد کمههی از ایههپ رشههته  بر رردارنههد مههدیرم برنههدحههرزه 

ایههپ لههرا بایههد تههدابیری نتههبت بههه مشههارکت و همکههاری پژوهشههگران  انههد.داشههته

مههدیریت ماننههد مههدیریت رسههانه، مههدیریت آمرزشههی،   هههایحههرزهحههرزه و دیگههر 

بتهها بها مشههارکت بیشههتر   اتخهای گههردد،  هه  الی مهدیریت کههارآفرینی و مهدیریت مهه  
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ههها افههزایش  شههمگیری  ههها، سهه   کیفیههت و مرضههرعام نرآورانههه پههژوهش   آن

بیهانگر آن اسهت کهه     زمهان پهریرم ماها م    داشته باشد. در نهایهت پهارامتر مهدم   

رسههد و نشههانه نظههم مههاه بتههیار معاههرل بههه نظههر مههی  4زمههان پههریرم در  مههدم

شهرد کهه   در م لهه مهدیریت برنهد محتهرب مهی      حاکم بر فرآیند پریرم ماها م 

 .باشدکننده میبرای پژوهشگران راضی

پهارامتر مهررد ارزیهابی ان هام شهده       7درم مرع بها بررسهی اممهالی کهه بهر نتهایج       

رسههد م لههه در وضههعیت مناسههبی قههرار دارد و از معههدود م لاتههی   بههه نظههر مههی

متمرکهز   نهد مهدیریت بر طهرر تخصصهی بهر مرضهرع     بهه و است که در س   کشهرر  

هها بها اههدا     ههای منتشهر شهده، بیهانگر آن اسهت کهه ماالهه       است. بررسی ماالهه 

شهنا تی   بنهدی ماها م م لهه و تحلیهل روم    ترمهه بهه طباهه    م له سازگارند. بها 

کههاربردی هتههتند. پیشههنهاد  هههایپههژوهشتههران ادعهها کههرد کههه عمههده هها مههی  آن

لام و عهههلاوه بهههر شناسهههایی مشهههک  برنهههدگهههردد پژوهشهههگران حهههرزه  مهههی

نگهر داشهته باشهند    ههای مرمهرد و رونهدهای گرشهته، رویکهردی آینهده       محدودیت

حهرزه   بهه مثهال   عنهران  های مدید را در دسترر کهار  هرد قهرار دهنهد. بهه     و فرصت

هههای امتمههاعی نیههاز اسههت کههه ترمههه بیشههتری صههررم تبلی ههام نههریپ در شههبکه

 گیرد.

المللههی هتههتیم و لههزوم امههروزه شههاهد ت ییههرام سههریع و زیههادی در سهه   بههیپ 

-هها احتها  مهی   در سهازمان و کیفیهت برنهد   ههای مدیهد رهبهری    ترمه به مهدل 

شههرد. متههئله محههرر بههردن ماهها م در راسههتای پاسههخگریی بههه متههائل مهههم     

هههای پههژوهش  نههدیپ  یافتههه، در حههرزه برنههدین  هههاترسههعه و تحههرل سههازمان

ترمههه بههه  کنههد. بهها نکتههه اضههافی را کههه شایتههته ترمههه هتههتند برمتههته مههی  

وتحلیهل ماها م منتشهر شهده در م لهه و الههام گهرفتپ از نتهایج پهژوهش،           ت زیه

پژوهشهگران  ی زیهر ترمهه شهرد و شایتهته اسهت      هها  شهنهاد یپشرد بهه   ترصیه می

 به اولریت دادن به ماا م در مرضرعام زیر اقدام کنند:
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 به برند مدیریتی با نگاه تحرلی نریپ هایناد و بررسی نظریه 

 برنههد بههر پایههه تفکههر ایرانههی   هههای مههدیریت پههردازی در حههرزهنظریههه

 اسلامی

  برندان ام م العام ت بیای در حرزه ترسعه و تحرل 

 ترکیههب و فراتحلیههل( در زمینههه  هههای فههرا م العههه )فههراان ههام پههژوهش

 برند

 هههها از مملهههه وتحلیهههل داده ههههای مختلهههف ت زیههههاسهههتفاده از روم

swot ،ahp ... و 

 کههارگیری هههرم  یپ ارتاههاء برنههد نههاظر بههه بههه  هههای نههربررسههی روم

 مصنرعی

 المللیهای نریپ برند بر پایه بازارهای بیپاستخراد روم 

 های نرپدیدپژوهی برند با ترمه به ناش فناوریآینده 
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 منابعفهرست 
تحلیههل و ماایتههۀ شههبکۀ مفهههرمی    . (1388ا ههرتی، مههریم و همکههاران )  

رسههانی بههر فارسههی کتابههداری و اطههلاعحههاکم بههر سههر عنههران مرضههرعی و متههرن  

 روانشناسههی و تربیتههی اسهها  رویکهههرد تحلیهههل حهههرزه، فصههلنامه م العههام     

 5-26 (2)، 10مشهد،  فردوسی دانشگاه

اکبههری، مرتضههی، دلبههری رارههب، فاطمههه، یوالفاههاری، عاطفههه، کلانکههی،      

(. ترسههیم ناشههه دانههش کههارآفرینی بههر مبنههای   1394سههمیرا، ) ابرالفضههل و رازی،

، 13سهههازمانی،  فرهنههه  مهههدیریت ا م علمهههی و پژوهشهههی در ایههههران، ماههه

(4)،1112-1091. 

 (.1397اصهه ر )زاده، امیرحتههیپ و پههررعزم، علههی عبدالههه ،ایمههانی، حتههیپ

هههای فصههلنامه مههدیریت دولتههی دانشههگاه تهههران،      محتههرای پههژوهش  تحلیههل

 .387-414،   3، شماره 10فصلنامه مدیریت دولتی، دوره 

مهههپ، طیبهههی ابرالحتهههنی، سیدامیرحتهههیپ، عزیزیهههان   پهههرر، بهحهههامی

(. تحلیههل محتههرای حههرزه مههدیریت راهبههردی )م العههه  1395کلخههرران، زههههرا، )

مهههدیریت  ههههایمهههرردی: فصهههلنامه م العهههام مهههدیریت راهبهههردی(، پهههژوهش 

 13-47،   62، شماره 22راهبردی، دوره 

ای بهههر روم تحایهههق در علهههرم (. مادمهههه1386) نیههها، محمدرضههها،حهههافب

 .انتانی، انتشارام سمت، تهران

 تههروی،  زهههرا، پههرر، امههامعلی نگههیپ، سههنگری، نتههب، منیههژه،  حایاههی

 یکهههیالکترون ای ترصهههیه ارتباطهههام ادراکهههی (، تأریرگهههراری1397) هیسهههام

(eWom) الزهههرا، فصههلنامه  دانشههگاه برنههد یهنههی تصههریر گیههری شههکل بههر 

 22 -7برند،  مدیریت

سههن ی، شههیراز: پایگههاه  علههم شناسههی(. معرفههت1390حیههدری، رلامرضهها )

 .استنادی مهان اسلام

رر بهر ترلیهد علمهی،    ؤ(. تبیهیپ عرامهل مه   1395رازقی، نادر و قائهدی، مهریم )  

 .63-86،   16 هامرایی، سال هشتم، شمار مدیریت هپژوهشنام
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(. تحلیههل 1381لیتههی، اسههتفپ و مههی فیکههر، فریههدریک، )   رایههف، دانیههل،

 .هد ت برومردی علری، نشر سروم، تهرانای، ترممه مهای رسانهپیام

(. ترسههیم ناشههه 1396رضههایی، نتهها، اکبههری، مرتضههی و پههادام، حمیههد )  

هههای نامهههدانههش نههرآوری ایههران بههر اسهها  ماهها م علمههی و پژوهشههی و پایههان   

 .437-456،   3ه ، شمار10 هفارسی، ترسعه کارآفرینی، دور

بی ماههها م (. بررسهههی، تحلیهههل و ارزیههها  1393سهههل انی، محمدرضهههها ) 

-پههژوهش ، فصههلنامه(14ه هههای مههدیریت منههابع انتههانی )شههمارپههژوهش هفصههلنام

 ه، شههمار6سههال  )ع(، پیحتهه امههام عمنههابع انتههانی دانشههگاه مههام مههدیریت هههای

2   ،214-185. 

دانههش  ناشههه (. ترسههیم1391زاده، امیههر )عابههدی معفههری، حتههپ و حتههیپ

 .59-77،   70 هشمار، 18 هایران، دور در سازمان ا لا  مدیریت و

دانشهههگاه  ،(1393-1401برنهههد )م مرعهههه ماههها م فصهههلنامه مهههدیریت  

 .32 – 1الزهرا، 

 نهر  یکهرد ی: روبرنهد  امتمهاعی  (، قهدرم 1398زههرا ) آسهیه، رزمهی،    ناظمی،

 بهها الزهههرا دانشههگاه دانشهه ریان و اسههتادان بازاریههابی کانههال در قههدرم عرامههل بههه

 1شماره. 6برند، دوره  مدیریت فصلنامه امتماعی، شبکه تحلیل دیدگاه

 ممههههرری در علمهههیه (. ترسهههع1388نهههرروززاده، رضههها و رضهههایی، نهههدا )

، تهههران، ((2)ترلیههد علههم  هههای ههالش) راهکارههها و لامی ایههران؛ ابعههاد، مرانههعسهها

 .9-45مرکز تحایاام استراتژیک م مع تشخیص مصلحت نظام، 

(. 1391مهههانی، محمهههد )نهههرروزی، عباسهههعلی، ابرالااسهههمی، محمهههرد و قهر

-اسها  تحلیهل سها تارهای سهازمانی و مهدیریتی دانشهگاه       راهبرد ترلیهد علهم بهر   

 .123-143، 12لعام مدیریت راهبردی، اها، م 
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