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ABSTRACT 
 
1-INTRPDUCTION 
With the growth and maturation of the advertising industry in today's 
competitive era, creative message strategies in advertising have 
captured the attention of many marketers and advertising strategists 
(Myers & Jung, 2019). One of these strategies is visual metaphors that 
are used in international markets with various cultural backgrounds 
(DeRosia & McQuarrie, 2019; Dehay & Landwehr, 2018). The main 
practical issue of this research is that despite the widespread use of 
visual metaphors in advertising, it is necessary for advertising 
strategists to have proper knowledge and insight into the science 
performance and knowledge structures of this field to design 
successful advertising campaigns. However, the large volume of 
documents produced in this area has made evaluative literature 
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review and information analysis for users difficult. Moreover, from an 
academic perspective, with the growth of research related to visual 
metaphors in advertising, in various scientific fields such as linguistics, 
business, social sciences, psychology, art, visual communication, 
cognitive sciences, and neuroscience, the lack of a comprehensive 
bibliographic study that can quantitatively provide insight into future 
research trends and identify new interdisciplinary research areas 
leads to the production of scattered scientific documents. Therefore, 
to bridge the existing practical and academic gap, this bibliographic 
research was conducted with the aim of evaluating the science 
performance and the knowledge structures in the field of "visual 
metaphors in advertising." It seeks to answer the following research 
questions: 

 RQ1) How is science performance in the field of "visual 
metaphors in advertising", evaluated concerning: a) Papers: 
annual publication trend and the most cited, b) Journals: core 
journals and most cited, c) Authors: most cited and most 
productive, d) Keywords: frequency? 

 RQ2) How are knowledge structures in the field of "visual 
metaphors in advertising" evaluated in terms of: a) Conceptual: 
resulting from the co-occurrence network and thematic map, b) 
Intellectual: resulting from the co-citation network of authors and 
journals, c) Social: resulting from the collaboration network of 
countries? 

 RQ3) Considering the focus on the performance of science and 
knowledge structures, what predictions and results exist in the 
use of visual metaphors, and what research gaps shape the path 
for future studies in this field? 

 
2-MATERIALS AND METHODS   
The data analysis for this study involves a descriptive-analytical 
approach, by using bibliometric analysis. The steps are illustrated in 
Figure 1. This review uses the Bibliometrix R-tool and the BiblioShiny 
app, also VOSviewer software version 1.6.15 for data analysis and 
scientific mapping. 
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3-RESULTS AND DISCUSSION 
The findings in the analysis of scientific performance indicate that 
the articles in this field began to be published in 1986 and with total 
growth, the greatest number of articles (N=103) is related to the 
year 2022. The total number of articles in this field was 743, with a 
total of 14,714 citations. The most cited article with the highest link 
strength in this field is "Figures of rhetoric in advertising language" 
by MacQuarrie and Mick (1996), published in the Journal of 
Consumer Research. In the analysis of journals, based on Bradford's 
law, it was determined that 33.78% of the articles in this field were 
published in 18 core journals.  

Figure 1: Research Approach  
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Journal of Advertising, having published 33 articles since 1998, is the 
first rank in terms of the number of articles published in this field 
over time. Furthermore, with 2,354 citations, it is also the most cited 
journal in this area. Authors' analysis showed that according to 
Lotka's law, 7.44% of all authors (68 individuals) have published at 
least 3 articles in this research area. Among them, MacQuarrie, with 
1,767 citations and 10 published articles, stands out as the most 
relevant and effective author in this field. Subsequently, the analysis 
of the most frequent keywords used by authors revealed that the 
terms: "metaphor(s)" appearing 68 times, followed by "visual 
metaphor(s)" with 59 mentions, and "advertising" with 57 mentions, 
indicating their prevalence among the keywords used by authors. 

To analyze the conceptual structure and elucidate the 
evolution of concepts, a co-occurrence network of words and a 
thematic map were drawn. In the co-occurrence network, words 
were form six thematic clusters (Figure 4 in the main paper file). In 
addition, drawing a four-fold thematic map with two axes: density 
and centrality based on authors' keywords shows four theme areas: 
basic themes, emerging or declining themes, niche themes and 
motor themes and related clusters (Figure 5 in the main file of 
paper) in the research area. 

To understand the intellectual structure, the authors' co-
citation network and the journals' co-citation network were 
employed. In the authors' co-citation network, McQuarrie, 
Forceville, Phillips, Lakoff, and Mike had the highest citations and 
link strength. In the journal co-citation network, the Journal of 
Consumer Research and the Journal of Advertising had the highest 
number of citations and link strength (Figure 6 in the main file of 
paper). 

To understand the social structure of knowledge, a network of 
collaboration among countries was visualized. The United States had 
the highest number of articles and citations in the field of research 
and was identified as the leading country in this domain. It was 
found that Canada, Netherlands, England, and Australia were also 
among the other leading countries in this field (Figure 8 in the main 
file of paper). 
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4.CONCLUSION   

The results of this article can assist Iranian advertising 
strategists in gathering relevant and reliable information 
needed for designing advertising campaigns with visual 
metaphors quickly. They can adapt and apply this knowledge 
to the cultural context of Iran to create creative and 
successful advertising campaigns that capture the attention 
and persuade the audience effectively. This research also 
identifies current research trends and areas in need of 
further development within the field of visual metaphors in 
advertising for researchers and students interested in this 
field. Besides, this research proposes a model by combining 
the IDO and TCM models to address future trends. 
 
Keywords: Visual Metaphors, Advertising, Bibliometric Analysis, 
Scientific Performance, Knowledge Structure. 

 

  

 



 

 

 

 2*1سنجی و مصورسازی های تصویری در تبلیغات: تحلیل کتاب استعاره

 6، محمدرحیم اسفیدانی5، میراحمد امیرشاهی4، معصومه حسین زاده شهری*3آیدا شیوا

 چکیده
یززدد  غززگوددا از م  دددزکدددز مززددااز  تبددغزت صورددمیز دد میززددغززهدد از از  ددوزشدد  ه 

هدمیزتود  ایز مزت صوردمیز ازقا د ززززززبونغزم تد زتتدغززد اسز اده ممسززززززنظ مزشو زجمزعزبد
 ما ددمبغزلکصدددا زلصددخز زاددمدهممهمیز  تبددغز  ددوززدد اسز ادد دزبدددز  ددوززنظدد ماز مز  ددوز

کدغازتد  زهد سززززهدمیزلصززادنیغز زتاادوخزتهبددززززکهدم ززززا مزککدغازبدمز ادههم سز ازم  ززز
یز مزا تودد هددمیززیز ادده ممسز ادد زکدددزاددکوز اددهوا یز  ک هددمیززددمکخز مززدد اسزززز

هددمیزت صودداازبما م مبددمچز زهکژنددووزش  هبددکا چزت صورددمیازمهنک  هددم غزبدددز اها ت   دد 
زندد ز م  دددزگددا  دز مز  ددوزم اددهمازشدداز از تهوددم ز اددها ت یززنمادد زج ددهی یززززل قددد

زهم ددددز ازشم کدددمسز   سز ادددد ش  زز743زهدددمیزاابدددم کایاز  بودددمیز ز لکدددم زهدددمد 
هددمیززتحصوددشزهدد دز مفهددد«ز یز  ز  ز  دد م» ز«زتم ادده    » فز مهددمیزز اددهوا یز زبددمزتددا 

یز تهبددمم یزلصکددغز زهنماددم غزز  ددوزشدد  ه ز مزبودد ز   ازبددمز اددهوا یزم تدد زاددم ومتد
شدداز اددهنم تا وززهددملایاززیدد یز زت   ددن گمچازهکژنددووززبددو زکددا چززیدد یززززز

 میزت   دن گمچز ازقا دد زززوززد اسز ازقا دد زقدمت چزبا  فدد م ز زت ودووزب دداسززز یز  ددزه دهدز
هددمزقددمت چز  تدددماز ما ددمبغزجددمز غز ازلکصدددا زلصددخز م  دددز   سز ادد دز مزبودد ز   ز مفهددد

هددمیزهدخزمدد   یازهددخز ادهنم یز زهکدددممیاز ما دمبغزجددمز غز اززززززتودززبدمزتحصوددشزهد ددززز
هدد سز ادد ز زاددباز مزبودد ززاددمدهممهمیززه دد زغازفدددایز ز جهکددملغز  تدد ز م  دددز

یززدد  زشوبددن م یزشدد  ه ازم تدد زتحدد  ز زتهددم زش  هبددغزتتددغز مزززززادد  زبددمز م  دددز
زهمیزتو  ایز مزت صورمیزتبمچز   سزه سز ا دزیز اه ممسزز اس

ز

                                                           
 دزهنمادز  یوهم :زز1

بما م مبغازگا سزز  ا  ازز-یزز  ا  زبمامگمتغزمههدیزش  هبغززمااازز هوایز ازمام دززهطعز کهایز مزززهم ددز2

 ت ا چاز  ا چز ا د  تبد سزلص  ز جهکملغز ز قهوم یاز  تبکمسز  زها از

دز  تبددی یز کهددایززدد  ا  زبما م ددمبغازگددا سززدد  ا  از  تبددد سزلصدد  ز جهکددملغز ز قهوددم یاز  تبددکمسززززززز3
زaida.shiva@gmail.com  زها ازت ا چاز  ا چدز

 قهوددم یاز  تبددکمسز  زهددا ازت ددا چازدزت   ددن سزز دد   :ز  تبددوممازگددا سززدد  ا  از  تبددد سزلصدد  ز جهکددملغز زز4
زmhshahri@alzahra.ac.ir  ا چدز

  دز  تبددوممازگددا سززدد  ا  از  تبددد سزلصدد  ز جهکددملغز ز قهوددم یاز  تبددکمسز  زهددا ازت ددا چاز  ددا چدززززززززز5
mirahmad.amirshahi@gmail.comز

 esfidani@ut.ac.irغاز  تبد سزز  ا  از  تبکمسزت ا چازت ا چاز  ا چدزلصکز  وهدزلض ز6

ز07/07/1402تمم خز م مف :ز
ز03/11/1402تمم خزشذ ا :ز

زhttp://bmr.alzahra.ac.ir  زام  :ز
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 مقدمه -1
 مزلوددازمقددمبهغز زددا ااززززتددازهدد چز ددن  زت صورددمیززززبددمزمهدد ز زبددم ازز

هدمیزت صوردمتغزج د ز  یدم زتکدم زاززززززز مزتگ دغزز1همیزشودم زد قمتددززز اها ت ی

ت صوددازم زبدددزددد  زجصدد زهددمیزت جدددزب ددوممیز ازبما م مبددمچز ز اها ت   دد 

تدددا وز  دددوزز(دز ددددغز اززح ددد  2019از2کدددا سز اددد زوزودددااز ز متددد ز

بما مهددددمیز(زکددددز مزز2023از3هدددمزو چز تبدددمیز زهکددددمم چزززز ادددها ت یز

گوددا ززهددمیزفاهنکددغززوهصددازز م  اددههم سزقددا مززددغزبددمزازوندددز  کصصددغزبددوو

؛ز م اددومز ززدد زز2022از5ه ددهن زوف مادد  شزز4هددمیزتودد  ایزز ادده ممس

(دز ادده ممسزتودد  ایازتدد لغزفددوزز2018از7؛ز هددمیز ز ندد  م2019زا6کدد  می

ز8«هد مه ز»ءزبودایاز اززنظداززززهدمیز د زهدغززززشوم ز ا زکددز مزتچاز   گدغزز

ءزبودایز  کدایزکددزهد از  دصغزت صوداز اد ازادا   ززززززززززازبددزهدغزز9 مزز نم

هددمیزز(دزتهددم پزشدد  ه ز2016؛زف مادد  شاز2019از10کندد زوشوهاادد چززددغ

هدمیزتود  ایزهدخز مزتودم  از مبد ززززززز ممس هد زکددز ادهزززز  کصصغزتبمچززدغززبوو

تددی واززت هددغزبددازهدد ت ز زز زهددخز مزتوددم  اززهحدداازبدددزکددممزگافهدددززددغز

از دددزتکددا زبدددزباتدد ا  زوددمق ووز اززههمل اددمایزت جدددز زز فددز   زجصدد 

 زز11ت صودداز زقودد زدا دد ز زتدد  لغزباتدد ز  متدد زو چزبا دد ززززززتکددا زبدددزز

ز13؛ز ددغ2019از؛ززوددااز ز متدد ز2021 زهکدددمم چازز12ژ ؛ز2023هکدددمم چاز

                                                           
1.Creative message 

2. Myers and Jung 

3. Van Enschot 

4. Visual/pictorial Metaphors 

5. Forceville 

6.DeRosia and McQuarrie 

7. Dehay and Landwehr 

8. Similarity 

9. Meaning 

10. Peterson 

11.Van Berlo 

12. Xu 

13. Lee 
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 مزبددما مز  دصددغز  ددا چززز(دز2015 زهکدددمم چاز1باگددااز؛2019 زهکدددمم چاز

تژ تداززز9هدمیزت صوردمتغززززبدازتگ دغززز2توززتهم پز  زشد  ه زتبدمتدزهدنمدهغززز

هددمیزتودد  ایز مزز ادده ممسز هدد زکدددزت صورددمتغزز ه دداز  ا تددغزتبددمچززددغزز

 تدد زز یزشودد  کا سزهددمیزت صورددمتغزددد بازکددممبا زگ ددها سزززقا زددغزتگ ددغ

هددمیزب ددوممز تدد کغز مزززز(ز زددمزشدد  ه ز1398کمهددمتغزا  سز زهکدددمم چاززو

 ما ددمبغزتددی وا یزتچزبدداززومق ددمچز  ا تددغز جدد  ز  م ز ز  ددوزددد ز  تدد زززز

هدمیزززهدمیزگدز از مزقا زدغز ز جدا یزککبدووززززززکمفغاززنیازبدز داازهز نددزز

ت صورددمتغزهدد سز ادد زکدددز مت م دد زبدددز  وددشزلدد  زتطددمب زبددمزز وممهددمیززز

زد(1398 ت زوکمهمتغزا  سز زهکدمم چاز زد م س  م اززومق مچازهد 

هددمیزتودد  ایز مزقا زددغزت صورددمیزددد باززشوددا ز فددز   زکددممبا ز ادده ممس

 تد زززهمیزلصکغززدات  زبدمز  دوززد اسزتودززمهد زیبدککوایز  هدهدزززززززززش  ه 

(ز2017؛زف ماددد  شاز2021؛زژ ز زهکددددمم چاز2023 زهکددددمم چازز3وژ تددد 

 یزج دد زشددذ ا ززز  دد سزب ددهاز4کدددزبادددغز اززیدد یزلصکددغزززقدد میزبددد

(دز2022 تدد زوف مادد  شاززززهددملایززددات  زبددمز  ددوززدد اسز مزتظددازگافهدددزززز

یزززبددو ز ادد ازتهویدددز1گ تدددزکدددز مزتکدد   مزهددکممسزززهکژنددووزهکددمچ

«ز5 اددددد ش  »   سزز ه دددداززج ددددهی ز مزلنددددم  وززهددددملایزشم کددددمس

هددمیززیزمهد ز دد   یزیددملاززهدملایزلصکددغززدات  ز مززدد اسزززز هندد سزتبدمچز

 کددممازلصدد  ز جهکددملغاززهنماددغازک دد زگ تددمگ چاز اجکصددد:زابددمچش  هبددغز

م  تبنماددغازهنددااز مت مقددمیزتودد  ایازلصدد  زهددنمدهغز زلصدد  ز لوددم ززززز

ز6هدمیزهدمزبددزگ دها زیدممی  ز زتد سزهنمادغززززززز ا دز اصد ز  دوزشد  ه ززز

(ز ددمز ما ددمبغزتهددم پزز2019هددمیزتودد  ایزوشوهاادد چازززددات  زبددمز ادده ممسز

                                                           
1. Burgers 

2.Semiotics 

3. Zhong 

4. Visual Communication, Multimodal Communication, and Multimodality and Society 

5. S 

6. Typology 
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 تدد ؛ز اجکصددد:ززززیزتودد  ایزشا  دهدددززهددمززکددممکا یز اددههم سز از ادده ممسزز

؛ز اددهمز     از ز2023از2؛ز متدد ز زهمتدد ز2024 زهکدددمم چازز1ت  زز دد 

؛ز زلصوددااخز  نددددززطم  ددمیززز2021از4؛زژ ز زهکدددمم چ2019از3ب   گن ددغ

هددمیزززددا میزتهدد زب ددوممزز کددغز مزته  دد ز ز ت ددیم زبوبددغزشدد  ه ززز

واز زز جددد  ز زتگدددمهغز ازتهدددم زتتدددغزتومازنددد زشددد  ه ز  متددد زوم تهددد

 تدد زوژ تدد ز ززز(ز مز  ددوززدد اسزککهددازز م ت جدددزبدد  سززز2022از5هکدددمم چ

ز(د2023هکدمم چاز

بنددمبا  وز مزم اددهمیزشماددوک  غزبدددز  ددوزز دد صدزلصکددغاز  ددوزشدد  ه ززززززز

کهمببدددنمدهغزاددد غز  م زبدددمز ما دددمبغزم تددد همیزجدددممیزلصدددخز زتحصودددشزز

 یزکدددززمهددهدزاددنیغزجددمزعازز ادد لمیزش  هبددغزتتددغزتدد  وز ززوددمچززکهددم 

هددمیزتودد  ایز مزت صورددمیزه ددهن زم زززاددمازتحدد  ز مززدد اسز ادده ممسززازونددد

یزز ددهن  یزلصکددغز مز  ددوززدد اسززززهنماددم غزکندد زتددمز ازت  ودد زشا کندد سززز

لدد  سز از  دد گمسزکددممبا یزتوددزاززیددخز ت دد سز  تدد زززززجصدد گوایزهدد  دزبدددز

ت  و هدد سز مز  ددوززدد اساز زدددمچززددا مزجددمزعز ز ما مبمتدددز  بوددمیزبددا یززززززز

هدمیزا دم زازدمتغز ززدم غزکدا سز اد دززززززززمز زتومازند زهز نددززکممبا چزتچزم ز هد  ز

هددمیزز فدد زت صورددمتغازاددا میز ادد زززکدددزج دد زقا زددغزککبددووز اتتیددم غ

هددمیزت صوددازتگددمهغز زبوددن ززنمادد غز ازلکصدددا ز زاددمدهممهمیز اها ت   دد 

لصکددغز  ددوززدد اسز  هددهدزبمهددن ز اددهم م ز  ددوزشدد  ه ز مزم اددهمیززززززززز

وددشز دبممیدددز ازاددمدهممهمیز  تدد ز زشماددوک  غزبدددز  ددوزز دد صداز م  دددزتحص

یددممی  ززه دد زغزجددمزعز مز  ددوززدد اسز ادد دز  ددوزیددممی  زجددمزعزبدددزززز

هدمازتودکوکمیز زتهدم پززاب قددزم ززززززبدووززتح یزقا زدغزهد سز اد زکددزشدو ززززز

ج دد زتوددکوکمیزکددممبا چز  ددوززدد اسز دبممیدددزکددا سز ادد ز زد هددمیزززززز
                                                           
1. Adamczyk 

2. Yang and Huang 

3. Stampoulidi and Bolognesi 

4. Xu et al. 

5. Vrontis 
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از مزبنددمبا  وزش  هبددغزتتددغزم زبددا یزش  هبددکا چزهنماددم غزکددا سز ادد ؛زززز

م اددهمیزشماددوک  غزبدددزهدددمازلصکددغز زکددممبا یزز جدد  از  ددوزتحصوددشززززز

ز-2از1 ما ددمبغزککددغز زکوهددغزلکصدددا زلصددخززز-1اددنیغازبددمز هدد  ا:زززکهددم 

 م  ددددزیدددممی بغزجدددمزعز زز-3ز جددد  ز زز2 ما دددمبغزادددمدهممهمیز  تبدددغ

هددمیزتودد  ایز مزز ادده ممس»یززهنماددم غزتهددم زش  هبددغزتتددغز مززدد اسززز

یزدزبددز  دوززنظد مازادکوززدا مز  بودمیز زشوبدندززززززز تیم زه سز اد ز«زت صورمی

ادنیغاز بهد  زلکصددا زلصدخز ما دمبغزهد سز زبدمزززززززززش  ه از ازقا  زم  زکهدم ز

هددمیزگا فودددغزلصددخز زتحصوددشزاددمدهممهمیز  تدد ازیددممی بغزززتااددوخزتهبددد

 بونغزم ت زتتغزلصخز م  دزه سز ا دزجمزعزبمزتکاکززبازشو 

 
 مبانی نظری و پیشینه پژوهش-2

هددمیزبوددایزه ددهن زوف مادد  شازززهددمیزتودد  ایازتدد لغز ازتم  دددزز ادده ممس

(ز م  دددزم ز1996وز3(دززدد زکدد  میز ززم دد ز2019؛ز ددغز زهکدددمم چازز2002

هددمز تدد دزتم  دددت ا ددازکددا سز«4 تحا فددغزهنازن  تدددز از تهظددممز»لندد  چززبددد

هدد  زبددازیکدد تکغزبوددمچزجددمیزتکاکددززبدداز  نددددزیدددزیوددزیزگههدددززددغزبددد

ز6(دز ِودددماز زجمت دد چز2008از5کدد  میز زفوصوددباززتکاکددزز  متدد زوزدد زز

هنماددغز ز م  قددعزز(ازز هه تدد زکدددز ادده ممسزبددو ز از دد زفددوزابددمچز1980و

ز7یزتهدداز اد دز اده ممسزبدمز  زقصکدا ززه د زغززههدم یزوز د  زززززززززت لغزهدو سز

ز دد  زبددازز9یکدددز مزتچزاددمدهممز ززنطدد ز  زندددزز(زاددا کممز  م 8 ززهودد 

                                                           
1. Science Performance 

2. Knowledge Structures 

3. McQuarrie and Mick 

4. An artful deviation from expectation 

5. Philips 

6. Lakoff and Johnson 

7. Source 

8. Target 

9. Domain 
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هدد  ز ز دد زقصکددا ززه دد زغازبددازززیززهودد زتکمهدد ززددغزاددمدهممز ز  زنددد

هدد  زو ودددماز زززز نددمیزقصکددا یززه دد زغز  کدداز ماز زت ا دداززددغززززز

(دز  دددوزت ا ددداز مزقا زدددغز ز مازتودددم  ازت صوردددمتغزز1980جمت ددد چاز

(دزف ماددد  شز1398گدددا  زوکمهدددمتغزا  سز زهکددددمم چازززز ادددههم سززدددغز

ءزز ددد  ز ززهوددد زز مززهم  ددددززودددمچز  زهدددغز1(از جددد  زهددد مه 1996و

ءز  دصغ(ازکدملایززززءززهود زوهدغزززتمزد دزهدغززز اده ممسززدغزز ود  ازم ززات  ز مزت

ءز مت  ددد(زبدددززءزز دد  زوهددغزهددم غزم ز ازهددغززدد م زت صودداز ادد زکدددز   گددغز

(ز1996لمم دد زگافهدددز ادد دز تدد  سزم  بدد ز ادده ممیز از  دد گمسزف مادد  شزوز

از3هددمیز  زتودد  ای ادده ممسزا2هددمیزتدد زتودد  ای تدد ز ا:ز ادده ممسزل ددممی

 د6همیزتو  ایزک زغزاز اه ممس5همیز دبممیداز اه ممس4تب ود

تدد سزز9(از مزقم دد ز دد ززددمتا از  زب دد یز2004فوصوددباز ززدد زکدد  میزو

 تد دز  زب د ز  دصغز  دوززززززبند یزکدا سزززهدمیزتود  ایزم زق هددززززههم یز ازتم  د

اددمدهممزز- زشوژودد گغ 7لکصدددا زز نددمز- تدد ز ا:زانددمزتدد سزهنماددغزل ددممیز

بدددزفات ندد زز10 ززهم  دددز9ب دد ز مت ددم دزب دد زلکصدددا زز نددمزبددمز  زز8بوددای

هددنمدهغزلاا زبددا یز مازتودد  از هددممسز  م دززهم  دددزهددمزشزقوددم ز  ززززز

تظدداز ازز ادد دزب دد زتبددمبدز مزلکصدددا زز نددماز ددااز11زم دد زتبددمبدز زتضددم 

 هددممسز  م زکدددز مزتچزبددازز«زهددمیزت صورددمتغ ادده ممس»اددمدهممزبوددایازبدددزز

هد  دزبع د زادمدهممزززززززدغزهدمیززبدمبدزتکاکدزززءز ازتظداز   گدغززززهم  دز  زهغ

                                                           
1. Similarity 

2. Metaphors with one pictorially present term (MP1) 

3 Metaphors with two pictorially present term (MP2) 

4.Simile 

5. Integrated 

6. Verbo-pictorial metaphor (VPM) 

7. Richness-Meaning Operation 

8. Complexity-Visual Structure 

9. Connection 

10. Comparison 

11. Opposition 
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ءززیزقدا مزگدافهوزفوز ددغز  دوز  زهدغزززززبوایز مز  وزت سزهنمادغزبددزتحد سززز

ءزز:زهداز  زهدغزز1 مزتو  از هممسز  م زکددزهدمزشزاددززم د ز اد :ززیدم میزززززز

ءز مزتوددد  ازبددددزتحددد یزز:ز  زهدددغ2 مزتوددد  اززضددد مز  متددد دزتاکوددد 

 تدد دز تدد زکدددزگدد  غزهدددشزج  دد یزم ز  یددم زکددا سزززتزووهدددزهدد سز مهددخ

هدد  ز زفهدد ز دددغز ازءز  کدداززددغز:ز دددغز از هددومزجددم کز وزهددغ3جددم کز نغ

هددمز مزتودد  اززضدد مز  م دز  گا  ددغززوددمچزتدد سزهنماددغزف مادد  شززززززززتچ

(ز  ددوز ادد زکدددزف مادد  شزفهدد ز2004(ز زفوصوددباز ززدد زکدد  میزو1996و

کدددزفوصوددباز ززءزشا  دهدددز ادد ز مزددم غزبدددزم بطدددزهدد مه ززوددمچز  زهددغ

بددووز هدومزم ز مززه دد  زتضدم ز ز مت ددم زبدد  چززز(زم  بد زز2004زد زکدد  میزوز

ز ت دزقوم زهخزباماغزکا س

 ز«ز5ءززم دد زتکددم  زهددغ»(ازبدداز اددم ز  زب دد ز2011وز4گو اشددم ز زهددم 

ءزز تدد دززم دد زتکددم  زهددغزتدد سزهنماددغزم ز م  دددز   س «6اددنمم  یزبوددای»

وزیددم میز ددمزتاکودد (زبدددزیکدد تکغزشددمهازهدد چز هددومززددات  ز ادد دزززززز

(زبدددز8ازجددم کز نغازتیددمتاززوددن لغز7  ق ددغزاددنمم  یزبوددایزوتیددمتاز

ازددمچز هددومزبوددایز  ددصغز مزززکنندد گمچزیک تدددززضدد مزهددخزز  نددددزت صوددا

ءزبدمزززیزبدووز  زهدغزززکنند ز زبددززودز چزتنماد زم بطددززززززتو  ازم زت جوددززدغزز

زتیمم زبوایزات گغز  ق غز مت م ز  م د

(ازاددکوز اددههم سز ازت صورددمیز ادده ممیزبددمز تیددم ززز2019 ددغز زهکدددمم چزو

هددمیزتیددممیزادمدهکغزتبددمچز   تدد زکدددزکددمت چزددد  زززممزتازددم  زبمتددم ی دز

                                                           
1.Juxtaposition 

2. Fusion 

3. Replacement 

4. Gkiouzepas and Hogg 

5. Object’s mode of representation 

6. Visual Scenario 

7. Realistic Symbiosis 

8. Artificial Symbiosis 
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ازبدداززوددز چززههمل اددمایز2هددمچ فددا  ز زفات ندد زدوددم زشددا  ایزز1تنظوکددغ

ت صورمیز اه ممیزتی واگدذ مز اد دزتظا ددزدد  زتنظوکدغزبددز  دوزز نماد ززززززززز

کدززا  زج د ز اد ز دمفهوزبددز ه  فبدمچاز دمزبددز ت دم ززد  کتازکدا چززززززززززز

 ازز ا(زه دهن ز ز دمزبددز ت دم زجصد گوایزززززز3بدمزکدمت چز که دم زززهمزو فا  ززت م س

(زه دددهن دزج ددد زادددنی ز4 اددد ز   چزو فدددا  زبدددمزکدددمت چز جهندددم ز

زههمل امایز مز  دوززهم ددز ازهدمد ز ما دمبغزتدم زتیدممیزوتکدا زت د  ززززززززز

بدزتم زتیممیز زقود زدا د (ز ادههم سزهد سز اد دز  دوزشد  ه زهککدا زبدمزززززززززز

ز(ز ا د2008همیزش  ه ز مت زوز مفهد

(ازاددکوززهدددزب دد زلکصدددا زز نددمزوقوددم زتبددمبدازقوددم ززززز2019شوهاادد چزو

(ازتدد سزهنماددغز2004تضددم از مت ددم (زبدداز اددم ززدد  زفوصوددباز ززدد زکدد  میزو

ز اه ممسزبدزهاحزج   زا از م  دز   سز ا د«زامدهممزبوای»ج   یزم ز مز

ز
 (2019) ترسونیپ یشناس نوع در یبصر ساختار های حالت .1جدول 

زهغ 5شناسایی ز   ززهو زبدز دغز ا ز  زز    زهغزء ز  زبدز  میزتو  ا ز  کا   میزت ههممیززء

ززغ ز   س زم بطدتبمچ ز  زبدزه   ز   ز  و زقاحزی زتم   ز  زتم ب گا فو ز اوصد همی

ززغ زتو  ایزک زغزتبمچز   س ز اه ممس زبم زهککا  ز  وزامدهمما وبن م ه سزشه  د

ز ا دز(1996و ت ا زف ما  ش

مجاورت 

 6جفتی

ز ززهو ا ز  زز    زکمزشزگمتد  میزج  زبدها   زتو  از  زز م ز زززغتبمچز   س ه ت 

زکنممزهمچجههغزقا مگوایز  اطدزبد زهخزبدزز نم غز حمظزبدزلک تمًز د  کااز م

زفمکه مهمیزازونده هنززات    یزوزتشززحو ز ز مزتگمهغز ازت صواز هن س(زبدزز د

زکک ززغ زت صوا زه  ززه جدزم زقاحزگوایزج  زکدزکن بونن س زامدهممازد   و

ز ا دز(2004فوصوباز زز زک  میزوزبن یززیم میزهککا زبمزق هد

 مجاورت

 1ای دسته 

بدزذهوزهمززهکمتن زتچززهو ازءز یززهبدشز ازهغززیک لد مز مت م زبمزز   زءززهغ

ءزتن مزتو  ز  وزامدهممازهککا زبمزز مز  وزامدهمماززهو ز  زهغ ده  ززغزه م مز

                                                           
1. Self-Regulatory 

2. Imagination 

3.Promotion focused 

4. Prevention focused 

5. Identification 

6. Pairwise juxtaposition 
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ز ودمازبن یزق هدز ززه  زغز اه ممس زم(1990وزهنمدهغ زفن (1978وزچ ا ز زا

ز ا د(ز2013وزهم  م چ

مجاورت 

2جایگزین
 

ءز  کایزکدزجم کز وز دغز از لضمیزتچززهدشززبمبدازت ا زهغزت   غز از هومزهخ

زبمزهاز  ززم  زجم کز نغز ززه  ازهد هدززغت   غززغ زهککا  ز  وزامدهمما ه  د

ز ا دز)2011((ز زگو اشم ز زهم ا2004ک  میزوزیم میزفوصوباز زز ز

زبد جایگزینی ز هوم زتبمتدز دغز ا ز ا زبم   زکمزشزام  ز ا ز   یززمتن ززحو ززهمیزازوندزق م

ز  وززبوایز ز مکمچززاب قدازبدزتچزشغزبا دززحو زبمزهغ ءزام  ز مز مت م ز ا د

ز زجم کز نغ زامدهمم زبم زهککا  زشزم   زز  ز  زفوصوبا زت ا  ک  میزوبن م ه س

ز(ز ا د2004و

جایگزینی 

 3شده ادغام

ز  زهغ زت ا زهغزبوبغز ا زتچزجم کز وززغزء زبوبغز ا ز م ز  کا  اص ازز.ه  ء

زز ز بو  زتحهو  زبم زهککا  زامدهمم ز  و ز  م د زدم غ زلکصدا  زه سا جم کز و

ز  ت د(ز ا زکدزتاکو زم ز از  ام ززهکم زززغ2008ک  میزو

ءزتاکو غزج   یزم زب مات دزبونن سزبم  ززه ت زتمزهغززغءزبمز د  کاز  ام زز  زهغ 4ادغام

زج   زتم زکن  زج   ز د  کا ز ا زم  زجزء ز  وزامدهممازز   زت وووزکن د زم  گوایزقاح

ز(ز ا د2004ز م  زامدهممزتاکو زشوبن م یزفوصوباز زز زک  میزو

ز

زیزوددیدددزیز(ازبدددز ت ددم ز ماز  ددوزب  تدد زکدددزز2022 زهکدددمم چزوز5بددا 

بددزددمقاززززکدا چز  زم زب هداز اززهدمیزتیدممیززتدم ززغ فدا  زباددزززهد  ززغبملثززدز

قددا مزگافهندد ز ززغزت صورددمتغتگ ددز20کنندد گمچز مزز ددا ززب ددبممت دزهدداک 

م زبددزددمقاززززردمیزوت صزو دز زمیودز  هدهن زجز ززغاد زکددززز قهدغزهههدزب  زز  

قددا مزگافهندد دزز6تو  ااددمایزتبدد   ززرنمقو ددغزکددممکا یزتحدد زم متدد اوب

رددمیز ادده ممیز ز ز ماددغزت دد  زبدددزت صورددمیززززتهددم پزتبددمچز   ز مزت صوز

ب فم دصدزززباتد اززیم ت م دززتد ج غزبدازززیزت صوداازتدی وازقمبدشززززلکصدا یازق هددز

ز وتبدوزیزب د ز مزززهکژندووز د زهههددززز ززقدا مزگدافهوزززز دا زز مشاز از

                                                                                                                         
1. Categorical Juxtaposition 

2. Replacing Juxtaposition 

3. Replacing Fusion 

4. Combination 

5. Beard 

6. FMRI 
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باج دهدزززیهدمززکددز فدا  زجن ددزززز مزدم غززغزت صوردمتغز  م دز ازتگ دززهم غزبو 

زغمب دد  اد ز ماززمموهدمزم زب ددزز زتچزت متد ززغم زبدددزددمقاززددززغ ز مادززردمیزوت ص

ز جدد  ز مززباتدد همی مززدد م ززبددهاوبزمیوددجز زیم ت م ددز زددمز مزاکا تدد ززددغ

بنددمبا  وز؛زکنندد زلکددشززددغزتددازاوادد ت دد  زبدددزت صورددمیز ادده ممیازهددمززتچ

تدد  لغزباتدد زز ززرددمیوت صزیزحهدد  زیاددمازدبممیددد ز مزی ادده ممزرددمیوت ص

ززؤ اتازه هن د

 زت ددمم ززه دد زغز مزز2بغزتهدد زهدددصغزبدد  چ(ازبدددز ما ددم2023وز1همتدد 

کند زکددزاددط ززززشدا  ا ز زشوبدن م ززددغزززهدمیزبوددایززدغززز  ابوبدغز اده ممسزز

زیزبوددایز  م دزهدددصغزبدد  چزم بدددز مزهددا  زاددمدهممزبوددایز زازوندددزززز

ت مزددشز جدد  ززغزه دد زز ددمم تدد سز ادده ممسز زتزووتبددمچز   زکدددزبددزپ تهددم

زغ ددوهددمیزتاکزکددخز ادد از ادده ممسززغزه دد زت ددمم زکدددزز  م دزهنکددمزغ

تدایزت د  ززززه دهن ز زتکدا ززطصد  زززززتدازوقنزتزز زتداززهنازن  تددزز یزازوند

زغکنند دز قهدززززدغززیدم ز  بددزت صوردمیزززز یزازونددززغن کز ام سز زجدمزز وبدزتاک

ز زتددازاددم سزهنازن  تدددزتاکودد هددمیزز ادد از ادده ممسزم  ددازغزه دد زز ددمم ت

هدمیزززتاکود زیزت د  زبددزززتدازززطصد  ززغردمتزوه هن ز زتکدا زت صززقنزتزوزتا

زکنن دززغزیم   ز یزازوند

(ازبدددز اددهوا یزم تدد همیزش  هبددغزتتددغز مززززز2023ژ تدد ز زهکدددمم چزوز

 تد ز ز  دوزم تد همز زززززهدمیزیند  ج غز مزت صوردمیزشا  دهددزززززیز اده ممسززز اس

هددمیزهددنمدهغاززهددمیززابدد  زبدددزتچزم ز ازادددز  دد گمسزتظا دددززززززتظا ددد

هددمیززگوددایز تدد ز زج دد زقددا مز   س یززدد م ز ما ددمبغززگا  ددغز ز م  دددز  قددع

زبدو زززهدمیززدات  زبدمزتچززززش  هبغزتتغز  دوززد اسزم زبدازز ندمیزت د میززززز

ز ت دزکا س

                                                           
1. Huang 

2. figurativeness 
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هدمیز  دوززد اسزبداز م  ددزتد سززززززززگ تدزکدززبو ز اد ز اصد زشد  ه ززززهکمچ

هددمیزتودد  ایززهنماددغز ز ددمز ما ددمبغزتهددم پزکددممکا یز اددههم سز از ادده ممسز

   ز زبوبدغازتود  اززن دیکغز ازززز ت از زدمزبددز  ودشزتکدمسززحدزززززززهکاکززب  س

هددمیزتودد  ایززیو ددهغزل  زددشزتی واگددذ مزبددازتوددکوخز اددههم سز از ادده ممسز

 مزت صوردددمیز زشومزددد همیزتچز زهکژندددووزیکددد تکغزلکصددددا زلصدددخز زززز

امدهممهمیز  تبدغزکددز مز  دوززد اسز م  ددزتبد سز اد ازبندمبا  وز مز  دوزززززززززز

شمادوک  غزززش  ه زبو صو زها د زبدمزتکاکدززبداز هد  ازشد  ه زبددز ت دم زززززززز

زبدزاؤ لایزا ازه هوخ:

 هدددمیزتوددد  ایز مزز اددده ممس»ادددؤ  ز   (زلکصددددا زلصدددخز مززددد اسز

 زز1هدمی:ز  دا(ززهدملای:زم تد ز تهبدممزادم ومتدزززززززهدمد ز ازتظدازز«زت صورمی

 زشدداز اددهنم تا وازی(زز4تددا وز:ززددات  3از (ززیدد ی2شدداز اددهنم تا و

   تددغاز متددا واز (زکصکددمی:زفاززت   ددن گمچ:زشدداز اددهنم تا وز زب دداسززز

زززه  ؟زیک تدز ما مبغززغ

   هددمیزتودد  ایز مز ادده ممس» مززدد اسز   (زاددمدهممهمیز  تدد ززاددؤ

:ززم ددشز ازهدد ددزهددخززز5 از حددمظز ب ددم :ز  ددا(ززه دد زغززز«زت صورددمی

:ززم ددشز ازهدد ددز8از (زفدددای7  ژگددمچز زتهبدددزز ادد لغزز6مددد   ی

ت   ددددن گمچز زهددددخز اددددهنم یززیدددد یاز زی(زز9هددددخز اددددهنم ی

ازیک تدددز ما ددمبغززکبدد مهمز1 ازهدد ددزهکدددممیز:ززم ددشز10 جهکددملغ

زه  ؟ززغ
                                                           
1. Annual Scientific Production 

2. The most cited 

3.Sources 

4. Most Relevant 

5. Conceptual 

6.Co-occurrence 

7. Thematic map 

8. Intellectual 

9. Co- citation 

10. Social 
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 اددؤ  زادد  (زبددمزتکاکددززبددازلکصدددا زلصددخز زاددمدهممهمیز  تبددغازیدددزز

هددمیزتودد  ایز جدد  ززهددمز زتهددم یغز مز اددههم سز از ادده ممسززبددووزشددو 

هدمیزتتدغز  دوززد اسزم زززززز  مت ز زیدزد هدمیزش  هبدغزز دوازشد  ه زززز

ز ه ؟زهدشززغ

ز

 شناسی پژوهش روش -3

یززادددنیغز ادددههم سزهددد سز اددد دز  ژسز ه ز ازم  زکهدددم  مز  دددوزشددد 

ز افددغزکددا ززز1969 مزاددم زز2اددنیغزم زتو ددهووزبددممزشا ژددمم ززززکهددم 

 اززغلنددد  چزبوبدددززادددنیغزبددددززکهدددم (دز2017 زهکددددمم چازز3و  تددد 

 تحصودددشززتیز ددددزیبدددا زی زتزدددممزغماددد هدددمیزمز ازم  زا4ادددنیغزلصدددخ

 زز5وتشممادو ززکند زز ادههم سززدغزززغش  هبدززنددزوازز  دز مززغهمیزلصکدززف م و 

(ز زم هددغز قودد زج دد ز ما ددمبغز زتحصوددشززیددخزا ددم یزز2019هکدددمم چاز

بندد یز مت مقددمیزلصکددغز مززززهددمیزلصکددغازبددمزهدد از ماز زجکددعزززز از   س

از6م از زز ادد لمیزم زبدددزمهدد ز ادد زوک ا ددممز زاددا ززززهددمیزبدددززشدد  ه 

وزا کدد ز ز هدد زز م  دددززددغزغش  هبددزندددوازز  دد اززغکصددز(ز زتودد  ای2022

اددنیغزهددمزشز  زم  دددا ز  ددصغز ادد :زززهددمیزکهددم زدزم  (2017از7 متدد 

دز9هددمیزگا فودددغزلصددخزززتااددوخزتهبدددز-2ز ز8 تحصوددشزلکصدددا ززتیز ددد-1

زوهصدداززکا چ بددمازی اددهنم همت  ودد  یز ز  ددازززالکصدددا ز تحصوددشزتیز ددد

ز  دزکددز مززهدمز زت   دن گمتغزززز اجکصدززهدملایاززید یازکبد مهماز  تبدکمسزززز

                                                                                                                         
1. Co-authorship 

2. Pritchard 

3. Leung 

4. Scientometrics 

5. Aparicio 

6. Kuzio and Sira 

7. Merigo and Yang 

8. Performance Analysis 

 Graphic mapping of science.9 
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(دز2015ا1ءزکندد زو دد ز زهددغزم ز ما ددمبغززددغزت مزددشز  متدد زغش  هبددزندددواز

هددمیززهدمیزگا فودددغزلصدخازبدمزهدد ازت ادو زادمدهممز زش  ددم غززد اسزززززززتهبددز

(ز زبددمزتدد لغزبماتکددم غزز2015هدد ت زوا شودد ز زکوهدداازززلصکددغزتااددوخززددغز

هدمازز دهن  یز زت   دن گمچزززززهدمازتوود زززهدماززد اسزززفضم غز مت مقمیزمهدهدز

ز(د2019 هن زوتشمماو ز زهکدمم چاززم زتبمچززغ

 

 استراتژی جستجو-3-1

 مزم اهمیزتحهد ز هد  اززهم ددز زشمادوک  غزبددزادؤ لایزشد  ه از ازهداززززززززز

اددنیغز مز  ددوزشدد  ه ز اددههم سزهدد سز ادد دزجمز دددزززز  زم  دددا زکهددم 

یزتکددمزغزت  ودد  یزلصکددغزتکم دددزهدد سززتزددممیزشدد  ه ززمادداز مباگواتدد س

 ایز مزهددمیزتودد ز ادده ممس» مزشم کددمسز   سز اددد ش  ز مززدد اسزز ادد لغزز

 ادد ز زج ددهی یزشوبددافهدززز2023اددم زز2ژ  ددوز6تددمزتددمم خز«زت صورددمی

هددمز مز  ددوزتددمم خز تیددم زهدد سز ادد دزشم کددمسز   سززززت میز   سزج دد زجکددع

هددمیزتچززج دد ز تهوددم زهدد سز ادد زکدددزش هدد ززیصدددزززز اددد ش  ز اتچ

وزد زز  اد زز3«  زتازادم ناز»هدمیز  کداز اجکصددزززززتاز ازشم کدمسز   سززجمزع

ز تدد ز ا:زقصکددا زج ددهی زمهددمیز م  یزج ددهی زل ددممی(دزز وم2008از4کایددا

هددمزز ازدد ز   سززنظدد مزجصدد گوایز از ادد  ز زشا کندد گغزبددو ززززکدددزبدددز

«زهدمیزتود  ایززز اده ممسز»هد ز ز  ژگدمچزکصود یزززز  مزتظدازگافهددزز«ز5لن  چ»

 ت وووزه دز1 زت صورمیزج  زج هی زبدزهدشزتک   مزهکممسز

ز

ز

                                                           
1. Yu and Shi 

2.June 

3. Web of Science 

4. McKercher 

5. Title 
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 ها دادهو تحلیل  یشناس روشرویکرد . 1شکل 
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اابددم کایززهددملایز ازشا تدددشزز جدد  ز مزز هددمیزج دد زت وددووزهددمد ز

(ز  کدد ز2022 زهکدددمم چزوز2(ز زتددمت  م2021وز1زهم دددزف م وددمت ز زهکدددمم چز

یزج دهی زبدمزل دممیزت ودووزهد سازت د   زززززززز مزتهویددزز.گافهددزهد سز اد ززز

بددز اد زتزد دزبدمزت جددزبددز  ندددز مززززززززززنهباه سز هن  یزلصکغزز1065

ن  یزلصکددغاززهددملایزبوبددها وزتهدد زم ز مززززوددمچز تدد  سززوهصددازز ددهزز

هددماززا مهددمازززت ادد دزلصکددغزت دد  زبدددزاددم اززدد  م ز اجکصدددازکهددم ززززز

 زهکدددمم چازز3کنندد زو ددوخزهددمیز ددن هغز  هددمززددغزهددمز زگددز م ز م   هدد 

(ز زهکژندددووزلصودددااخز  ندددددززهدددملایزکنها ت دددغزبددددزت ددد   ززز2021

ند زوبدمتصازززکنزیزککهدایز  یدم ززدغزززز فدز  سززهد ت از ما ززبوبهایززنهباززغ

 مززهدد سزیددملا(زتدد سزاددن ز ززن ددعزبدددززهددملایزلصکددغززز2006از4 ز   ددا

اززحدد   زهدد زوم تهددواز زز5زیدد یزز ه ددازلصکددغز ز  م یزشا ادددز   میز

(ازاددبازبددمز لکددم زز2018 زهکدددمم چازز7؛ز چزتدد تو2019 ا6کا  دده فغ

 زز8؛زژ تدد 2019وم تهددواز زکا  دده فغازز زحدد     زابددمچز تکصو ددغزز

 ادددد ش  زوتشممادددو ز زز9هدددمیزز اددد لغز(ز ززددد اس2020هکددددمم چاز

تددازز(زبددمزهدد از فددز   زکوهودد ز ز ددمفهوززنددمبعززددات  ز2019هکدددمم چاز

ز(د1یزتحصوددشز  م زهدد زوهدددشزهددکممسزززززهم دددزبدددززازصدددززز743ت دد   ز

ز فددز مز یز  ز  ز  دد مزت ددودززهددمیزشدد  ه ز ازتددا ززتحصوددشز   سزج دد 

هددمیزلصکددغز زتبددمچزززتااددوخزتهبدددزتوددززکدددز مزتو  ااددمایز ززز1.6.15

  فددز مزتمزهددمیز مت مقددمتغزکددممبا ز  م ز زهکژنددووزتددا ززززز   چزهدد دد

                                                           
1. Forliano 

2. Tanwar 

3. Lim 

4.Butler & Visser 

5. Peer-Reviewed Academic Journals 

6. Vronti and Christofi 

7. Va Nunen 

8. Zhang 

9. Subject Area 
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هددمیززددات  زبددمززز اددههم سزهدد سز ادد دزتحصوددشززز4.3.0 ادده    زت ددودزز

کدددز بددز میز«ز1بو صودد زها دا»یزز فددز مزتم ادده    از ازقا دد زب ددهدززتددا 

غزاددنیزهددمیزکک ددغزکهددم بددا  میزجددمزعز ازلصددخز مزشدد  ه زج دد زتهبددد

هددمیزگا فودددغززکدددزج دد زتااددوخزتهبددد«ز2بو صو هددم نغ» ادد ز زباتمزدددز

کددممبا ز  م زز5 ز جهکددملغز4ازذهنددغ3لصددخز زتحصوددشزاددمدهممهمیززه دد زغ

هدمز مز  زبود زتحصودشزت  دوهغزلکصددا زلصدخز زززززززز تیم زهد دزتحصودشز   سزز

 م  ددزهد سز اد دزجز ودمیززدات  ززززززز6هکژنووزتحصودشزادمدهممهمیز  تد ززز

 د میزد  ددز مزتکد   مزهدکممسزززززز وزشد  ه زتودززبددزززهمیز زبمزتحصوشز   س

ززبمه سز ا دزقمبشز1

ز

 های پژوهش یافته -4

 . تحلیل عملکرد علم1-4

هددمازبددمزهدد ازشماددوک  غزبدددز   ددووزاددؤ  زشدد  ه زبدددززززبودد ز   ز مفهددد

 ما ددمبغزلکصدددا زلصددخزشا  دهدددز ادد دزهدد از از  ددوزبودد از ما ددمبغزم تدد زز

اددم ومتدزت  ودد ززهددملایزلصکدددغز زهنماددم غزشدداز اددهنم تا وززهدددملایاززززززز

 یز  دوززد اسزبدمز ادههم سز ازقدمت چزبا  فد م زززززززززبو زکا چززید یزه دهدزز

تددا وززنم تا وززیدد یازشدداز اددهنم تا وز ززددات  زز زتبددمچز   چزشدداز اددهز

 میزت   ددن گمچزبددمز اددههم سز ازقددمت چززززت   ددن گمچازت وددووززوددز چزب دداسزز

یزز  تددددمز ز ادددهوا یزشاتدا متدددا وز  ژگدددمچزکصوددد یززدددات  زبدددمززددد اس

هددمیزتودد  ایز مزت صورددمیز ادد دز مز ته ددمیزبودد ز   زتوددزززززززز ادده ممس

                                                           
1.Bibliometrix 

2.Biblioshiny 

3 . Conceptual 

4. Intellectual 

5. Social 

شدد  ه ازاددمدهممهمیزفدددایاززه دد زغز ز جهکددملغزززززنظدد مز ازاددمدهممهمیز  تدد ز مز  ددوزززدز6

ز ا د
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 متدا وززید یز مز مت دم زززززاستدا وز مجملدمیاز  ژگدمچزکصود یز زب دززززززباج هد

ز یزتبمچز   سزه سز ا دز  مز مزتک   مزادزز اسزبمز د  کاازد  د

 

زمقالات -1-1-4

    زهم ددز مز  دوززد اسزبدمزززززز743زیکد سزز: تولید ساالیانه مقاالات علمای

تدا زمهدد زز تد ز ززززنهبددازهد سزز2023تدمززز1986 مجدمساز ازادم زززز46414

 م دد زبدد  سز ادد دزززز33/11اددم ومتدزت  ودد ززهددملایز مز  ددوززدد اسزززز

زبدو ز اد زم تد زکصدغزیدملاززهدملایزززززززز1گ تددزکددز مزتکد   مزززززهکمچ

هددمز دد   یزبدد  سز ز مز سزاددم ز دودداازهددو زمهدد زززززز مز  ددوزاددم ز

 تن تایز  ههدز ا د

 

ز

ز

ز

ز

ز

ز

ز
 . روند رشد سالیانه مقالات1نمودار 

 

  جدد   زز م:زز1،2پار اسااتنادترین مقااالات بااا توجااه بااه  اادرت پیونااد

هددمیزتودد  ایز مزززتددا وززهددملایززدد اسز ادده ممسزززازز ددا ا2هددکممسز

ت صورددمیزبدددزتاتودد زبدداز اددم ززوددز چز اددهنم ز زقدد میزشو تدد ززززززززز

                                                           
1. Total link strength 

یز مت مقدمتغزبدووز د ززد م ز ز  کداززد  م ز زهد یزکصدغزززززززززهدمزززصهددزق میزشو تد ازبددزتاتود ازبددزت د   زززززززد2

زشو ت همزبووز  زز م ز ز  کازز  م ز هممسز  م د
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 هد اززودمتکووز ادهنم زززززهدمزتبدمچززدغززززتحصودشز   سززبمه سزه هن دززقمبش

  ا دز8/19بدزهاززهم دز مز  وزز اساز

 
 اد و  درت پیوند. برترین مقالات با استفاده از میزان استن2 جدول

پیو
 ند

میزان 
استناد 
 سالانه

کل 
 استنادها

DOI مقالات 

ز94 ز424 14/15 10.1086/209459 
ز زک  میز ززم  از

ز1996

ز105 ز418 72/16 ز10.1086/209549
ز زک  میز ززم  از

ز1999

ز140 ز257 58/12 ز10.1177/1470593104044089
فوصوباز زز زک  میاز

ز2004

ز72 ز241 68/12 ز10.1080/00913367.2005.10639188
ز زک  میز زفوصوبااز

ز2005

ز185 ز224 23/17 10.2753/JOA0091-3367400108ز
 ززازز زک  می1   ا

ز2011فوصوبااز

ز222 18/20 51 10.1509/jm.11.0510ز
ش ا کم  ازکم  از ز

ز2013ز2م امت ا

ز30 ز158 80/15 10.1057/bm.2014.14ز
از3م ینمبشز زته  م
ز2014

33 77/5 127 10.1016/S0378-2166(01)00007-8 ز2002ف ما  شاز

ز91 ز10.1080/14697010701717488 117 31/7 ز2008 ن از

ز57 54/5 72 10.2753/JOA0091-3367400107ز
گو اشم ز زهم از

ز2011

ز

ز  

                                                           
1. Delbaere 

2. Puzakova et al. 

3. Rauschnabel and Ahuvia 

https://doi.org/10.1086/209459
https://doi.org/10.1086/209459
https://doi.org/10.1086/209549
https://doi.org/10.1086/209549
https://doi.org/10.1177/1470593104044089
https://doi.org/10.1177/1470593104044089
https://doi.org/10.1080/00913367.2005.10639188
https://doi.org/10.1080/00913367.2005.10639188
https://doi.org/10.2753/JOA0091-3367400108
https://doi.org/10.2753/JOA0091-3367400108
https://doi.org/10.1509/jm.11.0510
https://doi.org/10.1509/jm.11.0510
https://doi.org/10.1057/bm.2014.14
https://doi.org/10.1057/bm.2014.14
https://doi.org/10.1016/S0378-2166(01)00007-8
https://doi.org/10.1016/S0378-2166(01)00007-8
https://doi.org/10.1080/14697010701717488
https://doi.org/10.1080/14697010701717488
https://doi.org/10.2753/JOA0091-3367400107
https://doi.org/10.2753/JOA0091-3367400107
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 مجلات -2-1-4

  قددمت چزز:1تاارین مجاالات از  ریاان  ااانون برادفااورد انتخاااب ماارتب

زم زدد اسززبددو زز  دد مززغزهددملایزلصکددزع ددت ازی  کدد با  فدد م از

 یز اززبود زلکد سزززکددزز هد ززتبدمچززدغززز هد دز  دوزقدمت چاززززت او ززغ

 اززغککددزت دد   ش  هبددغزت ادد ززدد اسزز  ددزغلصکددزهددمیزشدد  ه 

یزز یزتچززد اسززهدمززید یزه دهدززززهد  زکددزبددزتچززززت  ود ززدغززززی ی

 یزززیصددزز353هد  دزبداز ادم زقدمت چزبا  فد م از ازززززززش  ه زگههدززدغز

یززهم دددزبدددزیددملاززهددمیزتودد  ایز مزت صورددمززکدددز مززدد اسز ادده ممسز

 م دد ز اززهددملایاززیدد یزز78/33زدد م ازبددمز تهبددممزز18 تدد اززماددمت س

 متدا وززید یز  دوزززززتدا وز زب داسززز  کداززدات  زززل دممیزز یز مزبدزه هد

ت  ود ززهم ددز مز  دوززد اسزززززز2 هند ز ز مزتمزوددز   زززز اسزم زهدشززدغز

زهم دددازز33بددمززjournal of advertisingیززگواتدد دززیصدددزقددا مززددغ

 (د2هکممسزز  وزز اسزم ز  م زوتک   متا وززوز چز تهبممززهم دز مزبملا

 ترین مجلات بر اساس  انون برادفور . مرتب 2نمودار 

                                                           
1.Bradford's law 
2. Zone 1 
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  هدمیزززیز اده ممسززشداز ادهنم تا وززید یز مززد اسزززز:زمجلات پر اساتناد

بدمزت جددزبددزقد میززززززهم دداززز5تو  ایز مزت صوردمیازبدمز تهبدممززد  قشززززز

ز-جددغ»از2«  ندد کاز-  »از1«  ندد کاز- چ»هددمیززشو تدد ز زهددمد ز

زبددمه سزه ددهن دززقمبددشز3بدددزتاتودد ز مزجدد   زهددکممسززز3«  ندد کا

ززیصدددهددمد ز چازبدددزز نددمیزت دد   زت ددممزلصکددغززنهباهدد سزت ادد زز

 مز تدد  اسزت دد   ززنهباهدد سزززهددمززدد  قشزبدددز ادد زکدددزهدداز دد ز ازتچ

ز ودددممزاز«  »هدددمد زز.زددد م ز ادددهنم زقدددا مزگافهددددزبمهدددن ززیصدددد

بدازلکدازش  هبدغززززززیصددزز چ  زکددزبدمزته دوخزهدمد ززززادنیغز ادزززلصخ

زهم ددز اززیصددززززnبدمزت د   زززبا بداززازجدغززهدمد زز.ت د ززبدز ا ززدغززتچ

 د ت ز اهنم ز مزبوبهاز م مف زکا س(زn2وز مزیک س ا زکدز

 
وندیمجلات با توجه به  درت پ نی. پر استنادتر3جدول   

 

                                                           
1. The h-index captures research output based on the total number of 
publications and the total number of citations to those works. 
2. m-index is another variant of the h-index that displays h-index per year 
since first publication. 
3. g- index is the largest number such that the top g articles received 
(together) at least g² citations. 

h_index g_index m_index 
 درت 

 پیوند

مجموع 

 استناد
 مجله آغاز فعالیت

21 33 808/0  623 2354 1998 JOURNAL OF 
ADVERTISING 

9 9 321/0  292 1401 1996 
JOURNAL OF 
CONSUMER 
RESEARCH 

13 23 929/0  133 562 2010 PSYCHOLOGY AND 
MARKETING 

7 16 333/0  119 490 2003 VISUAL 
COMMUNICATION 

9 16 409/0  158 405 2002 JOURNAL OF 
PRAGMATICS 
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 نویسندگان -3-1-4

 ت   ددن گمچز ت دد   : 1نویسااندگان تاارین ماارتب و  پاار اسااتنادترین

تهددداز زز1468زتوددد  ایز مزت صوردددمیزهدددمیز اددده ممسزددد اسززهدددملایز

 ادد دزز44/2زوددمتکووزت دد   زت   ددن گمچزهکدددممزبدددز ا یزهدداززهم دددززز

ت   دن گمچزبدمزت جددزززززشداز ادهنم تا وزززیز هند سززتبدمچزز4ج   زهدکممسزز

 بدزق میزشو ت ز زت    زت  و  یزلصکغز  بمچز ا د

 

 نویسندگان ترین مرتب و  پر استنادترین .4جدول 

 تعداد مقالات میزان استناد مجموع  درت پیوند نویسنده

 10 1767 1598 ز زک  می

 8 925 1128 فوصوبا

 2 842 489 زم  

 8 471 397زش ا کم  

 7 393 344 کم  ا

 5 374 283 م اات 

 5 334 262 ف ما  ش

 10 272 172زکوخ

 1 224 492ز   ا 

ز4ز188ز325ز2 چزز  دو

 

 

 قددمت چز  تدددمز مزز: 3وری نویسااندگان از  ریاان  ااانون لوتکااا   بهااره

 ززشدا  ا ززهدمیزتتدمچززدغزززززودمچزت   دن گمچز ززهم ددزززبدزم  ب ززانیغزلصخ

زیزهدد سزیددملات   ددن گمچزم زتددمب غز ازت دد   ززهددملایزز میزب دداسزوددز چز

ازتبددمچز   سزهدد سز ادد ز3دزبدداز  ددوز اددم ز مزتکدد   مز  تدد ززددغ  بددمچز

                                                           
زهم دددز مزتچززدد اسزززیزلصکددغز  م یزبوبددها وزت دد   زززدد است   ددن سز مز دد زززو تدداززددات  دز1

ز ا د

2. Van Mulken 

3. Lotka's Law 
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 م دد ز ازکددشزت   ددن گمچز مزززز8/86ز  ددوزشدد  ه اززیززدد اسکدددز مز

ز2 م دد ز ازکددشزت   ددن گمچز مزتکددمم ززززز5/8تکددمم ز دد ززهم ددداززز

 م دد ز ازز4/2زهم دددازز3 م دد ز ازت   ددن گمچز مزتکددمم ززز3/2زهم ددداز

 د ت ز  ههدزهم دززبممک زز4ت   ن گمچزز  قشز مزتکمم ز

 درصد نگارش مقاله نمایش .3نمودار 

 

 واژگان کلیدی -4-1-4

یز  ژگددمچزکصودد یزشاتدددا مزت   ددن گمچز ادد دززززز هندد سزازتبددمچ2هدددشز

یزش  هبددغززیزادد خزتچزکصکدددز مززدد اسز هندد سزیزهددازکصکدددزتبددمچز تدد  اس

بدممزمدد   از اده ممسزوهدمی(زتود  ایزبدمزززززززز68بدمززز ا دزکصکمیز اده ممسزوهدم(زز

 ززهودد مزهدد چزهووددو زززبددممزمددد   زز57بددممزمددد   ازت صورددمیزبددمزززز59

بددممزمددد   ازشاتدا متددا وزکصکددمیز  ددوززدد اسززز51بددمزز1ءز ت ددمتغزبددا یزهددغ

 ه هن د

                                                           
1. Anthropomorphism 
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 . پرتکرارترین واژگان کلیدی نویسندگان در مقالات2 شکل

 1ای نقشه سه حوزه -5-1-4

یز مت دمقغزاددززد اسز  دصغ:زززززز یازتود  ایز دبممیددز ازهد ددززززیزاددززد اسزززتهبد

ید((اززهددملایزبدمزبوبدها وز مجددمسزززززادک زشاتدا متدا وز  ژگدمچزکصود یزوادده چزززز

 متددا و(ززیدد یزوادده چزاددک زم ادد (ززتددا وزوب دداسز ززددات  زوادده چززوددمتغ(

ز ه دزتکم غزکصغز ازتچزز اسز م  دززغزن ززبدزکممبا چزل قد ا زکدز

 ای واژگان کلیدی، مراجع، مجلات ی سه حوزه . نقشه3 کلش

                                                           
1. Three-field plot 
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 تحلیل ساختارهای دانش -2-4

هددماز مزم اددهمیزشماددوک  غزبدددزاددؤ  ز   زشدد  ه ز ز ما ددمبغزززبودد ز   ز مفهددد

هدددمیززیز اددده ممسزادددمدهممهمیز  تبدددغزوزه ددد زغازفددددایز ز  تبدددغ(ززددد اس

زمزوددشزتودد  ایز مزت صورددمیز تیددم زهدد سز ادد دز ما ددمبغزاددمدهممززه دد زغزززز

هددمیزهددخزمددد   یز  ژگددمچز زتهبدددزز ادد لغز ادد دززززتااددوخز زتحصوددشزتهبدددز

امدهممزفددایزبدمز ادههم سز ازتحصودشزهد ددزهدخز ادهنم یززید یز زهد ددزهدخززززززززززز

 اددهنم یزت   ددن گمچززدد م ز ما ددمبغزقددا مزگافهدددز ادد ز زاددمدهممز جهکددملغزتوددزز

زباز ام زه ددزهکدممیزبووزکب مهمزتحصوشزه سز ا د

ز
 مفهومی ساختار -1-2-4

 زتحصوددشزهددخزمددد   یز  ژگددمچزج دد ززی واژگااانشاابکه هاام رخااداد:

گوددایزهدد یز مت ددم ززحهدد   غززوددمچز  ز  ژسز زباج ددهدزکددا چززززززز تدد  اس

هدد  زوازددمچزفبددکغز زززیزلصکددغز اددههم سززددغزززهددمهوخز  ددصغز دد ززدد اسز

هددمیزتودد  ایز مززز(دز مزباماددغززهددملایززدد اسز ادده ممسزز2022هکدددمم چاز

بددممزمددد   اززز5زبددمه سزهدد ز زبددمززدد  قشزززز1  ژسزکصودد یز2672ت صورددمیاز

ز970(دز  ددوز  ژگددمچزبددمزت دد   زز5  ژسز اددهوا یزهدد زوجدد   زهددکممسززز101

یزز ادد لغزم ززد هدددز6ازتبدددوشز2205شو تدد ز ززیکدد سزقدد میزشو تدد ززز

یززدددات  زبدددمزهددداز  ژسازززیز   ددداسز(دز تددد  اس4 تددد زوهددددشزهدددکممسززز   س

هدمزبددززززیز   داسززفم دصدزتددا مزتچز  ژسز اد ز زتز  ددغزززز یززودز چزز هند سززتبدمچز

 تاززومچزتچز  ژگمچز ا دز د  کاززمکغز از مت م ززحه   غزق ی

 
  

                                                           
زدزززیک سز  ژگمچزکصو یزت   ن گمچز ز  ژگمچزکصو یزهمد 1
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 های حاصل از هم رخدادی واژگان . خوشه5 جدول

 واژگان
زمان 

 رشد
 خوشه واژه

ز زهمز اه ممس اه ممسا ززهمیز اه ممسا زبوایازز م  دبوایا ز اه ممس   بغا

ز زتو  ایا ززهمیزا  زاهنماغزتبمتد اه ممس زت صورمیزیمشغاز م  دب اغا ا

ززهمیزکممت چ ززههمل امایا زاوماغا زکممت چ ازبن یزب هداوماغا

ز ز اه ممس زب  چا ززیمااین  ج غین  ج غ ت صورمتغاززهمیزتگ غزا

 ا1هنمدهغاز مت مقمیازتاکو ززه  زغزهنماغزابمچت صورمیازبات امایاز

زب  ززحه  ا زتحصوش ززه  زغا ز اه ممس زتظا د ززه  زغا زک  اه ممس   ز هاا

ززومچززهنغ ازد قو ازفاهن ازم  مبغزیبخازتو  اازته واا19

ز2016 ز34 زقازز

زهووو ز ت متغزبا یز زتکا زبات ازءزهغتو م زهووو ز ت متغزبات ا ا

ز زم بطد زبات ا زبد ز ز م اززکنن سززواالب  ززوااا زمفهمم زبات ا بم

شم   میاز بما م مبغاز  م اازقو زدا  ازمامتدز جهکملغاززض مز جهکملغا

ز  ق و ززیمای

ز2017 ز14 زبنه 

زشوژو گغاهنماغزا  م غ زک  کمچا زتیممیا زتم  زهناا ز مگوایاز ا   م اا

ز ز مت م زبوایا زز نمهنماغا زتوم  اازشا  ایزهووو تازم  ازگ  هدا ا

زازجن و ازا ز تو  اامای

ز2017 ز16 زام 

زازه   کنن سززواا ز2018 ز2
تبغز

زم هو

ز زام زبزم ت ج  چا ززطم  د ز ت مچازه سزکنها ا ز مت مقمیزا ز ا زاچا ا

زهمز ت مچ ز مت م زغق  زه  ا زشزهدغا ز ق لمی ززا ا ز  بومیا ا

ز زم  تبنماغاهمز دم زههمل کنن سا زتازم ا از2ه سزکنها زغتوم فز غکمم

زام غزومچزبما م مبغز جهکملغاز

ز2019 ز17
تبغز

زشامت 

زبم ونغا ززهم د زت جدا زهنمد ززهم دا زتکا  زمفهممزکنن سززوااا ا

زکنن سززواا زم  مبغزگوایزوختوکا زقاحزتازم بغا ز ز مامیا زقا زغا ا

ززمهوواز ز م گوای ز ت متغا زتیابد زکمزبو تاا ز  ز ت مچ زت مزش یبکغا

زاززمفظدازبما م مبغزلو غ3زطم  دزبم ونغزلک س

ز2020 ز18 زا ز

 

                                                           
1 .Conceptual Blending 

2.Randomized controlled trial 

3. Major Clinical Study 
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 های تصویری در تبلیغات . نمودار هم رخدادی واژگان حوزه استعاره4شکل 

 هددمیزتودد  ایز مززیزز ادد لغز مززدد اسز ادده ممسز:زتهبددد1یموضااوع نقشااه

زددمتا ازی ددمم ج غزبدداز اددم ز  ززحدد مززوددز چزززز  دد میزت صورددمیزبدددز

 مفهکغزوتا کخ(ز ززوز چززدات  زبد  چزوزاکز د (زتاادوخزهد سز اد دززززززززت ا د

  زدد زتحصوددشز مز  ددوززددمتا اازکصودد ز  ژگددمچزت   ددن گمچز ادد دزهدداز   دداسز

تدا وزز اد لمیززززز اد لغز اد زکددزبم هکود زززززیزیز د زد هددززز هن سزتبمچ

گ تدددزکدددززبددو ززتچزد هدددز مزتچز   دداسزتبددمچز   سزهدد سز ادد دزهکددمچز

 تد ززز جد  ز  م زکددزل دممیزززز5یزز ا زی ممزتمزودزز اد لغز مزهددشزهدکممسززز

کددز  م یزادط زبدملا غز ازتدا کخز ززاکز د زه دهن زززززززز:2شوبا چز ا:زز ا لمی

:زکدددز3ز ادد لمیزبدددازت ندد ازززددغزز ددم زبددد ززدد اسزش  هبددغزز کددغزز

 مفهدددزبددمزم  بدد ز م تددغزقدد یز زززیزز ادد لمیززیددز یزت ادد دز هندد سزتبددمچ

:زکددزز4 توملایزدممجغزاد وازبدمز  کدازز اد لمیزه دهن ازز اد لمیزشم ددززززززز

                                                           
1.Thematic Map 

2.Motor Themes 

3.Niche Themes 

4.Basic Themes 
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با یزش  ه ززم زز هکود زه دهن ز زلصودااخززاکز د زبدملازتومازند زت اد دزززززززز

زاکز د اززتن دمززز:زکددزتددزز1 دمزم زبددزکدمه ززز بوبهازه هن ز زز ا لمیزت ش د مز

یززگ تدددزکدددززبددو ز ادد زد هدددزبصددددزتددا کخزشددم ونغزتوددزز  متدد دزهکددمچ

هدمیزتود  ایاز اده ممسز زت صوردمیز زز اد لمیززدات  زبدمززززززززززات  زبمز اه ممس

تچز اجکصدددززمفظددداز  م ااززههمل اددمایز زه  دد ز جهکددملغز مزتمزودددزززززز

ز ادد لمیزشوبددا چزقددا مز  متدد ز زتبددمچز اززاکز دد ز زتددا کخزبددملایز  ددوززززز

لد  سززهدمهوکغز اجکصددازبما م دمبغزلود غازززززززوخزج  زش  ه ز اد دزبددزززهمه

کنندد سز ززز مزددثزهددنمدهغازز مزددثززددات  زبددمزلصدد  ز لوددم ز مززوددااززز

شا  ایزبدا یز هدومز مزکندممز اده ممسزتود  ایاز اده ممسزیند  ج غزززززززززهووو 

همیزاوماغزتوزز مزتمزوددزز اد لمیزشم ددزقدا مز  متد زکددززدمکغز اززززززززز زکممتو

زددم زتوددمازبدددزت ادد دزبوبددهاز  ددوزز ادد لمیز مزززززز ملددووزتددا کخزبددملاز ز

هدمیزز اد لغزتودزز مزهداز د ز ازززززززهدمیزت ند سز اد دزادم ازد هددززززززش  ه 

 زبمه سزه هن دزقمبشز5ی ممگمتدزز ا لغز مزهدشزهکممسزت  زغز

غاتیدر تبل یریتصو یها حوزه استعاره یموضوع ی . نقشه5شکل   

                                                           
1.Emerging or Declining Themes 
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 . ساختار فکری2-2-4

 مزهدد ددزهددخز اددهنم یززیدد یاز ازز: مجاالاتی هاام اسااتناد شاابکه 

 ادهنم از مفد زززز20زد  قشزززد م زبدمزززز243زیصددازت د   زززز16306زومچز

شو تدد زبددمزقدد میز اددهحدم ززز16721هدد دز  ددوززیدد یز  م یزت دد   زز

 تدد ززد هدددزم ز   سز6ه ددهن ز زتبدددوشززز92/9928زشو تدد یزز ددم  ز

زیصدددازبوبددها وززوددز چززز79یزقازددززمتدد زبددمززز(دزد هددد6وهدددشز

خزم زبدددزددد  ز دهوددم ز   سز ادد دزشددنپززیصدددزباتددازبدداز اددم زتددا ک

زبددمه سززقمبددشز6زوددز چز اددهنم ز زقدد میزشو تدد از مزجدد   زهددکممسززز

زیصددز مزد هددزقازدزززززز5گ تددزکددززبدو ز اد زهدازززززززه هن دزهکمچ

کنندد سز ززیزف م وهبددمچازت صورددمیازمفهددممززوددااززقددا مز  متدد ز ززدد اس

 ز ا لمیززات  زبمزبما م مبغز ا د

  
 . مجلات با بالاترین ضریب استناد و  درت پیوند در شبکه هم استنادی6 جدول

 

  

  درت پیوند
ضریب 

 استناد
 رتبه مجله

97/1967 2448 Journal of Consumer Research 1 

16/1373 1694 Journal of Advertisingز 2 

96/694 739 Journal of Marketing 3 

79/658 694 Journal of Marketing Research 4 

97/501 528 Journal of Consumer Psychology 5ز
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 هم استنادی مجلات ی شبکه .6ل شک

 

 ز مزتحصوددشزهددخز اددهنم یزت   ددن گمچازشاابکه هاام اسااتنادی نویسااندگان:

ت   ددن سزز493بددممز اددهنم ازت دد   زز20ت   ددن سزبددمززدد  قشزز41252 اززوددمچز

شو تدد ز زقدد میززز63611د هدددزبددمزت دد   ززز4زتبدددوشزبددمه سزهدد زکدددزز

شددنپزت   ددن سزباتددازبدداز اددم ززززز. تدد زم ز   سز93/11713 اددهحدم زشو تدد زز

 زز812اددا  ز اددهنم ز زقدد میزشو تدد اززدد زکدد  میزبددمزاددا  ز اددهنم ززززز

 زز754ازف مادد  شزبددمزاددا  ز اددهنم زززز52/761قدد میز اددهحدم زشو تدد ززز

قددد میز زز597ازفوصودددبازبدددمزادددا  ز ادددهنم زز52/656قددد میزشو تددد ز

 زقدد میز اددهحدم ززز453از ودددمازبددمزاددا  ز اددهنم زززز11/577 اددهحدم ز

شو تدد زه ددهن دزهدد ددزهددخزززز77/362 اددهنم ز زز382 ززم دد زبددمززز17/420

 زبمه سز ا دزقمبشز7یزز اهنم یزت   ن گمچز مزهدشزهکممس
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. شبکه فرکانس هم استنادی نویسندگان7 شکل  

 

 ساختار اجتماعی -3-2-4

 مزتحصوددشزهدد ددزهکدددممیزبددووزکبدد مهمززری کشااورها: همکااا شاابکه 

ز5کبدد مز  م یززدد  قشزز70کبدد مز اززوددمچزز33زبددو زهدد زکدددزت دد   ز

هدمیزتودد  ایز مزت صوردمیزه ددهن ززززیز اده ممسزز مززدد اسززنهباهد سززهم ددزز

 اددهنم ازکمتددم  زبددمزز7839زهم دددز زز223 ز اززوددمچز  ددوزکبدد مهمازتزا دددمزبددمز

 ادددهنم ازز1310 ززهم ددددزز50 ادددهنم ازهصنددد زبدددمزززز1601زهم ددددز زز29

ز1172زهم دددز زز34 اددهنم ز ز اددها  ومزبددمززز1262زهم دددز زز66 تکص ددهمچزبددمز

 د(8هدشز)  اهنم زبملاتا وزت    ز اهنم زم ز  م زه هن 

 

. شبکه همکاری کشورها8شکل   
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 چارچوب پیشنهادی جامع -3-4

هددمیززوهصددازز جدد  ز مزززز مززددا مزبو صو زها دد زج دد ز دبددممیکغزجا ددمچززز

بنددمبا  وزاددمدهممزجددمز غز؛زهدد  ز هددغز اددههم سززددغزیددممی  زاددمازمچ  بوددمیاز از

کدزبه  تد زبددز ما دمبغزز اد سزز م زطم  ددز ازج  تد ززوهصدازببدا  ا زبدا یزهداززززززززززز

(دز ددددغز از2021زنددد یزادددا میز اددد زو دددوخز زهکددددمم چاززززتظدددم ززدددا م

هدمیزهدخز ادهنم یز زهدخزمدد   یزززززززهدم غزکددززم دشزدا جدغزتحصودشززززززیممی  

ز2 اد زکددزت اد زشدم   زززز«ز1هدمززهدمازبمفهدممز زم  زززتظا ددز» ز  ژگمچز ا ازیدممی ز

ت اددد دز   سزهددد سز اددد دز مز  دددوزیدددممی  اززز2017 زهکددددمم چز مزادددم ز

هددمیزددد  زم زبددازتچزبنددمزززهددم غزکدددزش  هبددکا چزباماددغززهددمازبدددز  دد گمسزتظا ددد

هدمازززهدمز مزتچز تیدم زهد سز اد ز زم  زززززکنند ازبمفهدممزبددزب دهایزکددزبامادغززززززززغ

هدمز هدممسز  م دز  دوزیدممی  زا ابندمیز د ززززززززابدغز مزبامادغززبدززمهو زهد  ه زتیز

ادما ز زدمز مت دم زککهدایزبدمززحهد  یززززززززدد بغزتکم دمچززدغززززیزش  هبدغزم زبددزززز اس

م ازیددممی  ز  کددایزبدددزتددم ززززیزش  هبددغز  م دز ا  ددوززز ادد لغز دد ززدد اسز

ت ادد زشددم   ز ززز2018 مزاددم ز«ز3هددمازتوددکوکمیز زشددازتزدد همزززبددووزشددو »

هدمزم ز مز د ززززهدمیزز دخز زم  بد زبدووزتچزززززسز ا زکددزادماسززت ا دز   سزه ز4بنوه 

هدمز لا دشززززبدووززکند دز مز  دوزیدممی  ازشدو زززززیزز ا لغزت  دواززدغززز  زز اس

 هندد سزز مگوددازهدد چز ز ددمزلدد  ز مگوددازهدد چز مز دد زمفهددممازتوددکوکمیزتبددمچز

یزتهدم پززم دشزززز هند سززلکصدا ز ز مزلد  زلکصددا زمفهدممیز زشدازتزد همازتبدمچزززززز

یززددد  زز  ادددم ز  دددوز  زیدددممی  ز مز م  ددددز اددد د ازتچزلکصددددا زمفهدددممیز

ج دد زاددا میز  م زکدددزبددمزتگددمهغز ازهددا  زبودد ززززززشوبددن م یزجددمزعز اتچز

هددمیزتودد  ایز مزت صورددمیاززززیز ادده ممسززحهدد  یزز ادد لغز زا ابنددمیززدد اسزز

                                                           
1  . TCM (Theory, Context, Method) 
2. Paul 
3.ADO (Antecedents, Decisions, Outcomes) 
4. Benito 
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تددایز ازد هددمیزش  هبددغز  ددوززدد اسز زادد بز   چزززززززبونددغززنمادد ززشددو 

زت  ت ز تیم زه  دزهمیزت  وزش  هبغززغزا یزز اسزش  هبکا چزبد

 

 گیری و پیشنهادها نتیجه -5

هددمیزتودد  ایز مزت صورددمیز زهدددمازززگ ددها زکددممبا ز اددها ت یز ادده ممسز

هددمیزز فدد زت صورددمتغزز  تبددغز اها ت   دد زهددمیزت صودداز مزقا زددغزککبددووز

(ازاددا میز جدد  ززدد  زش  هبددغزم زکدددززز1398وکمهددمتغزا  سز زهکدددمم چازز

هددمیززوهصدداز زشوبددمز همز زشومزدد همیزززز دد میز دبممیدددزم  بدد زاددماسزززبددد

 اشدو زززهدمیزتود  ایز مزت صوردمیزم زتکدم  ز هد زبدو زززززززکممگوایز اده ممسززبد

یزز ددهن  یززلدد  سزبددمزت  ودد ززیددخز ت دد سز زشا کندد سزتکم ددمچزکددا سز ادد دزبددد

لصکددغز مز  ددوززدد اساز هکودد ز جدد  زش  هبددغزجددمزعزکدددزبه  تدد زبددمز ما ددمبغز

 . چارچوب پیشنهادی9شکل 
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زند زززد هدمز زم تد زتتدغزتچزم زبدا یزش  هبدکا چزل قددزززززززم ت زجممیزشد  ه از

؛ز2023  ینددد  چزهددد سز اددد زوژ تددد ز زهکددددمم چاززبوندددغزکنددد ززشدددو 

بنددمبا  وز  ددوزشدد  ه زبددمزهدد از ما ددمبغزجددمزعزلکصدددا زز؛ز(2022ف مادد  شاز

یززدد  غزجددمزعز مزززنظدد مز م  دددزلصددخز زاددمدهممهمیز  تبددغز  ددوززدد اسزبدددز

م ادددهمیزهنمادددم غزشوبدددمز همز زشومزددد همیزتودددکوکمیززدددات  زبدددمزززززز

تتددغزتچز تیددم زگافهدددزبونددغزم تدد ززهددمیزتودد  ایز زهکژنددووزشددو ز ادده ممس

«زتیز یز  » ز«زتدغزادغز  زز»هدمیزز ا دزبدز  دوززنظد مزبدمزتصهود زیدممی  ززززز

(اززدد  زش  هبددغز مز  ددوزز2021 زبددمز قه ددم ز ازشدد  ه ز ددوخز زهکدددمم چزوز

زدد اسزشوبددن م زگا  دد سز ادد زکدددزتدد ت میز  ددصغز  ددوزشدد  ه زم زهدددشزززز

میزز جد  ززهدززهدمازبمفهممهدمز زم  ززز ه دزا ابنمیز  دصغز  دوززد  زم زتظا ددززززززغ

 هندد زکدددزززهددمیزتودد  ایز مزت صورددمیزتبدددوشززددغززززیز ادده ممسز مززدد اس

هددمیز ما ددمبغزلکصدددا زلصددخز زهدد ددزهددخز اددهنم یزززززززززمزوددشزدا جددغز

ت   دددن گمچز ززیددد یز زهکژندددووزهددد ددزهکددددممیزکبددد مهمزه دددهن دز

هدمیزز دخززززهکژنووزج  ز ادهوا یزم تد زجدممیزشد  ه ز زهنمادم غزادماسزززززز

هددمز ازتهددم پزتحصوددشزهددخزمددد   یززززوددمچزتچ  ددوززدد اسز ز ما ددمبغزم  بدد ززز

ز  ژگمچز اههم سزه سز ا د

یزززهم دددز743زهددمیززم ددشز از ما ددمبغزجددمزعزلکصدددا زلصددخزبددمزتحصوددشزز مفهددد

یزمهدد ز دد   یزیددملاززهددملایز  ددوززدد اسزز هندد سزش  هبددغزز جدد  ازتبددمچ

(دزهکژنددووزم تدد ز اددهنم  یزبدددز1قددغزاددم ومچزبدد  سز ادد زوتکدد   مزهددکممسزز

بوبدها وززودز چزززز2022هدازادم ز فدز   ز  هدهدز زادم زززززززهملایز  دوززد اسززز

 اهنم زم زبددزدد  ز دهودم ز   سز اد ز زشداز ادهنم تا وززهم ددزبدمزبدملاتا وزززززززززز

(زبددمز1996قدد میزشو تدد ز مز  ددوززدد اسززه صدد زبدددززدد زکدد  میز ززم دد زوززز

(دز مز2 ادد زوجددد   ززز«هددمیزب اددد ز مزابددمچزت صورددمیززززهدددشز»لندد  چزز

 یز  دوززززیصدداززید یزه دهدزززز18 تحصودشززید یززبدو زهد زکددزززززززتیز د

 م دد زز78/33بدددز اددهنم زقددمت چزبا  فدد م ازززز هندد ز ززدد اسزم زهدددشززددغز
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یزز(ز ززیصددد2 تدد زوتکدد   مززززهددملایز مز  ددوززیدد یزبدددزیددملازماددو سززززز

Journal of Advertisingز2354زهم دددز زهکژنددووزبددمزززز33بددمز تهبددممززز

جد   ززیزتو د ز  دوززد اسزم زبددزدد  ز دهودم ز   سز اد زوزززززززز اهنم زمت ددز

ز7/4 تحصوددشزت   ددن گمچزتبددمچز   زکدددزبدداز اددم زقددمت چز  تدددمزززز(دزتیز ددد3

یزشدد  ه زززهم دددز مززدد اسز3تهددا(ززدد  قشزز68 م دد ز ازکددشزت   ددن گمچزوز

 ادهنم ز زت د   زززز1767(ز ز مز  دوززودمچاززد زکد  میزبدمزززززز4 ت زوتکد   مززز  ههد

زز ددم زتددا وزت   ددن سز مز  ددوززدد اسزبدددززازباج ددهدزنهباهدد سیزززهم دددز10

(دز مز   زدددازتحصوددشزتکدد   مزشاتدا متددا وزکصکددمیزکصودد یز4ت دد زوجدد   زززددغ

تدددا ماز ادده ممسزز68ت   ددن گمچززبددو زکددا زکدددزکصکددمیز ادده ممسزوهددم(زبددمز

تدددا مازتودد مزهووددو ززز57تدددا مازت صورددمیزبددمززز59وهددمی(زتودد  ایزبددمزز

تدددا مازبوبددها وزفا   تددغزم زبدددزددد  ز دهوددم ززز51ءزبددمزز ت ددمتغزبددا یزهددغ

ز(د3وهدشزز ت ز   س

یزهددخزمددد   یز  ژگددمچز ززتحصوددشزاددمدهممززه دد زغز  تدد ز ازقا دد زهدد دد

یزز ادد لغز تیددم زهدد سز ادد دزهدد از از  ددوزتحصوددشزباماددغزاددوازززززتهبددد

یزقازدززززهدمیزتود  ایز اد دزبامادغزد هددززززززیز اده ممسززتدمزشززهمهوخززد اسز

 هدد زز(زتبددمچززددغز4یزهددخزمددد   یز  ژگددمچزوهدددشزهددکممسزززززز مزهدد دد

زنظد مزززهدمیزبودایزبددززززلند  چزلنودایز ازتم  ددززززایز بهد  زبددززهمیزتو  ز اه ممس

زههمل اددمایز زا  ددم غزبوبددغزز م ت جدددزقددا مزگافهندد دزاددبازتظا ددمیززززز

بدددز  ددوززدد اسز م  زز1980یز ودددماز زجمت دد چازز اددوصدزابددمتغزهددنمدهغزبددد

لند  چزززتن دمز دافمًزبوبدغز ازلنودازابدمچازبصدددزبددززززززززلن  چزتدزکا سز ز اه ممسزبد

کددزابدمچازتن دمز جددزبوا تدغزززززززتحد یززبددزت م باماغزقا مزگداازیزتهدازز زتح س

هددمیزیندد  ج غزکدددزت ادد زززهدد  دزتظا دددز ادده ممسزز ادده ممسززح دد  ززددغ

هددمیززیزته ددواز ادده ممسزهدد سز ادد زتوددززبدددزتحدد سززطدداحز1996ف مادد  شاز

زه دد زغز مزذهددوز هددممسز  م دز از  کدداززهددملایزهککددا زبددمز  ددوزد هددداززززززز
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؛ز2003از1؛زم فددم غ2002ف مادد  شاز؛ز1999زهددملایززدد زکدد  میز ززم دد ازز

 ززدد زکدد  میازز ؛زفوصوددبا2008؛ز ندد از2004فوصوددباز ززدد زکدد  میاززز

زه ددهن دز2011؛زگو اشددم ز زهددم ازز2010؛ز چززدد  دوز زهکدددمم چاز2009

هددمیزتودد  ایاز مزززبددمزگ ددها زم  دددا زهددنمدهغز مزشددا  ا ز ادده ممسززززز

 چزم زیزبنه ازقم دشزهد چز جد سز ت دمتغزبدا یز هدومازت جددزش  هبدکازززززززززد هد

 هدغزززلد  سزبدازت صوردمیاز مزهددشزززززبدزدد  زجصد زکدا سز اد دز  دوزتدنود زززززز

کننددد سزتودددززتی واگدددذ مزبددد  سز اددد دززهوودددو زباتددد ز زمفهدددممززوددداا

؛ز2014؛زم اددژنمبشز ز ه  ددمازز2023 زهکدددمم چازز2هددم غززمتندد ز ودد ززشدد  ه 

هککددا زبدددمز  دددوززز2011؛ز ز   دداز زهکددددمم چازز2013شددما ک  ز زهکددددمم چازز

هددم غز اجکصدددزززگ تدددزکدددز مزشدد  ه ززیزش  هبددغزه ددهن دزهکددمچززد هددد

از5؛زهدددممزمز زمزکدددمچز2023ا4؛ز ادددهکب    از زبملات دددغز2023از3 باهدددمم 

زا7ت دددغز ز ادددها  ز وددد م ز؛زبملا2022 زهکددددمم چازز6؛ززممگدددمم هغ2022

 زهکدددمم چازز8 ززهددملاتغز اجکصددد:زها  ددمچززیزام ز؛ززددات  زبددمزد هدددز2020

یزتبددغزم هددوزتکم ددمچز ادد ازززززددات  زبددمزد هدددزز2013ازز9؛زکددندا2017

هددمیززهددنمدهغز اددههم سز از ادده ممسزهددمیزهنددایز زا  ددم غزشددا  دهوزبدددزجن ددد

ا  ا ز جد سززکنند سزبدمزت صودازبددز  ودشزشدزززززززتو  ایز زهخزذ یزشن  میززودااز

زبمبدزد   زبمزهوودو زت صوداازت جددزش  هبدکا چز  دوززد اسزم زبددزدد  ززززززززز

هدمز ازدد  زِفدا یازفا تدازمفهددز زبددززززززززجص زکدا سز اد دزادباز  دوزشد  ه ززززز

هددمیزاددنغززوهصدداز زم  تبنماددغز جهکددملغز ز مززززدد اسز مت مقددمیز مزگددا س

                                                           
1. Refaie 
2. Liu 
3. Eberhard 
4. Stampoulidis and Bolognesi 
5. Sharma and Rahman 
6. Margariti 
7. Bolognesi and Strik Lievers 
8. Harrison 
9. Kenix 
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یزتبدغزززهدمز مزد هددزززشغزتچازبما م دمبغز جهکدملغزکددزز اد سزام د زشد  ه زززززز

؛ز2017ازز1فندد ززمتندد  هندد زت ادد دزشودد  زکددا سز ادد ازززتودداسزم زهدددشززددغ

 ز مز   زدددزز ادد سززز2009ازز3؛زازد  دد ز زک اددا ز2013از2فندد ز ز هددم  م چ

هددمیزتودد  ایز مزت صورددمیزبددمزز مزددثززوهصدداز مززدد اسزمفهددممز ززززز ادده ممس

کنندد سز زبما م ددمبغزلودد غزگدداسزددد م سز ز مززددم ززمادداززم  تبنماددغززودداا

تدد  مز بز مهددمیززددات  زبددمزلصدد  ز لوددم ز اجکصددد:زم  ددمبغزیبددخز زز اددههم سز ا

زم ازبدددغز ازز ادد لمیزددد زدد اسز مز  ددوزززرددزیز ددمز  دها  ت ددهم  گا فغزز

 زز5؛زبم دد  2023 زهکدددمم چازز4 ددووززمتندد هدد  ؛زززددغززح دد  هددمززشدد  ه 

کددددززطم  دددمیزز2020 زهکددددمم چاز6؛زگممادددومززم  م مگدددم2022هکددددمم چاز

 تدد دززمهدد زا ددم یز  هددهدز2020 هندد ز ز ازاددم ززیزادد ززم زهدددشززددغزد هددد

هددمیزا ااددمدهغز ززدمتدد ززه دد زغززز مزکنددممزهددخزتظا دددززهددمزد هددد  ددوز

(دز4 هند زوهددشززززهدمیزتود  ایز مزت صوردمیزم زهددشززدغزززززززات  زبدمز اده ممسزز

متغز(ازز ادد ل5هدددشزوزغز ادد لیززهکژنددووزبدداز اددم زتحصوددشزتهبدددززز

 اجکصددددزلصددد  ز لودددم ز زبما م دددمبغزلوددد غز زتحددد سزشدددا  ا ززردددزززززز

هدمیزتود  ایزلصودااخززاکز د زبدملااززززززز مزز  ج ددزبدمز اده ممسززززکنن گمچززواا

زهمیزتو  ایزه هن دزیزبوبهاز مزز اسز اه ممسزت ا دتومازن ز

یززبددا یز مازاددمدهممزفدددایز  تدد ز ز اددهوا یزتظا ددمیزتی واگددذ مززدد اسزز

یزهددخز اددهنم یزت   ددن گمچز زهدد ددزهددخززهددمیزتودد  ایاز ازهدد ددز ادده ممس

 اددهنم یززیدد یزب دداسزگافهدددزهدد سز ادد دزدا جددغزهدد ددزهددخز اددهنم یزز

یزززدد اسزشددا  ا چزد ددتظاتددا وزز(ازتکم ددمتکازباج ددهدز7ت   ددن گمچزوهدددشزز

یزیدددممی  ززهدددمیزتوددد  ایز مزت صوردددمیز اددد زکددددز مز م  ددددزز اددده ممس

                                                           
1. Feng 
2. O’Halloran 
3. Ziemkiewicz and Kosara 

4. Lin 
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شوبددن م یزشدد  ه ز ازتچزب دداسزگافهدددزهدد سز ادد دززدد زکدد  میز زفوصوددباز

یزگ دددها زتددد سزهنمادددغز ززهدددمزم ز مزازونددددزتدددا وزشددد  ه زباج دددهد

 تدد دزف مادد  شز مزززهددمیزتودد  ایز م  دددز   سزززاددمدهممهمیزبوددایز ادده ممسزز

یز  هددهدز ز ماتدد سیزیندد  ج غززه دد زغزتهدد ززهددمزگ ددها ز ماز ادده ممس

 ا دز ودمازم  ددا زهدنمدهغز زت جددزبددزشدا  ا ز زته دواززومقد زم زبددززززززززز

هدمیزتود  ایز زززززم د ززه د  زتم  ددزززز؛ز   بومیز  وززد اسز ادمفدزکدا سز اد زززز

یزهددخززلند  چزجز دغز ازتچزم زز م باماددغزقدا مز   سز اد دزهد ددزززززز اده ممسزبددزز

ها د زززهدم غزتبددوشزهد سز اد زکددزززززز هددز(از ازد6 اهنم یززی یزوهددشزز

هدمیزتود  ایززززهدمیزهدمیزش  هبدغززدات  زبدمز اده ممسزززززززتکم متکاز دغز اززد اسز

 تد ز ا:زززهدمیزش  هبدغزبداز ادم ز  دوزهد ددزل دممیزززززززززد اسززو تازغ  صه هن دز

ززززززززززززززززززددددد اسزبما م دددددمبغز زت صوردددددمیزود هددددددزقازدددددز(زکددددددززیددددد ی

journal of consumer researchزز journal of advertisingمزز 

هدمیززز  وزد هدزبملاتا وززودز چز ادهنم ز زقد میزشو تد زم ز  متد دزادم اززد اسززززززز

یز مت مقددمیزتودد  ایز زززل ددممیز ا:ززدد اسززهددمزد هدددش  هبددغزبدداز اددم زز

یزم  تبنماددغازلصدد  زهددنمدهغز زلصدد  ززهنماددغزود هدددزادد ز(اززدد اسزتبددمتد

دزبددنه (ز لوددم زود هدددزتبددغ(ز ززدد اسز  بوددمیز زابمتبنماددغزود هددزززززز

زه هن د

یزکبدد مهم غز ادد زکدددزز هندد سزتحصوددشزاددمدهممز جهکددملغز  تدد زتوددززتبددمچ

هددمیزتودد  ایزبوبددها وززبددممک زم ز مزیددملاززهددملایززززز مززدد اسز ادده ممسز

هددمیز  ددوزز تدد ز ز م  قددعزبمفهددممیز ادد زکدددزبوبددها وزشدد  ه زلصکددغز  هددهد

هدددزتزا دددمز ز اددها  ومز مزد ززهحدد سزملای دد زدد اسز مزتچز تیددم زهدد سز ادد دز

یزج  گمتدددزبوبددها وزز زد هدددادد زز زکمتددم  ازهصندد ز ز تکص ددهمچزها دد ز مززز

(دز ما ددمبغز  ب ددهکغزز8 تدد زوهدددشززززهم دددز مز  ددوززدد اسزم ز  هددهدزززت دد   

تددا وزت   ددن گمچز  ددوززدد اسزتوددززبدداز  ددوزتهددم پز ددحدززززاددمازمتغزباج ددهد

زدگذ م زغز
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تدد  چزبدددز  ددوززدد  م ز هددممسزکددا :زززز اجکصدددزکممبا هددمیز  ددوزشدد  ه ززددغزز

هدد سز مز  ددوزشدد  ه از  تدد زز م توددماززززز م  ددد«زتددغزاددغز  ز»یددممی  ز

کمممفهددزززهدمیزبددززز اها ت    زهدمیزت صوداز مززد م زتظا دمیازبمفهممهدمز زم  ززززز

 دد میز دبممیدددز مز دهوددممزکددممبا چزقددا مززهددمیز  ددوززدد اسزم زبدددز مزشدد  ه 

بددمز اددهوا یزل  زددشزشوبددم ن زز«زتیز یز  »   سز ادد دزهکژنددووزیددممی  زز

هدمیزتودد  ایزبودن ززنمادد غز ازم تد زلصددخزززززیز ادههم سز از ادده ممسز زشومزد همز

زند ز  یدم زکدا سز اد دز  دوززززززز مز  وزز اسزبا یزکدممبا چز زش  هبدکا چزل قددززز

هدددمیزت صوردددمتغزز فددد ز زهکژندددووززیزقا زدددغزککبدددووزتگدددمهغازلاازدددد

ت د دزهکژندووز اتتیمکددز مزززززهدمیزتد  وز مز  دوززد اسزبددزهدکممززدغززززززززش  ه 

کنندد زوکمهددمتغزا  سز ززعزبدد  عزتهدد زز کددغزم ز  هددمززددغفاهندد ز  ددا چاز ددنم 

 یززت  تدد ز م ژدددزز(ازتحصوددشزکهمببددنمدهغز  ددوززهم دددززددغززز1398هکدددمم چاز

هدمز اجکصددززیدماازکنم دداز   دم ازادیعززززززززا یزشا  دهوزبددز  کداز ادها ت یززززبد

لدد  ساززبددا یزش  هبددکا چز زکددممبا چز مززدد اسزبما م ددمبغز زت صورددمیزبمهدد دزبددد

یززتحددد  ز زادددواززدمتددد زفددددایزز جددد  ز مززددد اسزززیزم تددد ززطم  دددد

 هد زکددزجم کدمسز اده ممسزفا تدازززززززهمیزتو  ایز مزت صوردمیزتبدمچززدغزززز اه ممس

هددمیززهددمیزتودد  ایز مززدد اسزززیزکدد  ز ادد ز ز ادده ممسززز از ددافمزًزدد اسز

گ تددمگ تغز اجکصددد:زلصدد  زهددنمدهغازبما م ددمبغاز مت مقددمیزتودد  ایازهنددااززززز

  متد دز  دوزز اد سزبودن زج  د یزبدا یزززززززم  تبنماغز زلص  ز لودم زکدممبا ززز

هدددمیززوهصددداز مزقا زدددغز ز تیدددم زز  تبدددی  مچز زش  هبدددکا چزمهدددهدز

هنمادغزززتکم د دز از  د گمسزم  ززز یزتد  وز  یدم ززدغززززمهدهدززهدمیززودمچززش  ه 

هددمیززاددمایزجم کددمسزتحصوددشزبوبددغز زهددهمازتوددزاز  ددوزشدد  ه زبددمز ت ددیم ز

 زاددمدهممهمیززهددمیز ما ددمبغزلکصدددا زلصددخززیزها دد ز ازبودد زا ازیک لددد

تدایزبدا یزش  هبدکا چز  ا تدغزززززز  ت ازتد  زکدا سز اد زتدمزبودن ززنماد زززززز

اددنیغز  یددم زکندد دز مز کتدداززهددمیزککددغز زتحصوددشزکهددم ز مز تیددم زشدد  ه 

 ززهوهددغزز1400هددمیزشوبددووززمتندد زشایکددغزادداقووز زهکدددمم چاززشدد  ه 
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بندد یزش  هبددکازززجکددعزهددمزبددازز نددمیزشم کددمسز   سز زززتحصوددشز1401ت دد از

ادنیغز زززهد سز اد از زدمز مز  دوزشد  ه زلد  سزبدازتچز ازفند چزلصدخززززززززز تیم ز

زق  تووزتچازتظوازقمت چز  تدمز زبا  ف م زتوززب اسزگافهدزه سز ا د

(از9 مز  ددوزشدد  ه زوهدددشزهددکممسزززززهدد سز م  دددزدد  زجددمزعزش  هبددغززز

یززهددمیزتتددغززدد اسزززز ادد لمیز  وز زتهددم زتومازندد زت ادد دز مزشدد  ه زززز

ت  تدد ززبوندغزکدا سز اد زکددززدغززززززوردمیزم زشدو ززهدمیزتود  ایز مزت صززز اده ممسز

ز اد لمیزززتداززنددزوب یا وزم هدغزبدا یزش  هبدکا چز ز  تبدی  مچز مز تهودم زززززز

هددمز مززش  هبددغز زجصدد گوایز از تهبددممزشا کندد سز زاواکددممبا یزشدد  ه ززززز

بوندغزم تد زتتدغز  تد ززبدو ز اد اززززززززگ تددزکددز مزشدو ززززت ن سزبمه دزهکمچ

هدددمی:زهددد  زز ژیز مززددد اسباددددغز ازل  زدددشز اجکصددددزشوبددداف زتدن  ددد

هددمیزززوددن لغاز  ق ودد ززیددمایز ز فددز  ساز بز مهددمیزلصدد  ز لوددم ز زماددمتدز

هدمیزفاهنکدغز زابدمتغزتدی وازبددزادز  غزبدازم تد زززززززززز جهکملغز زهکژنووزتهم ی

بنددمبا  وزشددا  دهوزبدددز  ددوززهددمیز  ددوززدد اسزد  هندد ز  هدد ؛زتتددغزشدد  ه 

خز از  دد گمسزهددمز مزقا زددغزت صورددمیز زهددززهددمزهددخز اززنظددازهدداک زززدد اس

کنندد گمچز مزبحددثز  م از زته ددوازت صورددمیززددم زز هکودد ز ادد دززززززودداا

هددمیز  بددغز مزابددمچززهکژنددووازلصوددااخز  نددددزفندد چززوهصددازب ادد ز زتم  ددد

یز  متدد ز ز ازشهمت ددوشزبددملا غزج دد ز اددههم سز مزز زباج ددهدفمماددغزجم کددمسز

ن چزهدمیز  دصدغزب دوممز تد کغزتدمکززززززت صورمیزد بزباد م  متد ز  دغزشد  ه ززز

یزبدداز مزبما م دمبغز زت صوردمیزبدا یززززز زتهطددز تد ز زززبدز  دوزز اد لمیزشا  دهددززز

 مززت  تندد زغزددهدد  زکدددزززندد ززح دد  ززددغزش  هبددکا چز ز  تبددی  مچزل قددد

ز  ههدزبمهن دزز تظاهمیزتتغزتچزم ززش  ه 

ز

ز
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