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Abstract 
 The national brand refers to an overview of the multiple, 
interconnected, political, economic, historical and cultural dimensions 
of a country whose improvement is in attracting foreign capital, 
export growth, international standing, attracting foreign tourists and 
boosting the self-confidence of its people. Therefore, it is important to 
examine the factors affecting it in the international economy and 
marketing. In this regard, the present study attempted to investigate 
the impact of risk institution including political, economic and financial 
risks on national brand in two groups of selected developing and 
developed countries during the period of 1122-1122. In order to 
achieve this goal, the research model was estimated using panel data 
approach and generalized moment method in two groups of 
countries. The results showed that the impact of political, economic 
and financial risks on national brand in both groups of developing and 
developed countries is negative and significant. Albeit, the estimated 
coefficient of these variables is larger in developing countries and the 
impact of the control variables of history and nature, globalization and 
innovation on the national brand of both groups of countries is 
positive and significant. 
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 1تأثیر شاخص نهادی ریسک بر برند ملی در کشورهای منتخب

 4، سید محمود حسینی منزه3، علی مرادي2*آباديابوالفضل شاه
 

 چکیده
وووی زو همیییبوبیی درعوبروم  قییاو    یی بوو رزشوبرنییموم ییعومییمومییبرروبییرووبررسییعوا  
يیثریرونای بووووبی وبررسیعوو لم موبرخ رب رو سیب وبرو رینور سی  حويق ییضوق  یرووووووب زرگ نعوبین

بووگییرواو زوبرنییموم ییعوو رزشوبییرهیی یوسی سییعحو    یی بیووومیی لعوررسییشومیی مموررسییش
-8102وون ظایی رو ییعوبوراور ف یی وي سیی  و سییومعوووي سیی  کشیی ره یومخ  ییحوبرقیی  

مخظیی روبسیی ی بعوبیی و ریینوهییمهحومییم وپییهوهزوبیی و سیی   باو زووووبیی ووپرب خ یی وو8100
ر ف یی وبیی وي دیییشوبووگییرواو زوگشیی  وره یوي مییی وهیی یويیی ب  رعوووبیی وروشرهی فییبوب با

هی یوسی سیعحو    ی بیووووررسیشون ی ر ونشی دوب بحوووکی ووکش ره یور بمماوبرآوربوگربریماوو
ي سی  و سیومعووووورنیموم یعوهیروبووگیرواو زوکشی ره یومخ  یحوبرقی  وووووووبو رزشوووم لعوبر
 و ل  یی حو ییررحوي میخییعو ریینووب ربوب ریم خییعمخ ییعووويییثریرور ف یی ووون ظایی روي سیی  

ر ف یی ووو زوکشیی ره یوي سیی  يییروبییگر وي سیی  و سییومعم غیرهیی وبروکشیی ره یوبرقیی  
وو  ی ییبحوويییرو سییب وهم،خییینحويییثریروم غیرهیی یوکخ رلییعويیی رر وووووبییگر ون ظایی ر
برنیموم یعوهیروبووگیرواو زوکشی ره یومخ  یحوم  یبووووووووووو رزشوممدووونی آوریوبیرووجا نع
و سب وب رم خع

و 

                                                           
وBMR.818000005108002/01088100 ومخ س وبرجی   :وو0

 سیی  بوگییرواو    یی بوب نشییدماوا یی وو ج میی اعووو    یی بیحوب نشیی  او لگهییر حوو:ن رسییخممومسیی   و 8

وa.shahabadi@alzahra.ac.irو رر د يار دحو

ب نشییدماومییمررربحوب نشیی  اوآز بو سییومعوو قییموووآم خ یی وک رمخ سییعو رمییمو    یی بحووو وب نییز0

وali.artiman.moradi@gmail.comو رر د ر کحو

و قییموو سییومعوب نشیی  اوآز بب نشییدماومییمررربحووآم خ یی وک رمخ سییعو رمییموب ز رریی بعحو وب نییز4

وM.h.monazah@gmail.comو لد رونیدعحويار دحو رر د 

و88/08/0011ي رر وبرر فب:و
و10/01/0511ي رر وپذررش:و

وhttp://bmr.alzahra.ac.irوبوس رب:و

 فصلنامه مدیریت برند
و0بوراوهش  حومم راو

و0511پ ریگو
و20-005صصو

و

 مقاله پژوهشی

  

  برنموم عحوررسشوسی سعحوررسشو     بیحوررسشوم لع: یكلید واژگان
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 مقدمه -0

اخ  دوج ر ی هعوبروگ می ونهینومشی ریوکی و زوي ایموصی قحوبرنیموووووووووبرنموب 

هیی یومیی بیوووم خیی یو زوآنیی دوبرو ر ئیی و رزشوبیی ومشیی رر دوبرو ز یوبرر فییب

 ر رییعوبروبنی سییبوکیی وبییرو رزشومق یی  ويییررنوبمیی بوبیی  رزشق صییمومییع

میماووونمی بور ف ی وبی ومشی ریووووووصی ر وهی ر عومیخ خ  ووونا رعو فیگوباوووبی وو

هی یو صی عومیار ووووردیعو زوسی زاووگ ریم وبرو رینوبیینحوبرنیموم یعووووووس نومع

هیی یور ه ییربیحويییررنو  مروهیی یوبرنییمو سییبوکیی وبروقیی زاو زومایی ووم ییعو

گیییذ ریحوصییی بر  حوبرپ م سیییعوامییی معحو ري   ییی  وفرهخ یییعحوسیییرم ر و

گربمییی ریوووي سییی  و    ییی بیوم ربي جییی ووو سییی   باوپهوهشییی ر دوووو

پهوهشیی روو0آنا لییبو ریینمییمرر دو جر رییعو ییر روب رببو میی وبییر یو ولییینوبیی رحوو

 لم یی رهوو اگیی دور وبیی وب رییرمو8 ن  یسییعوبیی بوکیی وم ایی ووبرنمسیی زیوم ییعو

ویبممررربو  ی ف ونمی ب وبی و ا  ی بوویحوبرنمسی زیوم یعوبی وسی خ نو فیر ووووووووو

هی یووهی یوریشوکشی روي جی ونمی باوووبی وکی ییبووووووو م راوب ربوک وب وم ف یب

-آدو رم دوب رنم وبرو رنو سی ،حوبرنیموم یعوبربرب رنیماوه ریبور ی ب عووریهاووووووو

ي  نییمو فدیی روو یوبییر یومق یی د وي لیممییماوبروهییروکشیی رو سییبووومییعووو

غ طعور وکی ونسی بوبی وریشوکشی رووجی بوب ربوبی وسیمبوبرسیبوهیم ربووووووووووو

آدوکشیی رور وبروب ز رهیی یوهییمهوپررنیی)ونم رییمو آنا لییبحوووکخییموووج ر یی او

اییوواحوي یی رروبرنییموم ییعوب ی یی وومشیی ب وي یی رروبرنییمويجیی ریحووو( وبیی 8112

اخی  دومی خصوکی ییبوک ده سیبوووبیرووووووم مموه ریبوووام دیربوپ ریم روبی وووو

( وهم،خییینحو8112حو0کخییمو کییی هیی وکیی ومییع رزشوک دهیی و فییگوباوریی و زوآد

ر ی ب عوووبی وا ی ر وبا یرحوریشوه ریبور ی ب عوووووووووبرنموم عوم  بحورشومگریبو

وک رهیی ور وي سیی  وب باوووي  نییموکسییحبییر یوکشیی روب رنییماوآدو سییبووومییعو

بهییمبوکخییمبو هییم هوصییخ بوگربمیی ریور و ري یی ووووهیی ور وجییذبووسییرم ر 
                                                           
1. Anholt 
2. National Branding 
3. Kim 
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هیی یوصییخ رعووب شییمبو زومخیی فعووواو یی ووبرپ م سییعوامیی معور وبا یی بووو

ووخیی بو ق ر مییعور وووکخییموووه رییبوم اییعور وي  رییبوووصیی بر يعوقم رییبوو

( وکمییشوبیی ورمییمو    یی بیحوو8111حو0بهییمو میی روننوووررخیسیی   فییگ رزو

 ري یی یومییار وبرنییمه یومق یی د وووخییمم  وبیی وي جیی وبیی وخ صیییبوووووو

چ ییریوبرنییموم ییعحوجییذبوب نییزوخیی رجعووو سیی  م به ووو فییگ رزو ییمر ووو

نییروو زوبر ییرومگ ریی یو ري یی یوبرنییموم ییعو سییبو نجیی ورومیینووومقمیی بیووو

و نییمروحوکشیی ره یوم   یی وبیی و ریینون یجیی ورسیییماو( و زو ریین0012میمخییمحو

و ب شخمووبا  بوکخخموب رموبرنموخ بور وممررربووک 

بی وم خی یوپیشی ممو ق می لعو سیبوکی وزمی دوو ی  وآدحوووووووووو8 زوس رعحوررسیشو

نیی م   وووويق ییضوآدوبیی ومیییمووو ر باو میی  اوبسیی  عونییم رب وبرن یجیی حوووو

ویهی وبگ رهی یوم   ی وررسیشوووب رموب ورسمیبومیخ خ  ومی بوووبی و ر قیعو وووو

گیییریوگییرببويیی و یحوکشیی ریووو   و نییم زام   یی وفییربیحوسیی زم نعحومخط یی 

زری دون میعو زوآدوووو زو رینو رریضووووومی بو مد دومیمررربوصیقیآوآدوفیر ه وووو

ووبیی زباون مییعو زوآدور وبیی وقییم ک رورسیی نمو  ک رریی دووووووووور وبیی وقییم  مو

هیی یوررسییش( وبرو ریینور سیی  حومیی خصونایی بوررسییشوبیی ووو0020بریی ن عحو

کشیی ره و میی راوب ربوفضیی یوامیی معوسی سییعحو    یی بیووومیی لعوقیی ک وبییرو

ر وبرو می روم   ی وووهی یوفیربیووووو ن  ی بوجم یعووي  نیموي یمیم  ووومیعوک و

يیثریروووبی وبررسیعووحوپیهوهزوق  یرووو یر روبهیم وبی وهمیینوبلییمووووويثریرويقبو

بووگییرواو زوکشیی ره یووبییروبرنییموم ییعووومیی خصونایی بوررسییشوکشیی ریووو

ووور ف یی ووکشیی ره یومخ  ییحوي سیی  ووسیی او سییومعووي مخ  ییحوبرقیی  و

ررسییشوسی سییعو زوور رییبوزپرب خ یی و سییبو8100-8102 ییعوبوراوون ظایی ر

می بووو فیگ رزوآدحو ق می  وو ی  وووووبی ومر کیگو یمر ون میعومیعووووووعخ نین و  م

هیی یوب خ ییعوووخیی رجعحويقیی د وامییماوسی سییعووووو ن ییوبحوبییروزوجخیی)و

                                                           
1. Moilanen and Rainisto 
2. Risk 
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کخیموووي ی رروم یعووووقرکبوب وسمبوقیذهوب یزوخ  صیعور وبیشی رومیعووووو

کخییم و لم  ییعوم ییموشوووبرنییموم ییعور ويضیی ی ومییعور ونییگبوم    یی دوبییین

ن سی دوزری بوبروي لییمون خی لصوب خ یعوووووووبی وهم،خینحوررسیشو    ی بیوبی دوووو

وونرخورمیموآدحويی رووبی دحونسی بوبی دیوب بجی وبولیبوبی وي لییمون خی لصووووووووووو

زو    یی بیووو ج میی اعوي سیی(وبولییب(وووکیی هوو«و0  ضیی و میی ر »ب خ ییعو

بروآقیی بووعخیی نی رجیی بونیی و  مو زو ررییض سییبوکیی وهمییر اوو8قسیی بوجیی ری

وکیی روکیی هزوآز بیوفضیی یوکسییحوهی وووررییگیوآدوو خییو وبروبرن میی ج م ی وو

وووآسیییحوزباهیی وکی یییبوي لیییم  وم ییعوووه رییبور یی ب عوورییهاوآدووووبیی و

هیی ور ووفیی ب ریوآدمیییگ دومییماوي سیی(ومشیی رر دوخیی رجعووووکی یییبو بر ک

اییوواحوررسییشومیی لعوم وبیی بهییمییعويخییگ برنییموم ییعور وکیی هزوب باووو رزشو

بیمهعوخی رجعوبی وي لییمون خی لصوب خ یعحوووووووو زقیموزیب وم خی یو فیگ رزوبیووو

نس بوپی ئینوپرب خیبوبیمهعوخی رجعوبی وصی بر  وکی دوووخیمم  حوقجی وووووووووو

ر ی يعونیرخو رزو سیبوکی وبی وایموويق یضووووووووووبیعوو0 لم  عن ک فعون مرخ عوبین

و سییط و   دیی ر دوخیی رجعحودوب خ ییعوبیی گییذ ر بیی زباومیی ربو ن ظیی روسییرم ر 

هیی یوخیی رجعحوکیی هزوسییطآويجیی ر ووووب زپرب خییبوبییمهعو ي  نیی رعوبرن 

 یوجییگ وخیی رجعووو خییو وبروو رب  وک دهیی وووخییمم  و نج میییماووون یجیی و

کیی هزوسییطآو ا میی بحويقسییینووو ق ییر ووبر ییروکشیی ره ووويضیی ی و رزشوو

یووو مییمو رحوو مقمیموواخی  دوریشومگریبور ی ب عوامیماونیم ربووووووبرنموم یعوبی وو

و( 0015

وون ی بوو لم  یعوکشی ره وووبخ بر رنحو همیبون یزوبرنیموم یعوبروم ف ییبوبیینووووو

 یوبی ومق ررییبوبررسیعويییثریرونای بوررسییشوبیروبرنییموم یعو زوسیی یوووووومط ل ی و

بر روس حوممويی وپیهوهزوق  یروبی وبررسیعويیثریرونای بوررسیشوبیروبرنیمووووووووووو

                                                           
1. State – Captured 
2. Current Account 

وخیی رجعويجیی ر ومیی لعويییثمینوجاییبوکیی وم  یی اوبرب مییبوقییضووو رزو ییوحونخیی رروم ییم رو 0

و ب ربون وو لم  عبینون مرخ ع گیربحمعو ر روم رب س   با
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 ف یی وووري سیی  وووي سیی  وبووگییرواو زوکشیی ره یومخ  ییحوبرقیی  وووم ییعو

وبپرب زب و8100-8102ن ظا رو عوبوراوزم نعو

و

 نظری مبانی -2

 ملی برند -0-2

وووووووووووووووووووووووبرنییموم ییعوم  یی  ونسیی   ووجمرییمیو سییبوووررشیی ومط ل یی يعوآدوبروچایی روو و ووو وو ووو ووو ووو و وو و وووو وو و ووو و و و و وووووو ووو و و و و وو و و وو و و و

مخ عوم   ی ومی مموکشی روم یمکحومدی دوری وم  یموبرنمسی زیحوبرپ م سیعوووووووووو

 سییب وبییرو ریینو سیی ،حوهییروکشیی ریوووریی بعربامیی معوووه رییبوم ییعو  بییم

فییربوووبرنییموخیی اوخیی بوبرونهیینومییربووویومییار حوي یی وررومخق ییرب ب ر 

حوبرنییموم ییعوق صییموجمییعوعب خییموووخیی ر و زوآدوکشیی رو سییب وبیی وا یی ريو

-هیی یوم جیی بو زورییشوکشیی روخیی اوبرونهیینونرخ  یی دوبییینوويمیی وو بر ک

 لم  ییعو سییبوکیی وبروبرب رنییمموب ضییعو زواخ صییروم نخییمومییربوحومدیی دحووووووو

هیروووبرنییمه یوجایی نعو سییب وبرنییموفرهخیی)/وزبیی دحويیی رر حوغییذ حومییمحومشیی 

م ییعحوبیی ويییوشوریی وبییمودويییوشوآگ ه نیی وبییر یوبرنمسیی زیووجیی بوب رب ووووو

  روکی وبروقی  وق  یروریشوي ی رروخی او زوهیروکشی ریوبرونهینووووووووووهم د

ي  نیمو ی یوری و ی ی حورومینوری ووووووو لم  یعووجی بوب ربوکی ومیعووووم     دوبین

چخمب یمیو سیبووو( و ل  ی حوبرنیموم یعوریشوم ای ووووووو8101حو0م ا وب ممو فی دو

وويخا ومی مموم  ی ا  ومربی هوبی وبرنمسی زیوم نخیموه ریبوبرنیمحوي ی رروووووووووو

برنییمحوم   یییبوبرنییمحوق یی .وبرنییموو   ونیسییب وب دیی حوم  یی ا  وبر ییریو زو

هیی یوسی سییعور ونیییگومیی ممووجم یی وه رییبوم ییعحوي سیی  وپ رییم روووآگیی هعو

میی ب وهم،خییینحوبوونسیی  و زوبرنییموم ییعووجیی بوب رب ونسیی  و و حو زوووومییع

کخییمووومخظیی رو ري یی یوفییروشوووصیی بر  و سیی   باومییع ورروکشیی ره وبیی ي یی

نسیی  وبوووبرو صییمونیی اعوب ز رریی بعومدیی نعو سییبوکیی وهییمهوآدو ري یی یووو

اخی  دوم  یموگربمی ریوووورشوکش رحوری وف ی(وریشومیارو زوریشوکشی رحوبی ووووووو

                                                           
1. Fan 
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يییرحوبرنییموم ییعوو( وبرون یی اوکییودو8101گییذ ریو سییبو فیی دحووریی وسییرم ر و

هیی یورییشوم ییبومیی مموصیی بر  حوووف  لیییبوبربرب رنییماو ییی ووسییی عو زو

گییذ ریوخیی رجعحوفرهخیی)ووومیییر ،وفرهخ ییعحومییربوحوق کمیییبوووووسییرم ر 

گربمی ریو سیب وبرون یجیی حوبرنیموم ییعونم نیاوایخیعووومییمردو یمر ونییروووووووو

و( 0012 سبو م هیخعووومرر عحو

يییررنوهییمهوبرنییموم ییعحويشییدیمورییشوه رییبوم ییعو سییب وهم،خییینحوومایی 

گیذ ریومسی  ی وخی رجعحوق یجوووجیذبووووووبرنموم عو ی یوبروجیذبوسیرم ر ووو

اییوواحوي  رییبووون   یی دووو امیی  ون یی نوسی سییعون ییزومامییعوب رب وبیی وو

پشی ی  نعو زومخیی فعو    یی بیوووسی سییعوبولیبحوبروب خییموووخیی ر و زوبر ییرووو

( وبرون یجیی حورییشوبرنییموو8112حو0بدرییمو همیییبوبرنییموم ییعو سییبو زنییمیوو

 رجیی بوهییمفعوي  نییموبیی وره ییر دوکشیی ره وجاییبووم ییعو یی یووومیی  هومییع

حو8ک یییمیوووب خممییم وجاییبو فییگ رزورییرو وم ییعوریی ریورسیی نمو ف یی رکوو

ووووووووو( و ییمخ وحوبرجسیی  وسیی زیوورهگییع8110 و و وو وو ووو وو وو و و ووووووو و هیی یوخیی اورییشوکشیی روبرو  لییحوووو

سی زبويی وبی وووواخی  دوریشومگریبور ی ب عحوکشی ره ور و ی برومیعوووووووبرنموم یعوبی وو

میمدوووهم ی نعوفرهخ یعوبی وم  ب ی وبرخیگنیمو  صیغریوری نعوووووووووپمرمموجا نع

و( 0010ووورنجدزح

و

 ریسک شاخص نهادی -2-2

گییذ ریووورمییموهیی یوسییخ عورمییمحوررشیی وي یی و وبرونییرخوسییرم ر وبرومییم 

 نیم زووونیرخورمیموا  میموي لییموووووو     بیوکش ره یوگ نی گ دوبی ونیرخوپی وووو

 زآدحو    یی بب ن دحوا  مییموبر ییریوم نخییمومییم وپیی مییعوهیی ونسیی بوب باآد

ووکی ییییبووسیییرم ر و نسییی نعحوبرجییی وي سییی  وب یییزومییی لعوووم هییییبوو

ه یو     بوکیودور وبی وجمیعوا  میموسیخ عومیبرروبیرورمیمو  ی ف ووووووووووسی سب

                                                           
1. Szondi 
2. Florek 
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 یو زو    یی بب ن دوم سیی ووبیی ووهیی یو خیییرحوبسیی  ونم بنییمبو میی وبروسیی  و

-نا بگر و زو ري ی هوبیینوکی ییبونا بهی وووام دیربو    ی بوم یعوری بوکیرباووووووووو

زایی و وحونا بهیی وبیی ويییثریروبییرووووو(وکیی وبیی و0111 و0 نییم و زوجم یی ونیی ر،وو

هیی یوي لیییمیور ويقررییشوي  نخییموف  لیییبخ  ره یو ن یگمییعوج م یی ومییعسیی 

نمیی باوریی وم   یی وسیی زنمووو زو ریینو ررییضوفر رخییمونیییموبیی ورمییموووي سیی  وو

    یی بیوکشیی ره ور ويقییبويییثریرو ییر روبهخییم وبییرو سیی ،و ریینوبرییمگ احووووو

هی یوو نیموووسی حوسی خ  رمخمومیمدو ن ییگاووووونا به حو ی  نینوبی زیوبروج م ی ووو

میی نم وبرود وسی سییعحو    یی بیووو ج میی اعوبشییرومییعووونا  یی وبروم یی بو

يییرحونا بهیی ومشیی مموبییروب ورهیی حورف  رهیی و قیی زاوا ونییعوریی ووووي  یییروک ییع

 نییموکیی وپیر میی دورییشووهیی حو یی  ب(وووم ییرر  وق یی  عوغیرا ونییع(حوسییخب

بیی وهمییینوبلیییمحوو بهخییمهسیی  و صیی عحومجم ایی وهمیی هخ عور ومییدمومییعو

بهیی وبییرورمییموووي سیی  و    یی بیوپهوهشیی ر دوزریی بیوبیی وبررسییعويییثریرونا 

گیییریوهیی یوم  ییمبیونیییگوبییر یو نییم زا نییمووو زومیی خصکشیی ره وپرب خ یی 

و نم کی یبونا به و س   باوکربا

 زوجم یی وو8 لم  ییعوررسییشوکشیی ریوبرو ریینوبییینحومیی خصور هخمیی یوبییینو

اخی  دونم رخیماوکی ییبونا بهی وبروریشوکشی روووووووه یوم رب س   باوبی وم خص

هی یوسی سیعحو    ی بیووووووکی و رینومی خصحوررسیشوووو سب وبی و رینوي  ییآوووو

میی لعوقیی ک وبییرو    یی بوکییودوکشیی ره ور وبیی وم ی رهیی یوم  ییمبو رزریی بعوووو

نیی اعواییمووو0زایی و ریینوم سسیی حوررسییشبیی ورییر کخییمبوزگیییریومییع نییم زا

نسی بوبی وآرخیماو سیبوکی وبی و فیگ رزو ق می  وزری دوبیرو ن ییگاووووووووووووو5  میخ د

گییذ رب وبیی وووي لیییمويییثریرومییعگییذ ریوف یی ددو    یی بیوووسییطآوسییرم ر و

گییریومی بويی ووووهی وب ریمو نیم زاوووهمینوبلییمحوم   یمو سیبوکی و رینوررسیشوووووو

                                                           
1. North 
2. International Country Risk Guide (ICRG) 
3. Risk 
4. Uncertainty 
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رسیی نمدوزری دون مییعو زوووهیی وجایبوبیی وقیم  موو مدی دومییمررربوووکخ یر وآدوو

ررسییشوکشیی ریوووبیی وقییم ک رورسیی نمدوبیی زباون مییعو زوآدومیسییرومیی بوووو

و( 0020  ک رر دوووبر ن عحو

هییی و زو رریییضوآوریوب بابییی وجمیییعووررسیییشوسی سیییعحوبییی وروشوکی یییعو

 وکخییمگیییریومییع نییم زاپرسشییخ م حور یی  وسی سییعوکشیی ره یوم   یی ور وو

  م یی زیوک یی و ب ی بحوووجمیعونمیر  ووبی وو ومیماووومق سی  وپ ونمراوهروب یمووس

بی وم خی یوررسیشوخی یعوووووو1/51گییربوکی و زوصی رويی ووووومع هروکش روي  ض ب 

 1/21يی وو 21 م  سی(حو ررسیشوو1/21 يی و 21 بی دحو ررسیشو 1/01 يی و 01 بی دحو

و سب  پ ئین ب وب دوب وم خ یوررسشوبسی رو21پ ئینووو ررسش

ررسییشو    یی بیحو بگ رهیی رعو سییبوکیی ون یی هو یی  ووو یی  و    یی بیووووو

ک یی وو جمیعونمیر  وو کخم وبی ومق سی  ونمیراوهیروب یمووووووومعکش ره ور و رزر بعو

وبی وم خی یووو1/85يی وو 1  زکی وو گییربومیعو هیروکشی روي  یضووو بی و  م یی زیو ب  بحو

ررسییشو 1/05 يیی  01 بیی دح ررسییش 1/81 يیی و80 بیی دح خی ییع ررسییش

 بیشی روبی وم خی یوررسیشوووو وو51پی ئینوووو ررسیشوو1/01 يی و 00 م  سی(حو

و سب  پ ئین بسی ر

ررسیییشومییی لعحو بگ رهییی رعو سیییبوکییی وي  نییی رعوکشییی ره وبروپرب خیییبووو

جمییعو کخییم وپیی و زومق سیی  ونمییراوهییروب ییمووومییعي ام يشیی دور و رزریی بعو

و1/85يی وو 1 زوکی وو گییربوبی وهیروکشی روي  یضومیعووووو  م ی زی بحوک ی و ب  نمر  

 1/05 يی و 01 بی دحو ررسیشو 1/81 يی و 80 بی دحو خی یعو بی وم خی یوررسیشووو

بیشیی روبیی وم خیی یو وو51پیی ئینووو ررسییشو1/01 يیی  00ررسییشوم  سیی(حو

و سب  پ ئین بسی ر ررسش

و

 ریسک بر برند ملی تأثیر شاخص نهادی -3-2

 زوجم ی وا  میمووووه کشی رووقی ک وبیروو لعوه یوسی سیعحو    ی بیووومیوووررسش

برو رینوم  ی  ووووبررسیعووبو می وهی وهسی خمووآدنا بیومبرروبرو رزشوبرنیموم یعووو



 89 تأثیر شاخص نهادی ریسک بر برند ملی در كشورهای منتخب
 

هی یوبرنیموم یعوکم یروم ربي جی ووووووکخخیماوي ییینومط ل   ويجربعومیري (وبی ووو

ریشووکی و فیگ رزوررسیشوسی سیعووووو سیبووو رینوبرصی ريعوو ر روگرف ی و سیب ووو

وخ مییبومییر ر(ووکشیی روبیی ويقیی ديعونظیییروکیی هزور یی  وقد مییبحووووووو

هیی یوخیی رجعووواییمووبرگشییبوسیی بوو ج میی اعحوررسییشوم یی براوسییرم ر و

هیی حوو یی  وبرگیییریوب خ ییعوووخیی رجعحو فییگ رزوفسیی بحو فییگ رزوبخ لییبووآد

هییی یومیییذه عووونیییه بیحوکییی هزونظ میییی دوبروسی سیییبحومیییی  ويیییخز

ق کمیییبونظیی ووو یی ن دحواییمووپ سیی   رعوقد مییبوبروبر بییرومییربوووو فییبو

ر او سییببوبرون یجیی و مدیی دو جییر یويیی وووويمیی وووکی یییبوبر  نسیی دریوهمیی

 لم  یعونی ممدنومیماوووبی و رجی بووووووگیذ ریوبیینوو ر رب به یويج ریوووسیرم ر و

هیی یوخیی رجعحوگییذ ر دوووبولییبن ر یی ر عوبرومشیی رر دحوب زرگ نیی دحوسییرم ر 

م ییموشومییمدو ا  یی روووي یی رروآدوکشیی رونییگبوجا نییی دوووکیی هزو رزشوو

و( 0112حو8وووسیییبو8100حو0مییی دبرنیییموم یییعوآدوخ  هیییمو نج مییییمو ک و

هم،خییینحو فییگ رزوررسییشو    یی بیوبیی وکیی هزوي لیییمون خیی لصوب خ ییعحووو

ک هزونیرخورمیمو    ی بیحو فیگ رزونیرخويی روحو فیگ رزوکسیریوب بجی وووووووووووو

هی یوخی رجعوریشوکشی روم یر بهو سیببوبخی بر رنحو فیگ رزووووووووو فگ رزوبیمهعو

دحور یی يعو    یی بوکییووآدوبیی و فییگ رزون   میخیی نعوامیی معحوگسیی رشوبییعوو

گییذ ره یوگیییریوووکیی هزوسییرم ر ووک يیی اونمیی بدو فییضوزمیی نعوي ییمی ووو

هیی یوم  بلیی حوي  نیی رعورییشوکشیی روبروي لیییموووب خممییم ووو فییگ رزوهگرخیی و

ر  بییبوبروب ز رهیی یوک دهیی وووخییمم  وب کی یییبوبیی دوووهگرخیی وپیی رینو  بییمو

هیی وووجایی نعور وکیی هزوب باووو مدیی دوپ سیی   رعومخ سییحوبیی وخ  سیی  وووو

گییذ ر دوخیی رجعور وصیی حونمیی باوگربمیی ر دوووسییرم ر ونی زهیی یومشیی رر دح

ووبرنا رییبوي یی ررونهخییعو زوآدوکشیی رور وم ییموشووو رزشوبرنییموم ییعوآدووو

ررسییشومیی لعونیییگوبیی وم خیی یورمییمووو( 8105حو0بهییمو خیی در وکیی هزومییع
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ر ی يعونیرخو رزوبروریشوووو لم  یعوووبیعووبمهعوخی رجعحوکی هزون یمرخ عوبیینوووو

لعوبی وکی هزوي  نی رعوریشوکشی رووووووکش رو سببوبخ بر رنحو فیگ رزوررسیشومی ووو

 لم  یعوووپرب خیبوبای یوک دهی یوو رب يیعوبی و ا  ی رووووووووبرو ر  یوي ام  وبین

رسی نم وهم،خیینحو فییگ رزوررسیشومیی لعوووو لم  یعوآدوآسیییحوجیمیومییعووبیینو

-بیی و رجیی بومشییدموبروفر رخییمويییثمینو رزودزووبییر یوو رب  وک دهیی یوو سییط 

 دوي لیییمومق یی د وب کی یییبو یووومیی  بوخیی ووم ربنییی زحو مدیی یوووسییرم ر 

نم رییم و زوبیی دوووهگرخیی وپیی رینور وبرورییشوبیی زاوزمیی نعومخ سییحومشییدمومییعو

روحو مدیی دوکسییحومگرییبور یی ب عوبییر یوآدوکشیی روبروب ز رهیی یوجایی نعوو ریین

روبوکیی وبیی وهیی وبیی وآدو زوبسییبومییعم ییب-نیی ممدنووو ا میی بوبر ییروبولییب

حو0هرگییرمیی بو ب ل خسییپرگرووووکیی هزو رزشوبرنییموم ییعوآدومخجییرومییعوووو

و( 8111

و

 پژوهشپیشینه مروری بر  -3

برجی ومشی ریومیم ریوبی ز روکی دووووووویريیثرو(و0011 یخیبوووهمدی ر دو ووخ ش

ر وور ف یی ي سیی  وووي سیی  مخ  ییحوبرقیی  ویبییروبرنییموبووگییرواو زوکشیی ره 

نشیی دوب بومشیی ریووور ن یی  و نییمکییرباوعبررسییو8100-8102بوراوو ییع

م  یبووویرمخ  یحويیثروووکشی ره یو زومم ریوب ز روکی دوبیروبرنیموهیروبووگیرواوووووو

ویآدوبروکشیی ره ویخییعي مورحي یی و وکیی و ییروریین وبیی و ب ربویب رعووم خیی

وی    ی بووهی یومشی .ووبر یرون ی ر ونشی دوب بحووويرو سیب ووي س  وبگر برق  

وعحآمیی زشوووي سیی  و نسیی نوویح بییم ا  ووونیی آوروویسیی  سویحنایی بوریی وورا

ورحبی و یر وووی یعو  ور  ووسیرمووري   ی  و  وای  ووو وویفخی ورووه یررس خبز

-عم  یبوووم خیووویرمخ  یحويیثرووویم   و وبروبرنیموهیروبووگیرواو زوکشی ره وووو

و ب ربویب ر

                                                           
1. Baltensperger and Herger 
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هیی یويیی ب  رعوووبیی وروشو(وبیی و سیی   باو زوب با0012آبیی بیوووسیی  ب و میی ا

هیی یوب نییزو میی مموور ف یی وبیی وبررسییعويییثریرومبل یی ووگشیی  وره یوي مییی 

  ووونی آوریحوآمی زشوووهی یو    ی بیوووراری ونای بیحوسیسی  و بیم اوووووومش .

هیی یوفخیی وریو  وایی  ووو ري   یی  (ووووي سیی  ومخیی بعو نسیی نعوووزررسیی خبو

و8100-8102کشیی رومخ  ییحوجایی دو ییعوبوراووووو28بییروبرنییموم ییعوبرووو

هی یو    ی بیوووراری ونای بیحووووو نیم ون ی ر ونشی دوب بحويیثریرومشی .وووووپرب خ  

- خبسیس  و بیم ا  ووونی آوریحوآمی زشوووي سی  ومخی بعو نسی نعوووزررسیووووووو

هیی یوفخیی وریو  وایی  ووو ري   یی  وبییروبرنییموم ییعوم  ییبوووم خیی ب رو سییببو

هیی یو    یی بیوووراریی ونایی بیو زوسیی رروووکیی وبرو ریینوبییینحويییثریرومشیی .وو

يییرو سییب وهم،خییینحوم غیییروکخ رلییعوسییرم ر وووهیی یوب نییزوبییگر ومبل یی 

   ی عونیگوبروبرنموم عويثریروم  بوووم خ ب ریوب م  و سب 

هیی یوامیییضوبیی وخ رگیی دووم یی ق  وبیی و نجیی و(و0012میی هیخعووومییرر عو 

نسیی بوبیی وو لم ییموب نشیی  هعووويجربییعوقیی زمورسیی ن ووو ري   یی  وبییینوووو

 یوبییر یوبسیی ی بعوبیی وبرنییموم ییعوهیی یوبرپ م سییعورسیی ن دزمیی مخ سیی رعو

گربمیی ریحوونشیی دوب بهیی وويق یییمو ریینوم یی ق  يجگریی و نییم   ییم ووکییربا

قد میییبحوفرهخییی)وووم   ییییبوجغر فیییی رعحويییی رر حومیییربوحوسی سیییبووو

 یوهی یورسی ن ووحوف  لییبوایوواوبی و     بوه بومی خصوبرنیموم یعوهسی خم ووووو

و  سب لگ م  وم رفعوبرنموم عوب شعو زو

(وا  مییمومییبرروبییروبرنمسیی زیوم ییعور وبیی ويمرکییگوو0012 ربددوووهمدیی ر دو 

 نیم وج م ی وآمی ریووووبروم غیرهی یوم ی صو ریر دوبررسیعووومخ سی رعوکیرباوووووو

ر دوب زبرمکخخییماو زو رییر دويشییدیمومییماوبیی بوکیی وو ریینوپییهوهزو زوگربمیی 

اخیی  دوقجیی ونم نیی و ن  یی بومییم و زوروشوي صییی عووون ییروبیی و122ي ییم بو

هی یووسی زیوم ی بد وسی خ  ریونییگوبیر یويق ییموفر یی وووووووپیم رشعووومیم و

پییهوهزو سیی   باوگربرییم وبرنا رییبحون یی ر ونشیی دوب بوبولییبحوفرهخیی)حوووووو

 ررگییذ روبییروبرنییموم ییعوووگربمیی ریحوج م یی حوجغر فییی ووو  ی ییبوا  مییمووو
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اییوواحوبرنییمه یوصیی بر يعحوا یی وووفخیی وریووو    یی بو زوا  مییموهسیی خم وبیی 

ومبرروبروبرنموم عوهس خم 

(وبیی وروردییربورف  رمییخ خ عوبیی ومخ سیی رعوووو0012خیی وووهمدیی ر دو بییگر 

 نیم ونم نی و رینووووبخیمیوا  میمو ررگیذ روبیروبرنیموم یعو ریر دوپرب خ ی وووووووو ول رب

هیی یوصیی برکخخماومیی  بووووومییمرر دومییرکبووپییهوهزومیی مموک رمخ سیی دوو

گیییریومیی رخماوووبام میی عو رر نییعوبیی باوکیی وبیی و سیی   باو زوروشونم نیی ووو

 نییم و ضیی ويعو ن  یی بوووبیی وروشوم  رسیی وزوجییعومیی ربويق یییمو ییر روگرف یی 

آوریوهی وبرو ب یم وا  میمو صی عو ررگیذ روبیروبرنیموم یعور وبی وجمیعوووووووووو ل   حوآد

گیییریو زوروشوقیی زاوپییهوهزوووباییرا  وایی  و زومخیی بعوا مییعومییري (وبیی و

 نیم وسیپ حوبی و بیگ روپرسشیخ م ومق یضوسی خ  وووووووويرکیحومخ سی رعوکیرباوووفر 

هیی یو نییم ون یی ر ونشیی دوب بوظرفیییببخییمیو ریینوا  مییموپرب خ یی بیی و ول رییب

هییی یوگربمییی ریحورفییی احومق ییی د ووووفرهخ یییعووويییی رر عحوظرفییییبو

روسی سییعحوهیی یو  ی ییعوووجغر فییی رعحوقد مییبوووسیی خ  خییمم  حوظرفیییب

هیی یو    یی بیوبیی ويريیییحو ول رییبوا  مییموهیی یو نسیی نعوووظرفیییبظرفیییب

و ص عو ررگذ روبروبرنموم عو رر دوهس خم 

بی وي ییینو همیییبوووو0(وبیی وروردیربوبل یعوفیی زیوو0012ز باوووهمدی ر دو ويرکیعو

 نییم ون یی ر ونشیی دوب بوم ی رهیی یوووا  مییمومییبرروبییروبرنییموم ییعوپرب خ یی ووو

 ز ریحوگربمیی ریحوزررسیی خ عوووفییربیوفرهخ ییعحو    یی بیحوقیی کمی عحوبییو

و هس خميررنوا  ممومبرروبروي  ربوبرنموم عوما 

(وا  مییمو ررگییذ روبییروج ر یی اوبرنییموو0010مییا  زیومخشیی بیوووسیی درزهعو 

م یییعوفیییرشوبسییی   هو رر نیییعوبروب ز رهییی یوجاییی نعور ومخ سییی رعووووووو

و ا میی بووومییخ خ  وبیی بدحن یی ر ونشیی دوب بو  بییم نییم وبخییمیوکییربا ول رییب

ن طیی و یی  وبرنییموفییرشو رر نییعو سییب وبروم  بییمحواییمووي جیی وبیی وخ  سییبحو

نییی زوووسیی ی  ومشیی ریوبروب ز رهیی یوجایی نعو زون یی هو یی  وب خ ییعووووووووو

                                                           
1. Fuzzy Delphi Method 
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 لم  یعوبرومسییرو جیر یوبرجی وووويامریمووروبووووووهی یوبیینووفرصبولغ ويقیرر و

ووووووويییروووکیی هزوسییا وبیی ز رو رییر دوبروور  یی یوخیی رجعوبیی و مد نیی  وپیشییرف  و

ن یی هو یی  وخیی رجعو ریینوصییخ بوهسیی خم وهم،خییینحووهیی یو خیییرو ز سیی 

ر ه ییربويایی جمعبور ه ییربوبريییروبرو ري یی یوج ر یی اوبرنییموم ییعوفییرشوووووووو

وبس   هو سب 

(ون ییزو س  نم ربسیی زیوخییمم  وصییخ بو0010آبیی بو مییمنعوووبیی  ریونظیی و

 نییموه  ییم ریو رییر دوبروي لیییموبرنییموم ییعور وبررسییعووون یجیی وگرف یی ووووووو

هیی وبرورمییموگربمیی ریوفرهخ ییعحووسیی خ  ره یوخییمم يعوووفیگردییعوه ییمو

میییمدون یییزو س  نم ربسییی زیوووسییی خبوبرنیییموم یییعوجایییبوجاییی نعوو

  ند رن پذرریوب رنم 

بییرو رزشوورییهاووعفخییویییر(و رییر  ونیی آوریوفخییعوووغ8101 و0ریی ئ وووهمدیی ر د

برنییمور وبیی ولقیی مون ییزومییی نجعوا  مییمونایی بیو ي سیی  وبیی ز رومق یی  وووو

بررسییعوو8111-8105 ی(وبروچییینو ییعوبوراوومقییی(وق یی  عومخط یی وو

 نییم ون یی ر ونشیی دوب بونیی آوریوووا  مییمونایی بیوبییرو رزشوورییهاوبرنییمووکییربا

 یور بطیی وبییینوبوويییثریروم  ییبوب رنییم وهم،خییینحوسیسیی  وق یی  عومخط یی 

نیی آوریووو رزشوبرنییمور وبا یی بوب شیییماو سییببو میی وي سیی  وبیی ز روکیی دو رییروو

 میی وبییرووم  ییبونیی آوریوفخییعوبییرو رزشوورییهاوبرنییمور وي ییمرمونمیی باو سییببو

 ي جاعونم رب وو رزشوورهاوبرنمويثریرو  بموعفخویرر بط وبینون آوریوغ

(ويییثریروي یی رروره ییروسی سییعوبییروبرنییموم ییعور وو8102 و8 رخ خیی هوووک ییین

 نییم ون یی ر ونشیی دوب بوي یی رروره ییروسی سییعوبییروبرنییموم ییعووبررسییعونمیی با

 یی رومشیی صحوصییم  بحوصییوقیبوووک ررگمیی یوويییثریروم خیی ب ریوب رب وبیی و

 نییم وه ییروسی سییعوبیی ويريیییحوبیشیی ررنويییثریرور وبییروبرنییموم ییعوب میی  وووور

وهم،خینحوجخسیبوره روسی سعونیگوبروبرنموم عويثریروب رب 

                                                           
1. Yao et al 
2. Ingenhoff and Klein 
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برنمسیی زیوم ییعور او ف یی باوبرووو(ويییثریروپییخ ومیی ربوناضییبو8102 و0آنییمری

ر وبییروي یی رروآدوکشیی روم رببررسییعو ییر رووووو0121رومیی نعوپیی و زوسیی  وو

هیی یوبرنمسیی زیوم ییعو گییروبیی ومشیی رکبووناضییب نییم ون یی ر ونشیی دوب بوب با

همی وبیی زر ر دوبرگییروبروآدووو ي یی نوریشور ه ییربوب خممیم وبن یی  ونشیی بحووووو

وي  نموبروي  رروکش رويثریرومخ عوب ذ رب مع

میماوبی وفخی وریو  وای  ووووو(و ري ی هوبیینوخیمم  وخو  نی و ر ئی ووووو8100 و8ر 

کیرباو سیب وووووو ري   ی  وبی وي ی رروبرنیمووو  یموخرریمومشی ریور وبررسیعوووووووو

مییماوي سیی(وفخیی وریو  وایی  وووون یی ر ونشیی دوب بوخییمم  وخو  نیی و ر ئیی و

 ري   یی  وبییروي یی رروبرنییمويییثریروم  ییبوب ربوووم جییحو فییگ رزو رزشوبرنییمو

وم ب وو  موخررمومش ریومع

(ون ییزوگربمیی ریوبروي  رییبو8100 و0 چیی ووریوک نیی زووو سیی  یونید لدیی رو

ن یی ر ونشیی دوب بو فییگ رزووروبووو نییم برنییموم ییعوآرا ن ییینور وبررسییعوکییرباو

گربم ر دوبی وآرا ن یینوبی وکی هزومید هوبیینو بر کوووو   ییبو زوم  یمووووووووو

 آرا ن ین(وبرون زورشومگریبور ی ب عوم جیحوي  ییبوبرنیموم یعوآرا ن یینوووووووو

و لم  عومماو سب بروارص وبین

هی یوو(ويیثریروروریم به یوبیگر وورزمیعو میگبی نعوجی ووم یبووووووو8101 و5ک  ن  

هیی یو(وبییروبرنییموم ییعو وکییر رنور وبیی و نجیی ووم یی ق  وو8108 روپیی وبروسیی  و

هیی یوامیییضوبیی وم  میی  وبول ییعوووک رمخ سیی دومسیی  موبرگیییروف  لیییبوووو

ن یی ر ونشیی دوب بوبرنییمو وکییر رنوبرو نییم وي  یغیی يعوبرو وکییر رنوبررسییعوکییربا

وجی بوبرنیمويجی ریوجی معو زو رینوکشی روووووووگیریو سیبحو می وفیر ووووق  ومدم

هیی یو روپیی وبروهیی یوجیی ووم ییبگبیی نعوبیی زیخی ییعوزوبو سییب وهم،خییینحومی

                                                           
1. Andrei 
2. Yeh 
3. Echeverri Cañas and Estay-Niculcar 
4. Klonova 
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بیی ويغییییرون ییرشومخ ییعو زو وکییر رنوووقرکییبوبرومسیییرووووووو8108سیی  و

وپی،یماوبرنمس زیوم عوکمشونم باو سب 

هیی یوسی سییعحو    یی بیوووفرهخ ییعوو(وجخ یی 8101 و0ب گ ریی  وووبوسیی ی رو 

ووو ز یوچخییمو یی میعوووفرهخ ییعواخیی  دوج م یی برنییموم ییعو گ  سیی  دور وبیی 

بی و رینون یجی وووووهی وآد نیم ووبه یوپیشرف  وآسیی یومی نی وبررسیعوکیرباوووو     

وووووووووووووووومییر ،وفرهخ یعحو  ی یعووويی رر عو گ  سی  دوي رر ی ووبرو ک یرووووووووورسیمنموکی و و و وووو وووو وو و ووو ووو ووو ووو و وووو وو وو و ووو ووو و وو و ووو وو و و

حوپیشیخا بونم بنیموبولیبوبی ووووولیذ ون  هوجای دون میخ خ  وبی  عوم نیماو سیب وووووو

هیی یو صیی عوبیی وم رفییعوورهگییعنسیی بوهیی یوم   یی وياییی و سییخ بووون شیی 

  سیی  دوبیی وج م یی وجایی نعو  ییم وونم رییموووبرنییموم ییعووووووه رییبوم ییعو گو

 گ  سیی  دور وي  یییبوکخییم وهم،خییینحوبیی و ایی ویوفرهخیی)حوي سیی  وورزشوووو

اخی  دواخ صیروبرنیموم یعحوبروجایبو سی   باو زووووووو نیم زوکشی روبی وووبا  بوچش 

هیی یو گ  سیی  دوبییر یوي ییمرمومییمدوآدوبیی ورییشوکشیی رووووووک ییی وب ر رییعو

دوم رییموبیی وبرییمدووويجربیی وآدونظیییروکیی ومییربووجایی مییماوووبییعمییخ خ  

وحو  م ووم ب ب مخم

هی یووکخخیماوبررسیعوي ییینوووبهیمون  ر وبررسعومط ل ی  وپیشیینونشی دومیعوووو

هیی یور ن ریی وووبرو  لییحورییشومط ل یی وبییینوووبرنییموم ییعوبیی و سیی   باو زوب باو

آبیی بیووومیی ا(ووو0011 یخییبوووهمدیی ر دو وخیی ش سیی  خ یوکشیی ریوبیی و

 و زوب خ ییعوووخیی رجعوسیی ب  ووو اییو  مط ل ییوبر ییر(وبرو0012سیی  ب و 

-میماوری وجخ ی ونظیریوب می  حوری وبی وووووووو نجی وووهی یوپهوهزبر رووب د و نم رب

بیی وومییمایآورهیی وجمییعروشوکی ییعوووبیی و سیی   باو زوآم رهیی یو ولییی و ب باو

 یخیبووووبوومط ل ی وخی شوو نیم وبروومیماو بگ روپرسشخ م وری وم ی ق  (و نجی وووو

يییثریروبررسییعونیییگوو(0012آبیی بیوووسیی  ب و ومیی ا(ووو0011همدیی ر دو 

و وس ب  ونم رببروبرنموم عووم خصونا بیوررسش

و

                                                           
1. Bogoviyeva and Dostiyarova 
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بیی وروشوقییذهوسیسیی م يیشوووووهیی یوآمیی ریوم ربنییی زوووبس رسییعوبیی وب باو

 رزشووووبیرو سی ،وسیط توم  ی و ونای بوررسیشوووووووره  رینوکشی وو نیم وومما ن   ب

کشی رووو81می ممووون سیبو وگیرواوو نیمومیماوی ي سیوب وبووگیرواووم   و وبرنموم عو

ي سیی  واضیی وسیی زم دوهمدیی ریو سییومعو آنرب رجیی دحو ربدحو لجگ رییرحووووبرقیی  

 میی ر  وم قییماواربییعحو نییمونگیحو رییر دحوبقییررنحوبییخ وبشحوپ کسیی  دحويرکییی حوو

میی دحو گ  سیی  دحو طییرحوک رییبحول خیی دحومیی لگیحومییر کزحوواربسیی  دوسیی  بیحوا

ر ف یی ووون ظایی روو    یی بوي سیی  وو81میی ممووبووم ییرووونیجرریی (وووگییرواووو

 آلمیی دحوآمرردیی حو سییپ نی حو سیی ر لی حو ن  سیی  دحو ر  لییی حوبرزرییمحوب هرییشحوچییینحوووو

روسییی حوا پیینحوسیی ئمحوسیی ئی حوفر نسیی حوک نیی ب حوکییراوجخیی بعحولاسیی  دحوووووووو

هیی یويجربییعوم ربنییی زوبییر یويق یییمور بطیی وب باوهخییم(و سییب مدگریشحوه خییموووو

 زومر جیعومشیروق وووبینوم غیره یوپیهوهزونییگو زونی  وآمی رور ن ری و سیبوکی وووووووو

و سب وممایگربآورزررووبروجمو 

و
 مأخذ آماری متغیرهای پژوهش .0جدول 

نوع 
 متغیر

 نشانی اینترنتی منبع آماری نام متغیر

 https://brandfinance.com   رخ نم سس وبرنموف برنموم ع و بس  

 ي  یقع
 ررسشوسی سع

 لم  عور هخم یوبین
یررسشو     ب www.prsgroup.com ررسشوکش ری  

 ررسشوم لع

 کخ ر 

 ي رر ووو  ی ب
س زم دوآم زمعحو
وا معوووفرهخ عوم م
 م قمو ر نسد (

https://whc.unesco.org/en/list 

ممدجا نع  
وم سس ويق ی   وبر

وک رزمیخ وکسح  
https://kof.ethz.ch/en/forecasts-

and-indicators 

 ن آوری
س زم دوجا نعو
 www.wipo.int م لدیبوفدری

https://brandfinance.com/
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 پژوهشمدل  ارائه -2-0

بیی و سیی   باو زويق یییمورگرسییی دوچخییموم غیییراوبیی وي یییینووپییهوهزبرو ریینو

يیثریرونای بوررسیشوبیروبرنییموم یعوبووگیرواو زوکشی ره یومخ  یحوپرب خ یی ووووووووو

وب ومدموزررو سب:وپهوهزمماووومم و

و
و

م یرهوکشی ره یومخ  یحوووووiم یرهوزمی دحو نیمر وووووtبرور بط وبی دحو نیمر ووو

نی ووم غیرهی وبی وا یبو سی   باو زول ی رر  و  ی یعوووووووو  ز پییزو log وونشی ن و

بروفییرووورییر بوزکخییمم غیرهیی و سییبوکیی وي سیییرو ییر رحور وآسیی نعومییعوووو

ل یی رر معحو ییر رحوي میخییعوبییی ن روبرصییمويغییییر  وبروم غیییروو بسیی  ووووو

وونس بوب ويغییروبروم غیوروي  یقعو سب  و ووو و وو و ووو وو  وو ووو وو ووو ووو ووو وو وو
0NB و سب وپهوهزبرنموم عوووم غیروو بس  و

NBit-0برنییموم ییعورییشوبوراو  ییمو م غیییروو بسیی  وب و  یی (و سییبوکیی وووووو

وم غیروي  یقعوبروسمبور سبوم  بل وظ هرومماو سب واخ  دب 
8PR0حER 5وFR بیی ويريیییحوررسییشوسی سییعحوررسییشو    یی بیوووررسییشو

ومیماویی دوببر بیروسی زوک رووووکی ووهسی خمووپیهوهزوم غیره یوي  ییقعووووم لعو

روبوبییروبرنییموم ییعويییثریرومخ ییعوب میی  و ن ظیی رومییعوم یی نعونظییریوب ییزبرو

ووب مخم و مخ وحومم و و و وووووو و ووو وو  ی رووبیر یوهیروگیرواو زوکشی ره یومخ  یحوبی وووووووپیهوهزووو

وم ب مجگ وبرآوربومع

برنییمو رزشويغییییرورف ی رووي ییررآوریشومییم و     بسیخجعومخ سییحوکی ووووو می و

م ییعور وبیی ونقیی وقییم ک ریوي  یییآوبهییمحومسیی  گوولقیی مونمیی بدوسیی رروووو

                                                           
1. Nation Brand 
2. Political Risk 
3. Economic Risk 
4. Financial Risk 



 0011 پاییز ،3 شماره ،هشتم دوره برند، تیریمد فصلنامه 999
 

م غیرهیی یووبیی واخیی  دوهیی آدکیی و زووبرنییموم ییعو سییب رزشوبییروومییبررا  مییمو

بیرو سی ،وم ی نعونظیریووووو رینوم غیرهی ووووپیهوهزوم ب وبرو رینوور بومعکخ ر و

برنییموم ییعوووبیی وپیییرویو زومط ل یی  ويجربییعومییري (وبیی وآدوبیی ومییرتو رزشو

و: نممما ن   بزررو
0HN يیی رر ووو  ی ییبو سییبوکیی وبیی وپیییرویو زوب گ ریی  وووبوسیی ی رو وووووو

(و0012خیی وووهمدیی ر دو بییگر وح(0012آبیی بیوووسیی  ب و میی اوح(و8101 

مخظیی رومییماووو ن ظیی رووپییهوهز(وبرومییم و0015ز باوووهمدیی ر دو وويرکییع

برخی رب ریو زوسی ب  ووووریر وبوزروبوبروبرنیموم یعويیثریروم  یبوب می  وب میموووووومع

با ی بوووسی حوهی یو  ی یعوم  یمبيرووووووآر رويی رر عوبیشی روووج نبی ووويممنعو

مخميرو رزمییگیییریوبرنییموم ییعو لم  ییعووومییدمي یی رروم ییعونییگبو فدیی روبییین

وب م مع
8GLOB میمدو سیبوکی وبی وپییرویو زوب گ ری  وووبوسی ی رو حوک  نی  وووووووووجا نع

ومخظیی رومییماووو ن ظیی روو(وبرومییم و0012وومیی هیخعووومییرر عو ووو(8101 

رییشو بغیی ووورییر بوزبرنییموم ییعويییثریروم  ییبوب میی  وب مییمو رزشوروبوبییرومییع

هیی یوبروزمیخیی آدو لم  ییعوبروج م یی وجایی نعوووگسیی رشورو بیی(وبییینکشیی رو

 ا میی بحويقسییینوووو قسیی ، رجیی بووسیی ح ج میی اعحو    یی بیوووسی سییعو

م ج یی  و ري یی یو رزشوبرنییموم ییعوآدومییماوووکشیی رووآد ق ییر وونسیی بوبیی و

وکخم ر وفر ه ومع
0INOV حو8101 سییبوکیی وبیی وپیییرویو زوریی ئ وووهمدیی ر دو وووووونیی آوریو)

مخظیی رووپییهوهز(وبرومییم و8100(وووریی و 8100 و5ن رسیید هوووهمدیی ر دو

نی آوریوووریر وبوزروبوبروبرنیموم یعويیثریروم  یبوب می  وب میموووووومماووو ن ظ رومع

هی یويق ییضووون یج وبرخی رب ریو زوسیرم ر و نسی نعومجیربووو نجی ووف  لییبوووووو

                                                           
1. Histoire and Nature 
2. Globalization 
3. Innovation 
4. Norskov et al 
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 فییگ رزوي لیییموک دهیی وووخییمم  وجمرییموووووو زو ررییضووي سیی  و سییبوکیی وو

وسیی حهیی یونیی رنوبروي لیییمومق یی د وسییخ عووم خیی  ووو سیی   باو زوروش

ووومیماووهی وآدپیذرریوور  بیبووي  ریبو فگ رزوکی ییبومق ی د وصی بر يعوووووو

وم بهمعو فگ رزص برکخخماور وبروب ز ره یوجا نعوبرنموم عوو رزش

و

 هاپژوهش و یافته خمین مدلت -3-0

م غیرهی و سی   رو سیبوووو ه یوم می  و     بسیخجعوبیروفیر و رسی  رعوووووروش

ور وبیی درگرسییی دوکیی نبو  ق میی  ويشییدیمونیی و رسیی  هیی یووو سیی   باو زوب با

 م   ییر وو سیی خ   وآمیی ریوFحوtهیی یوآزمیی دمیی بوم جییحومییعوووبییربمییع

م غیرهیی وبررسییعوو رسیی  رعب رییموبخیی بر رنحوپیییزو زوي مییینومییم ووو ن  مییم

حو نجی وووم ربمط ل ی وسی  وبی بدوبوراوزمی نعووووو01بی وا یبوکم یرو زوووووبو م م ب

و  لگ معونیسبوپهوهزبرو رنوآزم دو رس  رعو

هیی یوي مییینومییم وبیی و سیی   باو زورهی فییبوب باو  ب یییبوبرومرق یی وب ییمحو

 وبرو ریینوآزمیی دحومییماو سییبلیمییروبررسییعووFبیی و نجیی ووآزمیی دوويیی ب  رعو

 سیی   باو و0H(وبروم  بییموفر ییی وهیی یوي  ی ییع سیی   باو زوب با و1Hفر ییی و

بیی وگیییرب ون یی ر و ریینوآزمیی دو ییر رومییعوم رببررسییع(ويیی ب  رعوهیی ی زوب با

بروهییروبووق لییبوي مییینووووFو ق میی  وآمیی راونشیی دوب بوو8وجییمو ومییرت

-بیی  ي مییینومییم ومییمووبخیی بر رنحوفر ییی وصیی روربوبو سییبو10/1 زوکم ییرو

ويثریموگربرم وه یوي ب  رعص ر وب با
و

 تابلویی هایداده صورتبهنتایج آزمون قابلیت تخمین مدل  .2جدول 

 Fآماره  حالت تخمین
ارزش 

 احتمال
 نتیجه

وه یوي ب  رعب باوص ر ب مم وو11/1و000/00وي س  برق  کش ره یو

ر ف یی وووکشیی ره یوي سیی  

ون ظا ر
وه یوي ب  رعب باوص ر ب مم وو11/1و018/02

وه یوپهوهزر ف  مخ ع:و
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هیی یويیی ب  رعوپ ریی وووبیی وروشووب باورهی فییببیی ووپییهوهزحومییم وبرنا رییب

ر ف یی وبیی وي دیییشوبووگییرواو زوکشیی ره یومخ  ییحوووووگشیی  وره یوي مییی و

و ر ئ ومماو سب و0بروجمو ووون  ر ووگربرمبرآوربو

و
یافتهتعمیمنتایج برآورد مدل به روش گشتاورهای  .3جدول   

ملیمتغیر وابسته: برند   
یافته و كشورهای توسعه

 نوظهور
توسعهدرحالكشورهای   

▼توضیحی متغیرهای  
 ضریب t آماره ضریب t آماره
2/080* 002/1  2/002* 850/1  LNB(1) 

-0/105* 021/1-  -2/012* 825/1-  LPR 

-5/518** 110/1-  -5/801** 050/1-  LER 

-5/010** 120/1-  -5/052** 122/1-  LFR 

0/220* 000/1  0/220* 112/1  LHN 

0/222* 122/1  0/180* 010/1  LGLOB 

2/102* 005/1  2/028* 001/1  LINOV 

802/2  802/2  Sargan Test Statistic 

111/1  111/1  AR(1) 

255/1  202/1  AR(2) 

201/1  280/1  R2 

210/1  210/1  A. R2 

021 021 Number of obs 

81 81 Number of groups 

2 2 Obs per group 

وه یوپهوهز:ور ف  مثخذ

و سب(و%01ووو%0حو%0وخط یآوه یو*حو**ووو***ونیگوب ويريیحوسطنش ن  

و

  میخیی دو زومخ سییحوومخظیی ربیی بربیی راومخییمرج  وجییمو وبیی دوب رییموگ ییبحو

 نجیی وووبووآزمیی دور ف یی وبییر یوبییرآوربومییم بیی بدوروشوگشیی  وره یوي مییی 

مییماو سییب ون سییبحوآزمیی دوسیی رگ دوبییر یو ر یی  ومییرهو ا  یی رويشیی یصو
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کی وبرو رینووووک ررف ی وبی و بیگ ریوو م غیرهی یو بور خیعو ا  ی روصیقبووو زقمبیز

برصییمو ق میی  وآمیی راوسیی رگ دوبروهییروبوووو0 زوويییربییگر حوم ییم روپییهوهز

ق لییبوي مییینونشیی دوب بواییمووهم سیی  عو بگ رهیی وبیی و جییگ یو خییو ور ووووو

بروي میینومییم و زوووم رب سی   باوحو بگ رهیی یوبی وا ی ريعووکییرب ويی  دوربوونمیعو

 ا  یی رودزووبرخ رب رنییم وآزمیی دوبووحوآزمیی دوهم سیی  عوپسییم نماومري یی ووو

و0آردنییی وووب نیییموزاییی بییی  سیییبوکییی ووAR(8 وومري ییی وبووووAR(0  و و

ر ف یی وجمییو و خییو وب رییموب ر یو(وبروي مییینوگشیی  وره یوي مییی 0110 

ووف  ییموهم سیی  عوسییرر لعومري یی وووAR(0 و وهم سیی  عوسییرر لعومري یی و 

خییی بوب مییخم ون ییی ر و رییینوآزمییی دونیییگونشییی دوب بو یییررحووووAR(8 بووو

مري یی ووخیی بورگرسییی نعب رووو ییررحوم خییعوAR(0 مري یی و و وورگرسییی نع

ب رونیسییب وبخیی بر رنحوبروهییرووبروهییروبووق لییبوي مییینوم خییعووAR(8 بووو

و  میخیی د  بییمبووق لییبوي مییینويیی رشوي ییررآووجیی بونییم ربووون یی ر وووو

هیی یويجربییعوواییوواحوبییر یوبررسییعومیییگ دوهم یی  نعوب باوووو سییب وبیی و

م ایی معحوندیی رعوبییر زشومییم و رزریی بعووون یی ر ونشیی دوب بوبروهییروو مییم  و

عو سیبوکی وبی وم خی یوندی روووووو0میماونگبریشوبی ووووي یمرموو8Rووو8Rبووق لبو

ومم وبر زشومماو سب 

و

 گیرینتیجهبحث و  -5

يثریروررسشوسی سیعوبیروبرنیموم یعوبروهیروبووگیرواو زوکشی ره یومخ  یحووووووووو

(ووو8101مخ ییعوووم خیی ب رو سییبوکیی وبیی ون یجیی ومط ل یی  وریی ئ وووهمدیی ر دو 

برصییمووو0(وهم یی  نعوب رب وبییرو ریینو سیی ،حوووو8102 رخ خیی هوووک ییینو و

-ووي سیی  وي سیی  برقیی   فییگ رزوررسییشوسی سییعوبروکشیی ره یومخ  ییحو

برصییمیوو021/1ووو825/1ر ف یی ووون ظایی روبیی ويريیییحوسیی حوکیی هزوووووو

بی وو ی  ووو فیگ رزوررسیشوسی سیعوووووریر وبوزمیماو سیبوووهی وآد رزشوبرنموم یعوو

                                                           
1. Arellano and Bond 
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برگیییریوب خ ییعوووخیی رجعحو فییگ رزوفسیی بحو فییگ رزوبخ لییبونظ مییی دوبرووو

هیی یومییذه عووونییه بیحوکیی هزوق کمیییبونظیی وووووسی سییبحومییی  ويییخزو

پ سییی   رعوقد میییبوبروبر بیییرومیییربوحو فیییبوکی ییییبوووو ییی ن دحوایییمو

هیی یوخیی رجعووواییموووبر  نسیی دریووو فییگ رزو ق میی  وم یی براوسییرم ر وو

ووهم،خییینوم یی  ر  وجیی نعووومیی لعوگربمیی ر دوووووهیی آدبرگشییبوسیی بوو

گییریوجی وبیمبیخعووو ضی و ومخ یعوبروووووو سبوکی وبی ومیدمووووم ر بهخ رجعو

خی رجعونسی بوبی وآدوووووهی یوگیذ ر دوووبولیبووب زرگ ن دحوگربمی ر دحوسیرم ر وو

وووووووووووووووووووووکشیی رو نج میییماوووبرنییموم ییعوآدور ويضیی ی ونمیی باو سییب و ییمخ وحو ییررحوو وو و وووووو و ووو و وووو و و ووو وو و وووووو ووو و و وو و و ووو ووو و و وو ووووو و و

- سیبوکی ونشی دوووويیروبیگر وبر یروونای بیووي میخعو رنوم غییرو زوبووررسیشووو

وبهخماو همیبون زوآدوبروبا  بوبرنموم عو سب 

يییثریروررسییشو    یی بیوبییروبرنییموم ییعوبروهییروبووگییرواو زوکشیی ره یووووووو

 سیییبوکییی وبییی ون یجییی ومط ل ییی  و ربددووووب رم خیییعمخ  یییحومخ یییعووو

ز باووو(ووويرکییییع0012 وهمدیییی ر دخیییی ووو(حوبییییگر 0012همدیییی ر دو 

برصییمو فییگ رزوو0(ونیییگوهم یی  نعوب رب وبییرو ریینو سیی ،حوو0015همدیی ر دو 

ر ف یی وووووي سیی  وي سیی  برقیی  ررسییشو    یی بیوبروکشیی ره یومخ  ییحوو

برنییمووبرصییمیو رزشو110/1ووو050/1ن ظایی روبیی ويريیییحوسیی حوکیی هزووو

 فیگ رزوررسیشو    ی بیوبروریشوکشی روبی وم خی یوووووووووریر وبوزم عومماو سیبو

يضیی ی و    یی بوم ییعوووکیی هزوي  نیی رعوآدوبروي لیییمومق یی د ووو ر ئیی وووو

بی دووو یمیبويمی وومیماوپی رینو سیب وبرون یجی حوکسیحووووووووووب کی ییبوخمم  و

هیی وووسییورضومشیی رر دوبروب ز رهیی یوووومگرییبور یی ب عووويییثمینوخ  سیی  ووو

م  جیی ومییماووو زومجییر یوکیی هزور یی ربووووفیی ب ریوووجایی نعوبیی ومشییدموو

وآن دوب ويض ی و رزشوبرنموم عو نج میماو سب 

يییثریروررسییشومیی لعوبییروبرنییموم ییعوبروهییروبووگییرواو زوکشیی ره یومخ  ییحوو

 سییبوکیی وبیی ون یجیی ومط ل یی  و ربددوووهمدییی ر دوووووووب رم خییعومخ ییعوووو

ز باوووهمدیییی ر دو(ووويرکییییع0012 وهمدیییی ر دخیییی ووو(حوبییییگر 0012 
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برصییمو فییگ رزوررسییشووو0(ونیییگوهم یی  نعوب رب وبییرو ریینو سیی ،حووو0015 

ر ف یی ووون ظایی روبیی وووي سیی  وي سیی  برقیی  میی لعوبروکشیی ره یومخ  ییحو

برصییمیو رزشوبرنییموم ییعومییماوووو120/1ووو122/1يريیییحوسیی حوکیی هزوو

 فییگ رزوررسییشومیی لعوبیی وم خیی یوکیی هزوي  نیی رعوکشیی ره وبروورییر بوز سییب

می دو سییب وبرون یجیی وبولییبووهیی ووو ر ی یوي اییم  وخیی رجعوپرب خیبوبییمهعو

هی یوبی ديروم لیی  وووي   ی یو رزوووووهی وبی وو یعونیرخووووبر یوپرب خبو رنوبمهع

گییریو ن ظی ر  ومخ یعوبروووور ی يعونیرخو رزووومیدمووورویوآورباوکی وسی حوبیعووو

آدورمییمو    یی بیووويیی  دوصیی بر يعوکشیی ره ووي ییعبیی ج م یی ومییماو سییب و

هیی یوجمرییموووگییذ ریوبروفخیی ورین یییگموسییرم ر ووهم،خییینحو ور ف یی کیی هز

ووووووووووووووووووووووووووسییرم ر و نسیی نعو زوبییینورف یی و سییب و ییمخ ووي  نیی رعوبولییبوبییر یو نجیی وووووو وو وووو وو و وو و و و وو ووو وو وووووو و ووو و ووو و وووو وو ووووو ووو وووو ووو و و

حوبرنا ریبو سیب ووور ف ی وکی هزو صوق  وس خ  ریوووبا ی بونظی وومی لعونییگووووو

ب رومیمدوي ی رروم یعوکشی ره وبرووووو رج بو رینومیر ر(ومخ یعوسی حوخممی ووووو

ومماو سب وه دآ لم  عوووک هزو رزشوبرنموارص وبین

هیی یوسی سییعحو    یی بیووومیی لعوبییروررسییشبخیی بر رنحو ییررحومخ ییعوک ییی و

ورییر بوز سییبويییربییگر  سییومعووي سیی  برقیی  برنییموم ییعوبروکشیی ره یوو

 رینوگیرواو زوکشی ره ونسی بوبی وکشی ره یووووووووقی ک وبیروووهی یونای بیووررسش

بییرووخ میبوهرچی وبیشیی رو رینومیر ر(ووووو سیبوووووبیشیی رر ف ی وبسیی روووي سی  و

وب باو سب وبیش ری رر  ومخ عوو جمووه آدبرنموم عو

يثریروي رر ووو  ی یبوبیروبرنیموم یعوبروهیروبووگیرواو زوکشی ره یومخ  یحووووووووو

 سییبوکیی وبیی ون یجیی ومط ل یی  وب گ ریی  وووبوسیی ی رو وووووب رم خییعم  ییبووو

(و0012(حوبییگر وخیی وووهمدیی ر دو و0012آبیی بیوووسیی  ب و (حومیی ا8101 

و0(ونیییگوهم یی  نعوب رب وبییرو ریینو سیی ،حووو0015ز باوووهمدیی ر دو وويرکییع

هیی یو  ی ییعوکشیی ره یومخ  ییحووآریی رويیی رر عوووج نبیی وبرصییمو فییگ رزو

ووو112/1ر ف ی ووون ظای روبی ويريییحوسی حو فیگ رزوووووووووي سی  ووي س  برق  

برخیی رب ریو زوسیی ب  وورییر بوزبرصییمیو رزشوبرنییموم ییعومییماو سییبوو000/1
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هیی یو  ی ییعوبیشیی روبییر یوکشیی ره وجاییبوويییروووج نبیی يیی رر عو یی دنع

وبیی ومییم ر رجی بوه رییبوم میی رگوووي یی رروم ییعومط ی بورییشومگرییبونسیی عووو

ر ف یی ووو ییررحوي میخییعو ریینوم غیییروبروکشیی ره یوي سیی  وووبو میی روبمییع

 سییبوکیی و ریینون یجیی و زو سیی   باوبا ییرو ریینوکشیی ره و زوويییربییگر ن ظایی رو

بیی ورییشومگرییبوو هییآدهیی یويیی رر عووو  ی ییعوبرور سیی  یوي ییمرموسییرم ر 

ور  ب عوبر یوبا  بوبرنموم عوقد ربوب رب 

مییمدوبییروبرنییموم ییعوبروهییروبووگییرواو زوکشیی ره یومخ  ییحوويییثریروجایی نع

 سییبوکیی وبیی ون یجیی ومط ل یی  وب گ ریی  وووبوسیی ی رو حوووووب رم خییعم  ییبووو

(و0012(ووومیی هیخعووومییرر عو و8101(حومیی ريیخگوووآلیی  رزو و8101ک  نیی  و 

-برصییمو فییگ رزوبروبرجیی وجایی نعو0 ریینو سیی ،حونیییگوهم یی  نعوب رب وبییرو

وووي سیی  برقیی  مییمدو ج میی اعحو    یی بیوووسی سییعوکشیی ره یومخ  ییحو

و122/1ووو010/1ر ف ییی ووون ظاییی روبییی ويريییییحوسییی حو فیییگ رزووي سییی  

 بغی ووهیروچی وبیشی روبروج م ی وووووووریر وبوزبرصمیو رزشوبرنموم عومیماو سیبوو

ج م یی وبشییریوووومییم  جایی دهیی یوجایی نعووو فییگ رزوهمخیی  رعوبیی و رزش

نظ ون رنوجای نعوبرو ب ی بوم   ی و ج می اعحو    ی بیوووسی سیعحو ا  ی روووووووو

 لم  ییعو فییگ رزوب باوووبییرو رزشووو ق ییر ووکشیی ره ور ونییگبوم    یی دوبییینو

 ییررحوي میخییعو ریینوم غیییروبرووووبو میی  فییگوباو سییبووهیی آدبرنییموم ییعوو

میمدوکم یرووو سیبوکی و زوبرجی وجای نعووووويیروبیگر ووي سی  وبرق  کش ره یو

میمدوبیرو ا  ی رووووقرکیبوبرومسییروجای نعووووکی ونقی یوب م ب ون معومعوه آد

ويثریروم  بوبیش ریوب م  و سب وه آد لم  عوبین

م  یبووووومخ  یحويثریرون آوریوبیروبرنیموم یعوبروهیروبووگیرواو زوکشی ره یووووووو

(حو8101 سیییبوکییی وبییی ون یجییی ومط ل ییی  ورییی ئ وووهمدییی ر دو ووب رم خیییع

(ونیییگوهم یی  نعوب رب وبییرو ریینو8100(وووریی و 8100ن رسیید هوووهمدیی ر دو 

برصیییمو فیییگ رزونییی آوریوم یییعوبروکشییی ره یومخ  یییحوووووو0 سییی ،حو

ووو001/1ر ف ی ووون ظای روبی ويريییحوسی حو فیگ رزوووووووووي سی  ووي س  برق  
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 فییگ رزونیی آوریوبیی ووورییر بوزبرصییمیو رزشوبرنییموم ییعومییماو سییبوو005/1

ي لیییموک دهیی وووخییمم  وجمرییمووورمییموکی یییبوک دهیی وووخییمم  وسییخ عووو

هیی یومشیی رر دوبروهمییر اوبیی باوووپ سیی   رعوبا ییروبیی ونی زهیی وووخ  سیی  وو

بی و فیگ رزور ی ربوآنی دووووووبرنا ریبوب ز ره یوجا نعور وبی وبن ی  وب می  وکی ووووو

 یوجایی نعوم جییحو ري یی یوي یی رروبرنییموم ییعوکشیی روصیی برکخخماوبروب ز رهیی

وي سی  وبرقی  و یررحوي میخیعو رینوم غییروبروکشی ره یوووووووبو می ومماو سیبو

میی ب ولییذ حون مییعومیعووهی وآد سیبوکیی و زوخیشوبیشیی رونیی آوریوبروووويییربیگر و

مقی روبیرو ا  ی روووووي  ربونظ ووم عونی آوریووو ي ی نور ه یربوي سی  ونی آوریووووو

و لم  عو رنوکش ره ويثریروم  بوبیش ریوب م  و سب بین

روو بس  وب و   و  رزشوبرنیموم یعوریشوسی  و  یم(وبیروبرنیموم یعووووووووويثریروم غی

 سییب وبییرو ریینوووب رم خییعهییروبووگییرواو زوکشیی ره یومخ  ییحوم  ییبوووووو

برصیییمو فیییگ رزو رزشوبرنیییموم یییعوبروریییشوسییی  و  یییموبرووو0 سییی ،حو

ر ف ی ووون ظای روبی ويريییحوبی ووووووووي سی  ووي سی  وبرقی  وکش ره یومخ  یحوو

مخجییرومییماوووهیی آدرنییموم ییعووبرصییمیو رزشوبو002/1ووو850/1 فییگ رزو

 سییب و  ییضو ریینون یجیی حو فییگ رزو رزشوبرنییموم ییعوسیی  و  ییمو زوبسیی روووو

وسی حويسیریو رینومیر ر(وبی وبوراوب یمووووووکی ووون میعومیماوومخ سحوبیر یوآدوو

وکش ره یومخ  حومماو سب  فگ رزوبوب راو رزشوبرنموم عو

و

 تحقیق هایپیشنهاد -6

م ییعوپیشییخا بووبرور سیی  یوکیی هزويییثریرومخ ییعوررسییشوسی سییعوبییروبرنییمو

میی بوبیی وکخ ییر وفسیی بحوبیی ورسییمیبومییخ خ نويخیی  و یی معووونییه بیوووومییع

 فییگ رزور یی  وسی سییعحويضییمینو جییر یو ر رب بهیی وووپرهیییگو زوم یی براووووو

بیی وبا یی بوي یی رروکشیی ره یووو میی   حوررسییشوسی سییعوکیی هزور بییمويیی وووو

مخجییرووهیی آد لم  ییعووو فییگ رزو رزشوبرنییموم ییعومخ  ییحونییگبوج م یی وبییین

 م ب 
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سیی  یوکیی هزويییثریرومخ ییعوررسییشو    یی بیوبییروبرنییموم ییعوپیشییخا بوبرور 

بولیبوبرو    ی بحوي  ریبون یزووووووغییروهمفمخیمووم بوبی وکی هزومم خ ی وووومع

نظیی ريعوآدوووکیی هزوکسییریوب بجیی حوج یی گیریو زورمییمون ییمرخ عوبییمودوو

پشیی   ن حوکخ ییر ويیی روووو رجیی بور یی  وبرومقییی(و    یی بوکییودوبروجاییبوو

ي  یییصوبایخیی ومخیی بعحووزمیخیی بويیی و  ییم وومیی و    یی بیوررسییشکیی هزو

مییماوپیی رینومخط ییضوبیی وووبیی دوووبایی یويمیی وووب کی یییبي لیییمومق یی د وو

 فییگ رزوبرنییموم ییعووفییر ه ومیی بووو رزشوهیی وووسییورضومشیی رر دوخ  سیی  

 ر بم 

-برور س  یوک هزويیثریرومخ یعوررسیشومی لعوبیروبرنیموم یعوپیشیخا بومیعووووووووو

م ی رهوجی ریحوپرهییگو زوووووهی یوخی رجعوبیر یوووم بوب و م خ  و زو رج بوبیمهعو

هیی یو    یی بیوبروجاییبوکیی هزوي یییینونییرخو رزوبییمودوي جیی وبیی وو   یییب

گیذ ریوووي سی  وووهی یو    ی بیوسیرم ر ووو  یم وومی بويی وهگرخی ووووررسشوم لعو

گییذ ر دحو ا میی بوسییرم ر وج ییحوو زومجییر یو لم  ییعوکیی هزوم یی بد وبییین

 يج روووگربم ر دوخ رجعحو رزشوبرنموم عوي  ربوم ب 

و
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 ابعنم تسرهف
رریگیوآرخیماووو( وبرن می و2001وظی  وبوسبحوقسینووونیدی مر وحوه می  و ووو  ربددحو مین

و 000-021(:و002 01حوپهوهعوممررربف  خ م وآرخما رر دوب وبرنمس زیوم ع و

( ون زوا  ممونروو فگ ریوبرويق  و0010 صغریور نعحوقسینووورنجدزحومقممج  ب و 

  80-52(:و01 5حو ومط ل   و مر ونروف  خ م( و0110-8100مخگلبوم عو طرو 

( وممررربوررسشوبروب ندم ریوبمودوربی  وو0020 ک رر دحور  وووبر ن عحومقمموقسین و 

  000-021(:و85 2حو     بو سومع

 ومقمیموصی لآوووويرکسی  نعحوووی مقمیمرقو س یم نعحوو کیم سعحومس  بو خ حوق ممبگر 

بروبرنموم عو رر دوب وروردربورف  رمخ خ عوو ریرگذيثربخمیوا  ممو( ومخ س رعووو ول رب0012 

و 20-001(:و8 0حوکخخماف  خ م ومط ل   وم رهکخخما وم ره

( ومخ سی رعوووي ییینووو0012ز باحو قمیم و وخیم ب بیحوا ی ،ووو صی عوووو ز باحوسقريرکع

 لم  عوممررربحوقس بم ریووو    ی بووبروبرنموم ع وس مینوکخ ر ن وبینومبرر همیبوا  ممو

ور رم امیاروو80برو     بوم ی وم عحويایر دحوب نشی  اواومی ومج سیعحووووووویميثکبخی دوب وب نز

و 0012

ویمشی رويثریروبرج و( و0011 و مس  بحورک بآب بیحو ب  ل ضموووم او باخ زحو یخبخ ش

و 50-22(:و88 2وحف  خ م وممررربوبرنم وکش ره یومخ  حوب ز روک دوبروبرنمویمم ر

هی یوب نیزوبیروبرنیموم یعوبروووووو( ويثریرومبل  0012س  ب حونم  و آب بیحو ب  ل ضموووم ا

وو 50-25(:و0 0حو لم  عوک روبینف  خ م وممررربوکسحکش ره یومخ  حوجا د و

 یوجایبوو( و ر قیعومیم وبرپ م سیعورسی ن وووو0012م هیخعحوزرخحووومرر عحومامی و 

و 20-10:و(0 01وح«رس ن »وعجم  ري  هف  خ م ووس رموبس ی بعوب وبرنموم ع و

بخیمیوو( ومخ سی رعووو ول ریبوو0010 لی  و وما  زیومخش بیحومارب بوووس درزهعحوق یح

بروج ر  اوبرنموم عوفرشوبس   هو رر نیعوبروبی ز روجای نع ووووویرگذ ريثر س ر يهرشوویه مبل  

و 52-20(:و01 2وف  خ م وگ ج وح

 نس نعووونا بهی وبیرووو رر  وم   بموسرم ر و( و0015مقممیحويیم رووو میمو رحوسیرو، و 

     بیورمموووویه پهوهزف  خ م ووفر رخمورممو     بیووو م ر  وآدوبر یو     بو رر د 
  020-812(:و0 00حوي س  وپ رم ر

( ون یزو س  نم ربسی زیوخیمم  وووو0010حولییو و وآبی بونظی ووممنعحو میرومقسنوووب  ریو

و 000-000(:و85 2حوفرهخ عوف  خ م وممررربصخ بوه  م ریو رر دوبروي لیموبرنموم ع و

ه وووچ لزو حیم  هوبع( ومار وم 2001 و مقممحومقم بیومیمخموس یمووحونج ورومن

و 128-812و(:02 1وحممررربوب زرگ نعوه یف  خ م وک وش ودربه ررو
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